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๑. หัวข้อ การส่งเสริมช่องทางการตลาดสินค้าชุมชนผ่านเฟซบุ๊กเพจ “สินค้าชุมชนคนประเวศ” 

๒. ความส าคัญของการศึกษา / ที่มาของการน าเสนอ 
  เขตประเวศเป็นพ้ืนที่เขตเศรษฐกิจที่ส ำคัญแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหำนคร มีศักยภำพทำง
เศรษฐกิจทั้งสถำนประกอบกำรรำยใหญ่ และผู้ประกอบกำรตำมวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ที่มีเอกลักษณ์
เฉพำะท้องถิ่นผสมผสำนทำงด้ำนศิลปวัฒนธรรมของชุมชนไทยพุทธและมุสลิมได้อย่ำงลงตัว มีชุ มชน
เก่ำแก่ที่มีประวัติศำสตร์อันยำวนำน ประกอบกับมีพ้ืนที่ติดกับสนำมบินสุวรรณภูมิสะดวกต่อกำร
เดินทำงของนักท่องเที่ยวทั้งชำวไทยและชำวต่ำงชำติ มีคลองประเวศบุรีรมย์เป็นคลองสำยหลัก 
โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งผลิตภัณฑ์ชุมชนและสินค้ำชุมชนที่เป็นมรดกตกทอดมำจำกบรรพบุรุษ และเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนคนประเวศ  
  ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม มีหน้ำที่สนับสนุน ส่งเสริม และพัฒนำชุมชนครอบคลุม
ทั้ง 5 มิติ ประกอบด้วย ด้ำนกำยภำพและสิ่งแวดล้อม ด้ำนเศรษฐกิจ ด้ำนสังคม ด้ำนอนำมัย และด้ำน
จิตใจ ส ำหรับด้ำนเศรษฐกิจมีกำรส่งเสริมและสนับสนุนกำรจัดท ำสินค้ำชุมชน โดยอำศัยต้นทุนหรือ
วัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชนเพ่ือสร้ำงรำยได้ หรือสร้ำงเป็นอำชีพเสริมให้กับสมำชิกในชุมชน ส่งเสริมช่องทำง
กำรตลำดควบคู่กับกำรท่องเที่ยวเชิงอัตลักษณ์ตำมวิถีชีวิตของคนในชุมชนได้อย่ำงยั่งยืน ปัจจุบัน         
มีผลิตภัณฑ์ชุมชน จ ำนวน 0  ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ OTOP จ ำนวน 08 ผลิตภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์ 
Bangkok Brand จ ำนวน 11 ผลิตภัณฑ์ รวมจ ำนวน 59 ผลิตภัณฑ์ 
  ปัจจุบันกำรจ ำหน่ำยสินค้ำโดยเฉพำะสินค้ำชุมชนนั้น จะจัดจ ำหน่ำยในตลำดนัด ร้ำนค้ำชุมชน 
ออกบูทตำมงำนต่ำงๆ และจ ำหน่ำยตำมหน้ำร้ำนของผู้ประกอบกำรเป็นหลัก ซึ่งมีข้อจ ำกัดในหลำยๆ 
ด้ำน อำทิเช่น จ ำหน่ำยได้ในเฉพำะพ้ืนที่นั้นๆ ท ำให้สินค้ำไม่เป็นที่รู้จักในวงกว้ำง ต้องเสียค่ำเช่ำสถำนที่
จัดจ ำหน่ำย และต้องมีหน้ำร้ำนเป็นของตนเอง รวมทั้งสินค้ำและผลิตภัณฑ์ต่ำงๆ ในพ้ืนที่เขตยังขำดกำร
รวบรวมและประชำสัมพันธ์ที่เป็นระบบหรือดึงดูดใจ ขำดกำรเล่ำเรื่องรำว (Story) ที่เชื่อมโยงกับ      
อัตลักษณ์ควำมเป็นชุมชน และขำดกำรเชื่อมโยงระหว่ำงผู้ผลิตและผู้บริโภค เป็นต้น  
  ผู้ศึกษำจึงเสนอแนวคิดจัดท ำโครงกำรส่งเสริมช่องทำงกำรตลำดสินค้ำชุมชนผ่ำนเฟซบุ๊คเพจ 
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” เพ่ือเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลสินค้ำชุมชนทั้งผลิตภัณฑ์วิสำหกิจชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ Bangkok Brand ผลิตภัณฑ์ OTOP และสินค้ำอ่ืนๆ จำกผู้ประกอบกำรที่โดดเด่นสะท้อน  
อัตลักษณ์ของคนในท้องถิ่น ท ำให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักแก่บุคคลทั่วไปได้มำกยิ่งขึ้น ท ำให้เป็นที่รู้จัก   
เป็นวงกว้ำงและเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำได้ในเวลำอันรวดเร็ว สำมำรถเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำได้แบบเฉพำะเจำะจง 
ช่วยให้ผู้ประกอบกำรประหยัดค่ำใช้จ่ำยทั้งในเรื่องของสินค้ำ พนักงำนขำย และให้บริกำรได้ตลอด    
24 ชั่วโมง ส่งผลให้ผู้ประกอบกำรและชุมชนมีรำยได้มำกยิ่งขึ้น ตลอดจนเกิดเครือข่ำยผู้ประกอบกำร
สินคำ้ชุมชนในพ้ืนที่ในลักษณะออนไลน์ เกิดกำรบริหำรจัดกำรผลิตภัณฑ์ของชุมชน กำรตลำด และกำร
ท่องเที่ยวชุมชน กระตุ้นให้เกิดพลังเครือข่ำยชุมชนที่สำมำรถกระตุ้นเศรษฐกิจในท้องถิ่นและพ่ึงพำ
ตนเองได้อย่ำงยั่งยืนต่อไป 
  โครงกำรนี้สอดคล้องกับแผนพัฒนำกรุงเทพมหำนคร 0  ปี ระยะที่ 3 (พ.ศ. 0566 - 057 ) 
ยุทธศำสตร์ย่อยที่ 6.1 เมืองแห่งโอกำสทำงเศรษฐกิจและกำรลงทุน เป้ำประสงค์ที่ 6.1.4 ยกระดับ/
พัฒนำคุณภำพผลผลิตและบริกำร และสอดคล้องกับนโยบำยผู้ว่ำรำชกำรกรุงเทพมหำนคร มิติเศรษฐกิจ
ดี สร้ำงโอกำส สร้ำงงำน สร้ำงรำยได้ ขยำยโอกำสให้ผู้ประกอบกำรผ่ำนกำรเชื่อมโยงเศรษฐกิจภำยใน
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กรุงเทพมหำนคร ดึงอัตลักษณ์สร้ำงเศรษฐกิจ 5  ย่ำนทั่วกรุงเทพฯ ตลำดนัดชุมชน ตลำดนัดเขต และ
ตลำดกรุงเทพมหำนครออนไลน์  

๓. วัตถุประสงค์  
  3.1 เพ่ือรวบรวมและส่งเสริมควำมเป็นอัตลักษณ์ของสินค้ำหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่ำนกำรเล่ำ
เรื่องรำว (Story) ในเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ”  
  3.0 เพ่ือให้ผู้ประกอบกำรหรือผู้ผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่มีช่องทำงกำรตลำด  
ในรูปแบบออนไลน์ 

๔. เป้าหมาย 
  4.1 ลงพ้ืนที่ส ำรวจเก็บข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนพร้อมข้อมูลประกอบในกำรจัดท ำ
เรื่องรำว (Story) สร้ำงควำมสนใจที่เป็นปัจจุบัน จ ำนวน 59 ผลิตภัณฑ์ ภำยในเดือนกรกฎำคม 0566
  4.0 จัดท ำเพจเฟซบุ๊กเพ่ือเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นช่องทำงกำร
ประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดในภำพรวมของเขตประเวศ จ ำนวน 1 เพจ ภำยในเดือนสิงหำคม 0566
    
๕. แนวคิด / หลักการที่ใช้ในการศึกษา 
  5.1 การตลาดออนไลน์ ดิจิทัลมาร์เก็ตติ้ง (Digital Marketing)  
  กำรตลำดออนไลน์เป ็นสิ ่งจ ำ เป ็นส ำหร ับกำรค้ำขำยและบริกำรย ุคใหม่ที ่ต ้องอำศ ัย
แพลตฟอร์มอุปกรณ์พกพำที่เชื่อมโยงอินเทอร์เน็ต เพ่ืออ ำนวยควำมสะดวกให้กับกำรค้ำขำยออนไลน์ 
โดยใช้ช่องทำงสื่อสังคมออนไลน์ต่ำงๆ ช่วยเผยแพร่ข้อมูลแบรนด์ก่อนผู้บริโภคตัดสินใจซื้อ  
  กำรตลำดดิจิทัล (Digital Marketing) หมำยถึงกำรท ำกำรตลำดผ่ำนช่องทำงดิจิทัลเพื่อ
ติดต่อกับผู้บริโภค โดยน ำหลักกำรตลำดเดิมในอดีตมำประยุกต์ใช้  บริษัทที่ท ำกำรตลำดออนไลน์จะ
ติดรหัสระบุตัวผู้ใช้ท ำให้ทรำบพฤติกรรมกำรสื่อสำรกับลูกค้ำเป็นรำยบุคคล เพื่อให้พัฒนำวิธีกำร
ส่งเสริมสินค้ำและบริกำรให้แก่ลูกค้ำรำยถัดไปได้ตรงกับควำมต้องกำรของผู้บริโภค และจัดกำร
ต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ 
  นักกำรตลำดออนไลน์ที่ใช้ช่องทำงดิจิทัลเพื่อสื่อสำรกับลูกค้ำจะต้องค ำนึงถึงปฏิสัมพันธ์กับ
ลูกค้ำ 5 อย่ำง ดังนี้  
  1. กำรเชื่อมต่อ (Connections) เปลี่ยนแปลงวิธีกำรสื่อสำรจำกทำงหน้ำร้ำน มำใช้ช่องทำง
ดิจิทัล เช่น กำรท ำวิดีโอไลฟ์เพ่ือใช้ช่องทำงอินเทอร์เน็ตสร้ำงกำรเชื่อมโยงกับลูกค้ำ  
  2. กำรปฏิสัมพันธ์ (Conversations) สร้ำงปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภคในกลุ่มเป้ำหมำยผู้ใช้
สินค้ำและบริกำร โดยอำศัยเครื่องมือวิจัยแบบกลุ่ม (Focus Group) ขนำดใหญ่เพ่ือเรียนรู้พฤติกรรม
ของผู้บริโภค 
  3. กำรร่วมกันสร้ำง (Co-Creation) แบ่งปันข้อมูลแนวคิดกำรท ำกำรตลำดจำกช่องทำง
ต่ำงๆ เช่น สถำบันกำรศึกษำ หน่วยงำน นักวิชำกำร ผู้ประกอบกำร เพื่อปรับปรุงเทคนิคกำรตลำด
ออนไลน์ให้ทันสมัย ตรงกับควำมต้องกำรสูงสุดของผู้บริโภค 
  4. ท ำ E-Commerces สร้ำงระบบตะกร้ำ หรือกำรสั่งซื้อบนหน้ำเว็บไซต์ หรือวำงสินค้ำบน
เว็บไซต์ที่รองรับกำรซื้อขำยออนไลน์ผ่ำนช่องทำงนั้น 
  5. สร้ำงชุมชน (Community) เชื่อมโยงแบรนด์ผ่ำนเครือข่ำยสังคมออนไลน์ทั้ง Facebook 
และ Social Media อ่ืนๆ 
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ช่องทำงที่ใช้ท ำกำรตลำดออนไลน์ มีดังนี้ 
1. เว็บไซต์ (Website) 
2. จดหมำยอิเล็กทรอนิกส์ (Email) 
3. บล็อก (Blog) 
4. เครือข่ำยสังคมออนไลน์ (Social Network Service) 
5. โปรแกรมสืบค้นข้อมูลบนอินเทอร์เน็ต (Search) 
6. วิดีโอออนไลน์ (Online VDO) 
  ทั้งนี้ ควำมส ำเร็จของกำรท ำตลำดออนไลน์ ขึ้นอยู่กับกำรจัดกำรข้อมูลและกำรวำงแผนเลือก
ช่องทำงท ำกำรตลำด ควรติดตำมกำรด ำเนินงำนอย่ำงต่อเนื่อง และสร้ำงควำมหลำกหลำยในช่องทำง
ประชำสัมพันธ์ รวมถึงตรวจสอบภำพลักษณ์ของแบรนด์เป็นประจ ำเพื่อตรวจสอบควำมน่ำเชื่อถือ
ของแบรนด์ในสำยตำผู้บริโภค 
  สิ่งที่น่ำสนใจในกลุ่มผู้บริโภค เมื่อวิเครำะห์เชิงพฤติกรรมพบว่ำผู้บริโภคมี 5 กลุ่มบุคคลที่มี
บทบำทต่อกำรตัดสินใจซื้อ ได้แก่ 
  1. ผู้ริเริ่ม (Initiator) : ผู้ที่มีควำมต้องกำรริเริ่มซื้อ และน ำเสนอควำมคิดเห็นเกี่ยวกับสินค้ำ
หรือบริกำรดังกล่ำว 
  2. ผู้มีอิทธิพล (Influencer) : บุคคลที่มีอิทธิพลต่อกำรตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ 
  3. ผู้ตัดสินใจ (Decision) : บุคคลที่เป็นผู้จัดสินใจหรือมีส่วนร่วมตัดสินใจว่ำจะซื้อหรือไม่  
  4. ผู้ซื้อ (Buyer) : บุคคลผู้ซื้อสินค้ำอย่ำงแท้จริง 
  5. ผู้ใช้ (User) : บุคคลที่เกี่ยวข้องกับกำรบริโภคหรือใช้ผลิตภัณฑ์ 
กำรวิเครำะห์พฤติกรรมผู้บริโภค เชื่อมโยงกับกำรใช้ข้อมูลมำจัดกลยุทธ์ทำงกำรตลำด (Marketing 
Strategy) เพ่ือตอบสนองควำมต้องกำรผู้บริโภคได้อย่ำงเหมำะสม 
(https://www.thairath.co.th/lifestyle/tech/2046652) 
  ผู้ศึกษำได้เลือกช่องทำงกำรตลำดออนไลน์โดยใช้เครือข่ำยสังคมออนไลน์ (Social Network 
Service) เพื่อสื่อสำรกับผู้บริโภค สร้ำงชุมชน (Community) เชื่อมโยงแบรนด์ผ่ำนเครือข่ำยสังคม
ออนไลน์ ผ่ำนเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ”  
 
  5.2 หลักการ PDCA คือ วงจรกำรบริหำรงำนคุณภำพ ที่ใช้ควบคุมและพัฒนำกระบวนกำร
ขององค์กรอย่ำงเป็นระบบ โดยมีเป้ำหมำยเพ่ือแก้ไขปัญหำที่เกิดขึ้นและพัฒนำอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือ
เปลี่ยนแปลงองค์กรไปสู่ควำมส ำเร็จ ซึ่งเรำสำมำรถน ำวงจร PDCA ไปประยุกต์ใช้ได้กับองค์กร         
ทุกประเภท และธุรกิจทุกรูปแบบ หรือแม้แต่กำรใช้ชีวิตประจ ำวันก็สำมำรถน ำไปประยุกต์ใช้ได้  PDCA 
เป็นแนวคิดที่ถูกคิดค้นโดย Edwards W. Deming ซึ่งเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือที่ใช้ส ำหรับวำงแผนแก้ไข
ปัญหำอย่ำงยั่งยืน Deming คิดค้น PDCA โดยมีควำมเชื่อว่ำคุณภำพสำมำรถปรับปรุงและพัฒนำได้ 
ประกอบด้วย 4 ขั้นตอนดังนี้ 
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  P – Plan การวางแผนและวิเคราะห์ปัญหา คือ กำรก ำหนดเป้ำหมำยจำกปัญหำ และสร้ำง
ออกมำเป็นแผนในกำรด ำเนินงำน เพ่ือท ำให้แผนงำนประสบควำมส ำเร็จ ในขั้นตอนนี้จะต้องก ำหนด
เป้ำหมำยให้ชัดเจนเสียก่อน และต้องก ำหนดให้ครอบคลุมกระบวนกำรตั้งแต่เริ่มต้นไปจนถึงสิ้นสุด
กระบวนกำร เช่น มีปัญหำอะไรที่ควรแก้ไขหรือไม่ ใครเป็นผู้รับผิดชอบหรือเกี่ยวข้องบ้ำง มีกระบวนกำร
แก้ไขอย่ำงไร จำกนั้นจัดท ำเป็นแผนด ำเนินงำน 
  D – Do การลงมือปฏิบัติ  คือ เป็นขั้นตอนของกำรลงมือปฏิบัติตำมแผน โดยน ำแผนดังกล่ำว
มำใช้ด ำเนินกำรจริงเพ่ือให้เห็นผลลัพธ์  
  C – Check การตรวจสอบ คือ ขั้นตอนในกำรตรวจสอบเพ่ือหำช่องทำงในกำรพัฒนำ
กระบวนกำรให้มีประสิทธิภำพมำกยิ่งขึ้น และพิจำรณำผลลัพธ์ในขั้นตอนลงมือปฏิบัติว่ำสำมำรถท ำให้
เป้ำหมำยที่วำงแผนไว้แต่แรกเป็นจริงได้หรือไม่ หำกเป็นไปตำมแผนที่ได้ก ำหนดไว้ก็สำมำรถไปสู่ขั้นตอน
ต่อไปได้เลย แต่ถ้ำไม่ประสบควำมส ำเร็จก็จะต้องน ำข้อมูลมำวิเครำะห์เพ่ือหำสำเหตุของปัญหำใน
ขั้นตอนที่ 1 – 3 ใหม่ จนกว่ำจะประสบควำมส ำเร็จหรือผ่ำนตัวชี้วัดที่ได้ก ำหนดไว้ 
  A – Act การปรับปรุงแก้ไขและวางแผนใหม่ คือ ขั้นตอนของกำรด ำเนินกำรปรับปรุงแก้ไข
เพ่ือให้กระบวนกำรต่ำงๆ ดีขึ้น เมื่อเรำได้วำงแผนทดสอบลงมือท ำตำมกระบวนกำร ขั้นตอนต่อมำก็คือ
กำรน ำมำปรับปรุงแก้ไขเพ่ือน ำไปสู่กำรปฏิบัติจริง ส่วนใหญ่พบว่ำเหตุที่ท ำให้วงจร PDCA ไปไม่ถึง
ควำมส ำเร็จเนื่องจำกมีข้อจ ำกัดทำงด้ำนทรัพยำกร เช่น บุคคล เงินทุน เวลำ ทักษะ และอ่ืนๆ อีก
มำกมำย ซึ่งปัญหำเหล่ำนี้ ต้องได้รับกำรแก้ไขและพัฒนำไปเรื่อยๆ เพ่ือท ำซ้ ำจนหำวิธีกำรที่มี
ประสิทธิภำพมำกยิ่งขึ้น (https://vcharkarn.com/article/pdca/วงจรแห่งควำมส ำเร็จ) 

  กำรด ำเนินกำรตำมวงจร PACA เป็นกระบวนกำรที่น ำมำใช้ในกำรส่งเสริมช่องทำงกำรตลำด
สินค้ำชุมชนผ่ำนเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” โดยเริ่มจำก 
   ขั้นตอนที่ 1 P = Plan คือ วำงแผนกำรด ำเนินงำนโดยกำรจัดตั้งและประชุมคณะ   
ท ำงำนผลักดันเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” จำกนั้นลงพ้ืนที่ส ำรวจและรวบรวมข้อมูล รูปถ่ำย และ
กำรเล่ำเรื่องรำว (Story) ของสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศ จ ำนวน 59 ผลิตภัณฑ์ 
ด ำเนินกำรจัดท ำเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” แล้วน ำเข้ำข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ รวมทั้ง
เผยแพร่ประชำสัมพันธ์เฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” ขั้นตอนสุดท้ำยเป็นกำรติดตำม
ประเมินผลและจัดท ำรำยงำนสรุปผลกำรด ำเนินงำน 
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ขั้นตอนที่ 2 D = Do คือ กำรด ำเนินงำนตำมแผน โดยลงพ้ืนที่ส ำรวจและรวบรวม
ข้อมูล รูปถ่ำย และกำรเล่ำเรื่องรำว (Story) ของสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศ 
ด ำเนินกำรจัดท ำเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” และน ำเข้ำข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนลง
ในเพจ  

ขั้นตอนที่ 3 C = Check คือ กำรตรวจสอบควำมถูกต้องของกำรปฏิบัติงำนว่ำเป็นไป
ตำมแผนกำรปฏิบัติงำนหรือไม่ ตรวจสอบผลลัพธ์ว่ำเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” มีผู้ติดตำม
มำกน้อยเพียงใด แต่ละกลุ่มผู้ผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนมียอดจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ้นตำมเป้ำหมำยที่วำง
ไว้หรือไม ่และประเมินปัญหำอุปสรรค์เพื่อเป็นข้อมูลในกำรปรับปรุงกำรด ำเนินงำนต่อไป  

ขั้นตอนที่ 4 A = Action คือ กำรด ำเนินกำรปรับปรุงและแก้ไขปัญหำที่เกิดขึ้น       
ในระหว่ำงกำรด ำเนินงำนและปรับเปลี่ยนให้เหมำะสมกับสถำนกำรณ์ เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์และ
เป้ำหมำยที่วำงไว้ และรำยงำนสรุปผลกำรด ำเนินงำนต่อผู้บริหำรส ำนักงำนเขตประเวศ เพ่ือเป็นข้อมูล 
ในกำรพัฒนำปรับปรุงกำรปฏิบัติงำนครั้งต่อไปให้มีคุณภำพยิ่งขึ้น  

  5.3 การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมภายในและภายนอกองค์กรด้วย SWOT Analysis  
  เป็นเครื่องมือที่ใช้ในกำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมทั้งภำยในและภำยนอก รวมไปถึงกำร
คำดกำรณ์เหตุกำรณ์ในอนำคต ซึ่งถูกสร้ำงขึ้นโดย Albert Humphrey จำก Stanford Research 
Institute ในช่วงปลำยปี 1960s และต้นปี 1970s ประกอบด้วย Strengths, Weakness, 
Opportunities และ Threats (https://thewisdom.co/content/what-is-swot-analysis/) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  SWOT เป็นตัวย่อท่ีมีควำมหมำย ดังนี้  
  - STRENGTHS    คือ จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบขององค์กร (ปัจจัยภำยใน)  
  - WEAKNESSES    คือ จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบขององค์กร (ปัจจัยภำยใน)  
  - OPPORTUNITIES คือ โอกำสที่จะท ำให้องค์กรด ำเนินกำรได ้(ปัจจัยภำยนอก)  
  - THREATS      คือ อุปสรรค ข้อจ ำกัด หรือปัจจัยที่คุกคำมกำรด ำเนินงำนขององค์กร     

                  (ปัจจัยภำยนอก) 

https://thewisdom.co/content/what-is-swot-analysis/
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  หลักกำรส ำคัญของ SWOT คือ กำรวิเครำะห์โดยกำรส ำรวจจำกสภำพกำรณ์ 2 ด้ำน คือ 
สภำพกำรณ์ภำยใน และสภำพกำรณ์ภำยนอก (Situation Analysis) ซึ่งเป็นกำรวิเครำะห์จุดแข็ง 
จุดอ่อน เพ่ือให้รู้ตนเอง (รู้เรำ) และรู้จักสภำพแวดล้อม (รู้เขำ) อย่ำงชัดเจน และวิเครำะห์โอกำส
อุปสรรค กำรวิเครำะห์ปัจจัยต่ำงๆ ทั้งภำยในและภำยนอกองค์กร จะช่วยให้ทรำบถึงกำรเปลี่ยนแปลง
ต่ำงๆ ที่เกิดขึ้นภำยนอกองค์กรทั้งสิ่งที่ได้เกิดขึ้นแล้วและแนวโน้มกำรเปลี่ยนแปลงในอนำคต รวมทั้ง
ผลกระทบของกำรเปลี่ยนแปลงเหล่ำนี้ที่มีผลต่อองค์กร และจุดแข็ง จุดอ่อน และควำมสำมำรถด้ำน
ต่ำงๆ ที่องค์กรมีอยู่ ซึ่งข้อมูลเหล่ำนี้จะเป็นประโยชน์อย่ำงมำกต่อกำรก ำหนดวิสัยทัศน์ กำรก ำหนด   
กลยุทธ์และกำรด ำเนินงำมตำมกลยุทธ์ขององค์กรที่เหมำะสมต่อไป  

  ขั้นตอน / วิธีกำรด ำเนินกำรท ำ SWOT Analysis  
  1. กำรประเมินสภำพแวดล้อมภำยในองค์กร กำรประเมินสภำพแวดล้อมภำยในองค์กรจะ
เกี่ยวกับกำรวิเครำะห์และพิจำรณำทรัพยำกรและควำมสำมำรถภำยในองค์กรทุกๆ ด้ำนเพ่ือที่จะระบุจุด
แข็งและจุดอ่อนขององค์กร แหล่งที่มำเบื้องต้นของข้อมูลเพ่ือกำรประเมินสภำพแวดล้อมภำยใน คือ 
ระบบข้อมูลเพ่ือกำรบริหำรที่ครอบคลุมทุกด้ำน ทั้งในด้ำนโครงสร้ำงระบบ ระเบียบ วิธีปฏิบัติงำน 
บรรยำกำศในกำรท ำงำน และทรัพยำกรในกำรบริหำร (คน เงิน วัสดุ กำรจัดกำร) รวมถึงกำรพิจำรณำ
ผลกำรด ำเนินงำนที่ผ่ำนมำขององค์กรเพื่อที่จะเข้ำใจสถำนกำรณ์และผลกลยุทธ์ ก่อนหน้ำนี้ด้วย  

- จุดแข็งขององค์กร (S-Strengths) เป็นกำรวิเครำะห์ปัจจัยภำยในจำกมุมมองของ      
ผู้ที่อยู่ภำยในองค์กรว่ำมีปัจจัยใดภำยในองค์กรที่เป็นข้อได้เปรียบหรือจุดเด่นขององค์กรที่ควรน ำมำใช้ใน
กำรพัฒนำองค์กรได้ และควรด ำรงไว้เพื่อกำรเสริมสร้ำงควำมเขม้แข็งขององค์กร  

- จุดอ่อนขององค์กร (W-Weaknesses) เป็นกำรวิเครำะห์ปัจจัยภำยในจำกมุมมอง
ของผู้ที่อยู่ภำยในองค์กรว่ำปัจจัยภำยในองค์กรที่เป็นจุดด้อย ข้อเสียเปรียบขององค์กรที่ควรปรับปรุงให้
ดีขึ้นหรือขจัดให้หมดไปอันจะเป็นประโยชน์ต่อองค์กร   
  2. กำรประเมินสภำพแวดล้อมภำยนอก ภำยใต้กำรประเมินสภำพแวดล้อมภำยนอกองค์กรนั้น 
สำมำรถค้นหำโอกำสและอุปสรรคทำงกำรด ำเนินงำนขององค์กรที่ได้รับผลกระทบจำกสภำพแวดล้อม
ทำงเศรษฐกิจทั้งในและระหว่ำงประเทศที่เก่ียวกับกำรด ำเนินงำนขององค์กร เช่น อัตรำกำรขยำยตัวทำง
เศรษฐกิจ นโยบำย กำรเงิน กำรงบประมำณ สภำพแวดล้อมทำงสังคม และสภำพแวดล้อมทำงกำรเมือง 
เช่น พระรำชบัญญัติ พระรำชกฤษฎีกำ มติคณะรัฐมนตรี และสภำพแวดล้อมทำงเทคโนโลยี 
   - โอกำสทำงสภำพแวดล้อม (O-Opportunities) เป็นกำรวิเครำะห์ว่ำปัจจัยภำยนอก
องค์กรปัจจัยใดที่สำมำรถส่งผลกระทบประโยชน์ทั้งทำงตรงและทำงอ้อมต่อกำรด ำเนินกำรขององค์กร     
ในระดับมหำภำค และองค์กรสำมำรถฉกฉวยข้อดีเหล่ำนั้นมำเสริมสร้ำงให้หน่วยงำนเข้มแข็งขึ้นได้  

- อุปสรรคทำงสภำพแวดล้อม (T-Threats) เป็นกำรวิเครำะห์ว่ำปัจจัยภำยนอกองค์กร
ปัจจัยใดที่สำมำรถส่งผลกระทบในระดับมหภำคในทำงที่จะก่อให้เกิดควำมเสียหำยทั้งทำงตรง             
และทำงอ้อม ซึ่งองค์กรจะต้องหลีกเลี่ยงหรือปรับสภำพองค์กรให้มีควำมแข็งแกร่งพร้อมที่จะเผชิญ         
แรงกระทบดังกล่ำวได้ (https://www.agri.cmu.ac.th/0 17/files/Download/หลักกำรวิเครำะห์
SWOT.pdf) 
  ผู้ศึกษำได้น ำหลักกำร SWOT ข้ำงต้นมำวิเครำะห์ “ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม 
ส ำนักงำนเขตประเวศ” เพ่ือน ำไปก ำหนดกลยุทธ์ในกำรด ำเนินโครงการส่งเสริมช่องทำงกำรตลำดสินค้ำ
ชุมชนผ่ำนเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” ดังนี้ 



๘ 

 

ตารางที่ 1 ประเด็นจุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) ในองค์กรฝ่ายพัฒนาชุมชนและสวัสดิการ
สังคม ส านักงานเขตประเวศ 

สภำพแวดล้อมภำยใน 
จุดแข็ง 

(Strength) 
1. บุคลำกรของฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ มีควำมรู้ควำมสำมำรถในเชิงเทคโนโลยีกำรสื่อสำร 
รวมทั้งกำรใช้สื่อ Social Media เช่น เฟซบุ๊กเพจ (S1) 
2. บุคลำกรของฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ มีกำรปฏิบัติงำนเป็นทีมที่เข้มแข็ง และหัวหน้ำฝ่ำย
เป็นผู้ให้กำรสนับสนุนในกำรด ำเนินงำนทุกกิจกรรม (S2) 
3. ฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ มีข้อมูลพื้นฐำนผลิตภัณฑ์ของทุกชุมชน (S3) 
4. บุคลำกรของฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ มีกำรให้บริกำรที่ด ี(Service Mind) 

จุดอ่อน 
(Weakness) 

1. ฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ ได้รับมอบภำรกิจจำกหลำยส ำนัก รวมถึงภำรกิจจำกส่วนกลำง  
ท ำให้ปริมำณงำนค่อนข้ำงมำก บุคลำกรมีไม่เพียงพอต่อภำรกิจที่ได้รับมอบหมำย 
(W1) 
0. ฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ ขำดกำรจัดท ำแผนปฏิบัติงำนประจ ำปี (W2) 
3. ระบบอินเตอร์เน็ตที่สนับสนุนกำรปฏิบัติงำนของฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ ยังไมมี่
ประสิทธิภำพ (W3) 
4. ยังไม่มีกำรน ำเทคโนโลยีสำรสนเทศมำบริหำรจัดกำรข้อมูลผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
(W4)  

 
ตารางที่ 2 ประเด็นโอกาส (Opportunities)  อุปสรรค (Threat) 

สภำพแวดล้อมภำยนอก 
โอกำส 

(Opportunities) 
1. ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศมีควำมเป็นอัตลักษณ์เฉพำะท้องถิ่น มีกำรผสมผสำน  
ที่โดดเด่นทำงศิลปวัฒนธรรมของชำวไทยพุทธและมุสลิม (O1) 
0. มีกำรรวมกลุ่มของเครือข่ำยสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพื้นที่อย่ำงเข้มแข็ง 
(O2) 
3. นโยบำยผู้ว่ำรำชกำรกรุงเทพมหำนคร มิติเศรษฐกิจดี สร้ำงโอกำส สร้ำงงำน 
สร้ำงรำยได้ ขยำยโอกำสให้แก่ผู้ประกอบกำรผ่ำนกำรเชื่อมโยงเศรษฐกิจภำยใน
กรุงเทพฯ และดึงอัตลักษณ์สร้ำงเศรษฐกิจ 5  ย่ำน  
ทั่วกรุงเทพมหำนคร (O3) 
4. ควำมก้ำวหน้ำของเทคโนโลยีกำรสื่อสำร และเครือข่ำยอินเตอร์เนตในปัจจุบัน 
ท ำให้ประชำชนสำมำรถเข้ำถึงข้อมูลได้ง่ำย รวดเร็ว และน ำไปใช้ประโยชน์ได้ (O4) 

อุปสรรค 
(Threat) 

1. สินค้ำและผลิตภัณฑ์บำงชนิดยังขำดกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้บริโภค (T1)  
0. ผู้ผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์ยังขำดควำมรู้และทักษะด้ำนเทคโนโลยีในกำรส่งเสริม
กำรตลำด และกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ (T0) 
3. กำรขอรับรองคุณภำพมำตรฐำนสินค้ำจำกหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องค่อนข้ำงยุ่งยำก 
(T3) 
4. ภำวะเศรษฐกิจ ข้ำวของมีรำคำแพง แต่รำยได้ของประชำชนเท่ำเดิม (T4) 

    
 



๙ 

 

ตารางท่ี 3 การสร้างกลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix 
  TOWS Matrix เป็นเครื่องมือส ำหรับกำรสร้ำงกลยุทธ์ใหม่จำกสภำพแวดล้อม และสถำนกำรณ์
ในปัจจุบันขององค์กร ที่มีกำรต่อยอดมำจำก SWOT Analysis ซึ่งผู้ศึกษำได้วิเครำะห์สภำพแวดล้อม
ของฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม ส ำนักงำนเขตประเวศ เรียบร้อยแล้ว ละได้น ำปัจจัยแต่ละ
ประเภทมำจับคู่กัน (TOWS Matrix) ได้ทั้ง 4 รูปแบบ ได้แก่ กลยุทธ์เชิงรุก (SO), กลยุทธ์เชิงตั้งรับ 
(WT), กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST), และกลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) 

ปัจจัยภายใน 
ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง (Strength) 
(S1, S2, S3, S4) 

จุดอ่อน (Weakness) 
(W1, W2, W3, W4) 

โอกาส (Opportunities) 
(O1, O2, O3, O4) 

กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) 
(S1, O1+O3+O4) 
สร้ำงช่องทำงกำรตลำดออนไลน์
เพ่ือสนับสนุนสินค้ำและผลิตภัณฑ์
ชุมชมในพ้ืนที่เขตประเวศ 

(W4, O4) 
เร่งพัฒนำสร้ำงองค์ควำมรู้
ทำงด้ำนเทคโนโลยีมำบริหำร
จัดกำรข้อมูลสินค้ำและ
ผลิตภัณฑ์ให้เป็นระบบ 

อุปสรรค (Threat) 
(T1, T2, T3, T4) 

กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (WT) 
(S1+S2, T1+T2) 
พัฒนำรูปแบบสินค้ำและบรรจุ
ภัณฑ์ให้ทันสมัยดึงดูดใจผู้บริโภค 

(W3, T2) 
ปรับปรุงแก้ไขระบบอินเตอร์เนต
ในกำรปฏิบัติงำนให้ดียิ่งขึ้น 

  จำกกำรวิเครำะห์ TOWS Matrix ข้ำงต้น ผู้ศึกษำพิจำรณำแล้วเลือกใช้ “กลยุทธ์เชิงรุก (SO)” 
คือ กำรสร้ำงช่องทำงกำรตลำดออนไลน์ เพ่ือสนับสนุนสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศ
เป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สำมำรถสืบค้นได้ง่ำย อีกทั้งเป็นสื่อกลำงในกำร
ติดต่อระหว่ำงผู้ผลิตกับผู้บริโภค และจัดท ำโครงกำรมำรองรับต่อไป 

๖. แนวทางการด าเนินการ / ระยะเวลา และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  
  6.1 แนวทำงกำรด ำเนินกำร 
   6.1.1 จัดท ำโครงกำรส่งเสริมช่องทำงกำรตลำดสินค้ำชุมชนผ่ำน เฟซบุ๊กเพจ     
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” เสนอผู้บริหำรให้ควำมเห็นชอบ 
   6.1.0 จัดตั้งและประชุมคณะท ำงำนเพ่ือผลักดันเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ”    
โดยมอีงค์ประกอบ ดังนี้ 
    1) ผู้อ ำนวยกำรเขตประเวศ     ประธำน 
    0) ผู้ช่วยผู้อ ำนวยกำรเขตประเวศ   รองประธำน 
    3) หัวหน้ำฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ    กรรมกำร 
    4) ผู้แทนโรงเรียนฝึกอำชีพ กทม.ประเวศ   กรรมกำร 
    5) ประธำนเครือข่ำยชุมชนระดับแขวง   กรรมกำร  
    6) ประธำนเครือข่ำยกลุ่มอำชีพ    กรรมกำร 
    7) ประธำนเครือข่ำยกลุ่มวิสำหกิจชุมชน   กรรมกำร 
    8) ผู้แทนกลุ่มผู้ประกอบกำรที่เก่ียวข้อง   กรรมกำร 
    9) เจ้ำหน้ำที่ระบบคอมพิวเตอร์   กรรมกำร 



๑๐ 

 

    1 ) เจ้ำหน้ำที่ฝ่ำยพัฒนำชุมชนฯ   กรรมกำรและเลขำนุกำร 
                               (Admin เพจ) 
    โดยคณะท ำงำนมีหน้ำที่ดังนี้ 
    1) ก ำหนดกรอบแนวทำงกำรท ำงำนร่วมกันในกำรส่งเสริมและพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์ให้มีควำมน่ำสนใจ มีกำรบอกเรื่องรำวตัวสินค้ำและผลิตภัณฑ์ (Story) ทีเ่ชื่อมโยงควำมเป็น 
อัตลักษณ์ของชุมชน รวมทั้งพัฒนำส่งเสริมคุณภำพของตัวสินค้ำ บรรจุภัณฑ์ และช่องทำงกำรตลำด 
    0) ก ำหนดมำตรฐำนรูปแบบโครงสร้ำงกำรเก็บข้อมูล และกำรเผยแพร่
ประชำสัมพันธ์ข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ในเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 
    3) ร่วมกับภำคีเครือข่ำยในกำรพิจำรณำเนื้อหำเรื่องรำวตัวสินค้ำและ
ผลิตภัณฑ์ (Story) และน ำเสนอในเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 
   6.0.3 ลงพื้นที่ส ำรวจและรวบรวมข้อมูล รูปภำพ และกำรเล่ำเรื่องรำว (Story) ของ
สินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศ จ ำนวน 59 ผลิตภัณฑ์ 
   6.0.4 จัดท ำเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ”  
   6.0.5 น ำเข้ำข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ และเผยแพร่ประชำสัมพันธ์ในเฟซบุ๊กเพจ 
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 
   6.0.6 ติดตำมประเมินผล และจัดท ำรำยงำนสรุปผลกำรด ำเนินงำน 
 
 แผนการด าเนินการ 

ขัน้ตอนกำรด ำเนินกำร ปีงบประมำณ 0566 
พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

6.1.1 จัดท ำโครงกำรส่งเสริมช่องทำงกำรตลำดสินค้ำชุมชน
ผ่ำน เฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” เสนอผู้บริหำร 
ให้ควำมเห็นชอบ 

     

6.1.0 จัดตั้งและประชุมคณะท ำงำนเพ่ือผลักดันเพจ “สินค้ำ
ชุมชนคนประเวศ” 

     

6.1.3 ลงพื้นที่ส ำรวจและรวบรวมข้อมูล รูปถ่ำย และกำร
เล่ำเรื่องรำว (Story) ของสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่
เขตประเวศ 

     

6.1.4 จัดท ำเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ”      
6.1.5 น ำเข้ำข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ และเผยแพร่
ประชำสัมพันธ์ในเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 

     

6.1.6 ติดตำมประเมินผล และจัดท ำรำยงำนสรุปผล 
กำรด ำเนินงำน 

     

 
 6.0 ระยะเวลำ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  
       6.2.1 ด ำเนินกำรในช่วงเดือนพฤษภำคม – กันยำยน 0566 
   6.0.0 ผู้ที่เกี่ยวข้องได้แก่ ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม ส ำนักงำนเขตประเวศ 
หน่วยงำนภำคีเครือข่ำย ผู้ผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชน และอ่ืนๆ 



๑๑ 

 

7. ประโยชน์จากการศึกษา 
  7.1 สินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศมีควำมน่ำสนใจและมีอัตลักษณ์สำมำรถ
ดึงดูดผู้บริโภคท ำให้มียอดจ ำหน่ำยเพ่ิมข้ึน 
  7.0 สินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศเป็นที่รู้จักอย่ำงแพร่หลำยและกว้ำงขวำง
มำกยิ่งขึ้น 
  7.3 มีศูนย์รวบรวมข้อมูลสินค้ำชุมชนเขตประเวศ ที่ง่ำยและสะดวกรวดเร็วต่อกำรสืบค้น
ส ำหรับผู้สนใจสนับสนุนสินค้ำชุมชน ทั้งหน่วยงำนภำครัฐ เอกชน และประชำชนทั่วไป 
 7.4 ผู้ประกอบกำรสินค้ำชุมชนมีช่องทำงกำรตลำดเพ่ิมขึ้น ลดข้อจ ำกัดในเรื่องสถำนที่จ ำหน่ำย
โดยไม่ต้องมีหน้ำร้ำน 
  7.5 เกิดเครือข่ำยผู้ประกอบกำรสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศอย่ำงเป็น
รูปธรรม สำมำรถพ่ึงพำตนเองได้ด้วยพลังเครือข่ำยอย่ำงยั่งยืน  

๘. งบประมาณ 
  ไม่ใช้งบประมำณ 

๙. แนวทางการติดตามและประเมินผล 
  ๙.๑ ตัวชีว้ัดควำมส ำเร็จ ระดับผลผลิต (Output) และหรือระดับผลลัพธ์ (Outcome)  

ตัวช้ีวัดผลผลิต (Output) ค่าเป้าหมาย วิธีการค านวณ/เครื่องมือในการใช้วัด 
1. จ ำนวนข้อมูลสินค้ำและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (Story) 

59 ผลิตภัณฑ์ -รำยงำนกำรประชุมกำรลงพ้ืนที่กับภำคี
เครือข่ำย 
-รำยงำนสรุปกำรบันทึกเรื่องรำว (Story)  
ข้อมูลสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชน 

0. ร้อยละควำมส ำเสร็จในกำร
จัดท ำเฟซบุ๊กเพจ  
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 
 

ร้อยละ 1   -เฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” ที่
จัดท ำขึ้น พร้อมกำรน ำเข้ำข้อมูลสินค้ำและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (Story) 

ตัวช้ีวัดผลผลิต (Outcome) ค่าเป้าหมาย วิธีการค านวณ/เครื่องมือในการใช้วัด 
-ร้อยละควำมพึงพอใจของ
ผู้ผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์
ชุมชนที่มีต่อเฟซบุ๊กเพจ  
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 
 

ร้อยละ 8  -แบบส ำรวจควำมพึงพอใจของผู้ผลิตสินค้ำ
และผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีต่อเฟซบุ๊กเพจ  
“สินค้ำชุมชนคนประเวศ” 

 
๙.๒ วธิีกำร / เครื่องมือที่ใช้ในกำรติดตำมและกำรประเมินผล 

  ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม ส ำนักงำนเขตประเวศ เป็นผู้ติดตำมและประเมินผลจำก
ยอดผู้ติดตำมเฟซบุ๊กเพจ “สินค้ำชุมชนคนประเวศ” และยอดจ ำหน่ำยสินค้ำท่ีเพ่ิมข้ึนของผู้ประกอบกำร
สินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่เขตประเวศ 

 



๑๒ 

 

๑๐. ข้อเสนอแนะ 
  1 .1 ควรมีกำรส่งเสริมกำรพัฒนำสินค้ำและผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มำตรฐำนหรือได้รับกำร
รับรองคุณภำพจำกหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง   
  1 .0 ควรมีกำรส่งเสริมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้งตัวผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย 
ดึงดูดควำมสนใจ และตรงตำมควำมต้องกำรของผู้บริโภค 
  1 .3 ควรส่งเสริมช่องทำงกำรตลำดออนไลน์ให้หลำกหลำยรูปแบบและตำมให้ทันเทคโนโลยี 
อย่ำงต่อเนื่อง  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๓ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

  



๑๔ 

 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP ของชุมชนและผู้ประกอบการในพื้นที่เขตประเวศ 
ล าดับ ผู้ประกอบการ ที่อยู ่ ประเภทผลติภัณฑ ์ ชื่อผลิตภัณฑ ์

1 วิสำหกิจชุมชน 
บ้ำนเจียระไนพลอย 

351 ซ.อ่อนนุช 59 ถ.อ่อนนุช  
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

เครื่องประดับ จิวเวลรี่ 

0 สุนิสำงำนปัก 335 ซ.อ่อนนุช 59 ถ.อ่อนนุช   
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

ผ้ำและเครื่อง 
แต่งกำย 

เสื้อผ้ำ เสื้อผ้ำไหม  
ปักฉลุ 

3 กลุ่มปักจักรขวัญเรียม 18 ซ.อ่อนนุช 65 แยก 15-0-7   
ถนนอ่อนนุช แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

ผ้ำและเครื่อง 
แต่งกำย 

เสื้อผ้ำ ฮิหยำบ  
ผ้ำปูจำน-ปูโตะ๊  

4 กลุ่มอำชีพ ORANO  
(ออรำโน่) 

50 ซ.เฉลิมพระเกียรติ ร.9 ซ.14 แยก 14  
แขวงหนองบอน เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

กระเป๋ำผ้ำ    

5 นำงอรวรรยำ สำยสิญจ ์ 148/109 ซ.อ่อนนุช 7 /1 ถ.อ่อนนุช  
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

กิ๊ฟช้อป พำนบชูำ
ของตกแต่งบ้ำน  

6 นำงจิตรำ เย็นใจ 03  ซ.อ่อนนุช 70 ถ.อ่อนนุช แขวงประเวศ  
เขตประเวศ กทม. 

สมุนไพรทีไ่ม่ใช่
อำหำร 

แป้งระงับกลิ่นกำย 

7 นำยชัยโรจน์  
กิตติวงศ์ไกร 

80 ซ.อ่อนนุช ถ.อ่อนนุช แขวงประเวศ  
เขตประเวศ กทม. 

สมุนไพรทีไ่ม่ใช่
อำหำร 

แป้งระงับกลิ่นเท้ำ 

8 รุ่งรัตน์-อัญมณ ี 171 ซ.67 ถ.เฉลิมพระเกียรติ ร.9  
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

เครื่องประดับ เครื่องเงินประดับ
พลอย 

9 นำงสกุณำ ชำจิตตะ 611 ซ.พัฒนำกำร 61 ถ.พัฒนำกำร  
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

เครื่องประดับ เครื่องเงินประดับ
พลอย 

1  น.ส.นุชรี อังศกุลชยั 
 

18/014 ถ.มอเตอร์เวย์ แขวงประเวศ 
เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

ดอกไม้ประดิษฐ์จำก
ดินสังเครำะห ์

11 นำงสรัญพร โนทะ 1 ซ.อ่อนนุช 53 แยก 0 แขวงประเวศ 
เขตประเวศ กทม. 

สมุนไพรทีไ่ม่ใช่
อำหำร 

ผลิตภัณฑส์มุนไพร 

10 น.ส.วัชรินทร์  วิวฒัน์
วรรณผล 

111/25 ซ.หมู่บ้ำนมัณฑนำ 2 ถ.กำญจนำภิเษก 
เขตประเวศ กทม. 

ผ้ำและเครื่อง 
แต่งกำย 

เสื้อผ้ำแฟชั่น 

13 บ.ทอปปิคครำพท ์จก. 15 ซ.จัดสรรสุนทรที่ 8 ถ.เฉลิมพระเกียรติ ร.9 
แขวงหนองบอน เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

ผักและผลไม้
ประดิษฐ ์

14 บ.มำสเตอร์ ฟู้ดส์ 
เทคโนโลยี จก. 

๔๑ ซ.เฉลิมพระเกียรติ ร.๙ ซอย ๓๘  
แยก ๑-๑-๑ เขตประเวศ กทม. 

อำหำร ซอสหอยนำงรม / 
ซีอ้ิวขำว 

15 บ.แฝดคู่อิ่มอร่อย จก. 
 

89 ซ.สุภำพงษ์1 ถ.ศรีนครินทร์ แขวงหนองบอน 
เขตประเวศ กทม. 

อำหำร หมูหมักส ำหรับย่ำง 
รสดั้งเดิม,บำบีคิว 

16 บ.บิลเลียนจิวเวลรี่ จก. 6 /4 ซ.31 ถ.สุขำภิบำล 0 แขวงดอกไม้  
เขตประเวศ กทม. 

เครื่องประดับ จิวเวลรี่ 

17 บ.ซำน เชง็ ฮะ จิวเวลรี่ 
จก. 

ห้ำงพำรำไดซ์ พำร์ค ชั้น 1 ห้อง S 11 โซน โอทู  
ถ.ศรีนครินทร์ แขวงหนองบอน เขตประเวศ กทม. 

เครื่องประดับ จิวเวลรี่ 

18 บริษัท ภัทรภร  โฮมเมด 
จก. 

99/466 ซ.สุขำภิบำล 0 ซ. 05 ถ.สุขำภิบำล 0 
แขวงดอกไม้ เขตประเวศ กทม. 

อำหำร เม็ดมะม่วงหิมพำนต ์

 



๑๕ 

 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ BANGKOK BRAND ของชุมชนและผู้ประกอบการในพื้นที่เขตประเวศ 
ล าดับ ผู้ประกอบการ ที่อยู ่ ประเภทผลติภัณฑ ์ ชื่อผลิตภัณฑ ์

1 นำยประสงค์สุข   
ไพรแสนสุข 

50 ซอย14 แยก 14 ถ.เฉลิมพระเกียรติ ร.9 
แขวงหนองบอน เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

ORANO FASION 
ORANO HANDBAG 
ORANO STYLE 

0 นำงอรวรรยำ   
สำยสิทธิ์ 

148/109 อัญชันคอนโด ซ.อ่อนนุช 7 /1 
แขวงประเวศ เขตประเวศ กทม. 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

มำลัยดอกไม้ติดผม 
พำนบูชำบัวสวรรค์ 

3 น.ส.ยศยำ เย็นใจ 03  ซ.อ่อนนุช 70 ถ.อ่อนนุช แขวงประเวศ  
เขตประเวศ  กทม. 

สมุนไพรที่ไม่ใช่
อำหำร 

แป้งเย็นใจ ดีโอโด
เน้นท์ พำวเวอร์ คูล 

4 น.ส.วชัรินทร์   
วิวัฒน์วรรณผล 

111/05 หมู่บ้ำนมัณฑนำ 0 (วงแหวน-อ่อน
นุช) ถ.กำญจนำภิเษก เขตประเวศ กทม. 

ผ้ำและเครื่อง 
แต่งกำย 

เสื้อผ้ำฝ้ำยแฟชั่น 
"Sherbet" 

5 บ.ภัทรภร โฮมเมด 
จ ำกัด 

99/466 ซ.สุขำภิบำล 0 ซอย 05  
ถ.สุขำภิบำล 0 แขวงดอกไม้  เขตประเวศ 
กทม. 

อำหำร เม็ดมะม่วงหิมพำนต์  

6 นำยพีรพัศ  
ชัยวิทิตวำณิชย์ 

96/08 ซ.สุภำพงษ์ 1 แขวงหนองบอน  
เขตประเวศ กทม. 

อำหำร รังนก 

7 นำยสุวัฒน์ แสงบ ำรุง ถ.เฉลิมพระเกียรติ ร.9 ซ. 65 (หลังตลำด
รำชพฤกษ์) เขตประเวศ กทม. 

อำหำร ปลำร้ำทรงเครื่อง 

 
ข้อมูลกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่เขตประเวศ 
1. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเจยีรไนพลอย  
  -ประธำนกลุ่ม นำยสุรเดช หวังเจริญ หมำยเลขโทรศัพท์  8 9763  73  
      -ผลิตภัณฑ์ คือ พลอยเจียระไน เครื่องประดับพลอย  
   -บ้ำนเจียระไนพลอย เป็น OTOP เขตประเวศ ระดับ  3 ดำว 
 
2. กลุ่มวิสาหกิจชุมชน Herb Land   
  -ประธำนกลุ่ม นำยประสงค์สุข ไพรแสนสุข หมำยเลขโทรศัพท์  9 7049 6456  
     -ผลิตภัณฑ์ คือ สมุนไพรแปรรูป กระเป๋ำผ้ำกันน้ ำ (ORANO) 
     -จดทะเบียนกลุ่มอำชีพ ชื่อ “กลุ่มบ้ำนแสนสุข” และเป็น OTOP เขตประเวศ ระดับ 3 ดำว  
 
3. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคลองปักหลัก 
  -ประธำนกลุ่ม นำยจรัญ สังข์วิจิตร หมำยเลขโทรศัพท์  8 4908 6  7    
     -ผลิตภัณฑ์ คือ ขนมไทย กระยำสำรท กำละแม และกำรแปรรูปผลิตภัณฑ์อำหำร  
ปลำแดดเดียว ผักและผลไม้แปรรูป 
  -จัดตั้งกลุ่มปี 0564 
 
 



๑๖ 

 

   
4. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเกาะกลาง  
  -ประธำนกลุ่ม นำยชัยวัฒน์ มูนะ หมำยเลขโทรศัพท์  81 599 8474  
     -ผลิตภัณฑ์ คือ ผักไฮโดรโปรนิก ผักปลอดสำร ขนมไทย เบเกอรี่ เสื้อผ้ำ หมวกกระเป๋ำ  
     -จัดตั้งกลุ่มปี 0564 มีแนวคิดที่จะพัฒนำต่อยอดด้ำนสมุนไพรกัญชำ 
 
5. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้  
  -ประธำนกลุ่ม นำยชำญณรงค์ บุญหลิม หมำยเลขโทรศัพท ์ 8 1800 0174 
     -ผลิตภัณฑ์ คือ ผักไฮโดรโปรนิก    
  -จัดตั้งกลุ่มปี 0564 กลุ่มมีแนวคิดท่ีจะพัฒนำต่อยอดด้ำนสมุนไพรกัญชำ 
 
6. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนต้นทางแห่งความสุข 
  -ประธำนกลุ่ม คุณปุ๊ก หมำยเลขโทรศัพท์  8 9477 6611 
     -ผลิตภัณฑ์ คือ ผักไฮโดรโปรนิก    
  -จัดตั้งปี 0564 กลุ่มมีแนวคิดที่จะพัฒนำต่อยอดด้ำนสมุนไพรกัญชำ 
 
 

 
 


