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บทสรุปผู้บริหาร   

  ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย  มีผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่ที่ เป็นของดีเขตบำงกอกน้อย 
ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับกำรยกระดับคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ตำมโครงกำร “หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” 
(OTOP) ระดับตั้งแต่ ๑-๕ ดำว ไม่น้อยกว่ำ ๓๐ รำยกำร และยังมีผลิตภัณฑ์ที่เป็นของดีในชุมชนที่ไม่ผ่ำนกำร
คัดสรรแต่เป็นผลิตภัณฑ์ที่พร้อมที่จะพัฒนำให้มีคุณภำพและออกจ ำหน่ำยในท้องตลำดได้ อีกเป็นจ ำนวนมำก 
ตลอดระยะเวลำหลำยปีที่ผ่ำนมำกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยซบเซำลงมำกเนื่องจำกปัญหำ
อุทกภัยที่เกิดขึ้นเมื่อปี ๒๕๕๔ เจ้ำของผลิตภัณฑ์บำงรำยต้องเลิกกิจกำรเป็นกำรชั่วครำว เนื่องจำกขำดเงินทุน 
แรงงำนและตลำดในกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ แม้ภำครัฐจะได้พยำยำมหำแหล่งจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์แต่ยังไม่
เพียงพอเนื่องจำกเจ้ำของผลิตภัณฑ์ที่มีโอกำสไปจ ำหน่ำยส่วนใหญ่จะเป็นระดับระดับ ๔-๕ ดำว และเฉลี่ยกำร
จัดกิจกรรมปีละ ๑ ครั้ง ส ำหรับกรุงเทพมหำนครได้มีกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ระดับ ๔-๕ ดำว โดยจัดให้มีกำร 
คัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร (Bangkok Brand)  แต่ผลตอบรับในกำรจ ำหน่ำยสินค้ำก็ยังไม่ดี
เท่ำท่ีควร 

     กำรจัดท ำโครงกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
มุ่งที่จะส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยให้มีคุณภำพ มีกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ รำคำ จัดหำแหล่ง
จ ำหน่ำยสินค้ำ พัฒนำผู้ผลิต และกำรประชำสัมพันธ์ให้ทั่วถึง โดยมีเป้ำหมำยที่จะส่งเสริมกำรมีส่วนร่วมของ
ประชำชนโดยกำรจัดตั้งกลุ่มสมำชิกผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยในพื้นที่ ที่มีควำมประสงค์จะรวมกลุ่มเพ่ือ
ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน โดยก ำหนดให้มีคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย
ระดับเขต ประกอบด้วย ผู้แทนหน่วยงำนภัครัฐและเอกชนในพื้นที่ท ำหน้ำที่เป็นที่ปรึกษำ แนะน ำในกำรด ำเนิน
โครงกำร และจัดให้มีกำรเลือกตั้งคณะกรรมกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับพ้ืนที่ 
ประกอบด้วยผู้แทนของสมำชิกที่มำจำกกำรเลือกตั้ง ท ำหน้ำที่บริหำรโครงกำรเพ่ือให้กำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ของดีเขตบำงกอกน้อยเกิดผลเป็นรูปธรรม โดยมีแนวทำงกำรด ำเนินกำรส่งเสริมใน ๕ ด้ำน ประกอบด้วย       

๑. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนำสินค้ำให้มีคุณภำพและมำตรฐำน โดยสินค้ำแต่ละประเภท
ต้องมีกำรควบคุมคุณภำพ ทั้งของอุปโภคและบริโภคตลอดจนส่งเสริมควำมรู้ให้ผู้ผลิตมีทักษะ
และพัฒนำฝีมือในกำรผลิตสินค้ำเพ่ิมมำกขึ้นไม่ผลิตตำมควำมเคยชินโดยให้มี ทัศนคติที่ดีในกำร
ผลิตสินค้ำท่ีมีคุณภำพค ำนึงถึงผู้บริโภคท่ีจะใช้ประโยชน์จำกสินค้ำเป็นส ำคัญ 

๒. ด้านราคา (Price) รำคำเป็นสิ่งค่อนข้ำงส ำคัญในกำรตลำด กำรตั้งรำคำจะต้องเหมำะสมกับ
ผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้ำหมำย รำคำเป็นตัวบ่งบอกภำพลักษณ์ของสินค้ำที่ส ำคัญที่สุด ดังนั้น     
กำรก ำหนดรำคำจึงต้องสอดคล้องและค ำนึงถึงควำมต้องกำรของลูกค้ำ ทุนที่ผลิตและกลไกของ
รำคำตำมท้องตลำดด้วย 

 

 



 

๓. ด้านตลาด (Place) เป็นสถำนที่ที่จะน ำสินค้ำออกจ ำหน่ำย ต้องค ำนึงถึงควำมเหมำะสมของ
สินค้ำแต่ละประเภทโดยพิจำรณำให้สอดคล้องกับท ำเลที่ตั้งและกลุ่มผู้บริโภค อีกทั้ งยังต้อง
ค ำนวณถึงค่ำใช้จ่ำยที่จะเกิดขึ้นจำกกำรเช่ำ กำรตกแต่งร้ำนให้สอดคล้องกับรำยได้และผลก ำไรที่
เกิดจำกกำรขำยสินค้ำ 

๔. ด้านการประชาสัมพันธ์ (Promotion) เป็นกำรท ำกิจกรรมทุกรูปแบบเพ่ือให้ลูกค้ำได้ทรำบถึง
ลักษณะของสินค้ำและขำยสินค้ำได้ เช่น กำรโฆษณำในสื่อต่ำงๆ กำรลงอินเตอร์เน็ต  เว็บไซต์ 
เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลข่ำวสำรของผลิตภัณฑ์  

๕. ด้านเจ้าของผลิตภัณฑ์ (Producter) มีควำมส ำคัญในกระบวนกำรตลำด จ ำเป็นต้องได้รับกำร
ส่งเสริมและพัฒนำทั้งเรื่องของควำมรู้  ฝีมือกำรผลิต ทัศนคติ  หลักกำรจ ำหน่ำยสินค้ำ          
กำรพัฒนำบุคลิกภำพกำรแบ่งปันสู่สังคม และกำรเอื้อเฟ้ือช่วยเหลือซึ่งกันและกัน  

 
       ทั้งนี้ ผลกำรด ำเนินงำนจะน ำไปสู่กำรส่งเสริมกำรมีส่วนร่วมของประชำชนในกำรช่วยเหลือ
ซึ่งกันและกันในกำรพัฒนำอำชีพและรำยได้ พัฒนำให้มีตลำดกลำงถำวรในกำรจ ำหน่ำยสินค้ำอย่ำงน้อย        
๑ แห่งในพ้ืนที่เขตบำงกอกน้อย มีแหล่งจ ำหน่ำยสินค้ำระยะสั้นตำมงำนเทศกำลต่ำงๆ เฉลี่ย ๒ ครั้ง/เดือน 
เจ้ำของผลิตภัณฑ์มีรำยได้เฉลี่ยไม่ต่ ำกว่ำเดือนละ ๕,๐๐๐.-บำท และมีควำมพึงพอใจในกำรด ำเนินโครงกำรอัน
จะก่อให้เกิดควำมรักควำมสำมัคคี อีกทั้งยังเป็นกำรส่งเสริมให้ประชำชนรู้จักช่วยเหลือตนเอง มีควำมคิดริเริ่ม
ในกำรพัฒนำอำชีพ ยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้ได้มำตรฐำนสำกลเพ่ือเข้ำสู่กำรแข่งขันในภำคเศรษฐกิจ
ประชำคมอำเซียนและ เป็นกำรพัฒนำชุมชน สังคม และประเทศชำติโดยรวม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

กิตติกรรมประกาศ 
 
  รำยงำนส่วนบุคคลฉบับนี้ส ำเร็จลงได้ด้วยควำมกรุณำของพ.ต.ท.สมเกียรติ  นนทแก้ว        
รองผู้อ ำนวยกำรส ำนักป้องกันและบรรเทำสำธำรณภัย  กรุงเทพมหำนครที่ปรึกษำกำรจัดท ำรำยงำน ส่วนบุคล
ที่ท่ำนได้สละเวลำให้ค ำปรึกษำ แสดงควำมคิดเห็น แนะน ำและพิจำรณำตรวจสอบควำมถูกต้องที่มีคุณค่ำยิ่งต่อ
กำรท ำรำยงำน ดร.รัฐ   ธนำดิเรก ได้ให้ควำมรู้แนวทำงกำรจัดท ำโครงกำร/แผนงำนเชิงกลยุทธ์ซึ่งเป็น
ประโยชน์อย่ำงยิ่งในกำรจัดท ำรำยงำนในครั้งนี้ท ำให้ตระหนักได้ว่ำกำรจัดท ำโครงกำรต้องค ำนึงถึง
องค์ประกอบของกำรจัดท ำแผนงำนเชิงกลยุทธ์ที่มีประสิทธิภำพและประสิทธิผลซึ่งต้องขอขอบพระคุณที่ท ำให้
กำรจัดท ำรำยงำนมีควำมสมบูรณ์มำกยิ่งขึ้น 
  ขอขอบคุณเจ้ำหน้ำที่ของสถำบันพัฒนำข้ำรำชกำรกรุงเทพมหำนคร ที่ได้อ ำนวยควำมสะดวก
จัดท ำเอกสำรเพื่อใช้เป็นแนวทำงในกำรจัดท ำรำยงำนให้เป็นไปในทิศทำงเดียวกัน และขอขอบคุณ ผู้เข้ำรับกำร
อบรมนักบริหำรมหำนคร ระดับกลำงรุ่นที่ ๑๖ ทุกท่ำน ที่ได้ให้ควำมร่วมมือสนับสนุนมำโดยตลอดท ำให้กำร
จัดท ำรำยงำนฉบับนี้ส ำเร็จได้ด้วยดี 
 
 
 
          สุวรรณ  ศิริมุจลินท์ 

                                     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

สารบัญ 
                หน้ำ 

 
 
บทสรุปผู้บริหำร 
กิตติกรรมประกำศ 
สำรบัญ 
ค ำอธิบำยสัญลักษณ์และค ำย่อ 
ชื่อโครงกำร/หลักกำรและเหตุผล        ๑ 
ปัจจัยควำมส ำเร็จ         ๓ 
วัตถุประสงค์          ๔ 
เป้ำหมำย          ๕ 
ขั้นตอนปฏิบัติ/ผู้รับผิดชอบ        ๖ 
งบประมำณท่ีต้องใช้และระยะเวลำด ำเนินกำร      ๑๖ 
แนวทำงกำรบริหำรควำมเสี่ยง        ๑๗ 
กำรประเมินผล          ๑๗ 
บรรณำนุกรม          ๑๘ 
ภำคผนวก          ๑๙ 
ประวัติผู้เขียน          ๓๑ 
 
          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ค าอธิบายสัญลักษณ์และค าย่อ 
 
 

รูปภาพ ตราสัญลักษณ์ OTOP 
 

 
 

โครงกำรหนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP คือ One Tambon One Product)  มีควำมเป็นมำ
กล่ำวคือ ในสมัยรัฐบำลยุคนำยกรัฐมนตรีทักษิณ  ชินวัตรเข้ำมำบริหำรประเทศ ตั้งแต่ปี ๒๕๔๔  ได้ก ำหนด
เป็นระเบียบส ำนักนำยกรัฐมนตรีว่ำด้วยคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรหนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชำติ พ.ศ.
๒๕๔๔ ประกำศ ณ วันที่ ๗ กันยำยน ๒๕๔๔ โดยจัดให้มีคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรกำรหนึ่งต ำบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์     หรือเรียกว่ำ “กอ.นตผ.” มีรองนำยกรัฐมนตรี (นำยปองพล อดิเรกสำร) เป็นประธำนกรรมกำร                
โดยคณะกรรมกำรฯมีหน้ ำที่ ในกำรก ำหนดนโยบำยยุทธศำสตร์และแผนแม่บทกำรด ำ เนินงำน                
“หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” ก ำหนดมำตรฐำนและหลักเกณฑ์กำรคัดเลือกและขึ้นบัญชีผลิตภัณฑ์ดีเด่น     
ของต ำบล ผลิตภัณฑ์ที่คัดสรรจ ำแนกเป็น ๕ ประเภท ได้แก่ ประเภทอำหำร  ประเภทเครื่องดื่ม  ประเภทผ้ำ 
เครื่องแต่งกำย ประเภทของใช้และของประดับตกแต่ง และประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่ยำ  
        โดยจ ำแนกมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ออกเป็นดำว ประกอบด้วย 

- ระดับ ๕ ดำว ได้คะแนนตั้งแต่ ๙๐ คะแนนขึ้นไป เป็นสินค้ำที่มีคุณภำพ               
หรือมีศักยภำพในกำรส่งออก 

- ระดับ ๔ ดำว ได้คะแนนระหว่ำง ๘๐-๘๙ คะแนน เป็นสินค้ำท่ีมีศักยภำพ             
เป็นที่ยอมรับระดับประเทศและสำมำรถพัฒนำสู่สำกลได้ 

- ระดับ ๓ ดำว ได้คะแนนระหว่ำง ๗๐-๗๙ คะแนน เป็นสินค้ำระดับกลำง                 
ที่สำมำรถพัฒนำสู่ระดับ ๔ ดำว 

- ระดับ ๒ ดำว ได้คะแนนระหว่ำง ๖๐-๖๙ คะแนน เป็นสินค้ำสำมำรถพัฒนำ             
สู่ระดับ ๓ ดำวมีกำรประเมินศักยภำพเป็นระยะ 

- ระดับ ๑ ดำว ได้คะแนนต่ ำกว่ำ ๖๐ คะแนน เป็นสินค้ำที่ไม่สำมำรถพัฒนำ              
สู่ระดับ ๒ ดำว ได้เนื่องจำกมีจุดอ่อนมำก และยำกต่อกำรพัฒนำ 

 
 



 
 

ค าอธิบายสัญลักษณ์และค าย่อ 

 

          รูปภาพ ตราสัญลักษณ์ Bangkok  Brand 
 

 
ผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร  (Bangkok  Brand) มีควำมเป็นมำกล่ำวคือ กรุงเทพมหำนครได้ก ำหนด

แผนพัฒนำกรุงเทพมหำนคร ๑๒ ปี ระยะที่ ๒ พ.ศ.๒๕๕๖-๒๕๕๙ ยุทธศำสตร์ที่ ๒ พัฒนำศักยภำพ
กรุงเทพมหำนครเพ่ือกำรแข่งขันทำงเศรษฐกิจในภูมิภำคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ประเด็นยุทธศำสตร์ที่ ๒ 
พัฒนำเศรษฐกิจฐำนรำกของภำคอุตสำหกรรม กำรค้ำกำรลงทุนและภำคประชำชนให้มีควำมเข้มแข็งและ
พ่ึงพำตนเองได้และให้ควำมส ำคัญกับสิ่งแวดล้อม กลยุทธ์หลักที่ ๒ ส่งเสริมและสนับสนุนให้มีกำรรักษำ
มำตรฐำนสินค้ำและบริกำรระดับชุมชนตลอดจนพัฒนำผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มีคุณภำพน ำไปสู่กำรให้ตรำ
ผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร (Bangkok  Brand) โดยกองส่งเสริมอำชีพ ส ำนักพัฒนำสังคม ได้ด ำเนินโครงกำร
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร (Bangkok  Brand) เริ่มมำตั้งแต่ปีงบประมำณ ๒๕๕๔ บรรลุเป้ำหมำยเกิด
ตรำเครื่องหมำยผลิตภัณฑ์ Bangkok  Brand อันแสดงถึงควำมมีมำตรฐำนคุณค่ำเชิงอัตลักษณ์ ของผลิตภัณฑ์
กรุงเทพมหำนคร และในปีงบประมำณ ๒๕๕๗ จึงได้ท ำโครงกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร     
(Bangkok  Brand)  ขยำยผลในด้ำนกำรคัดสรรผลิตภัณฑ์ของกรุงเทพมำหำนครเพ่ือให้ได้รับเครื่องหมำย
ผลิตภัณฑ์ Bangkok  Brand ซึ่งได้น ำผลิตภัณฑ์ที่ผ่ำนกำรคัดสรรสุดยอดหนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย        
ในปี ๒๕๕๕ ระดับ ๔-๕ ดำว ครอบคลุมผลิตภัณฑ์หลักทั้ง ๕ ประเภทผลิตภัณฑ์ โดยมีเกณฑ์ในกำรพิจำรณำ    
๓ ด้ำน ประกอบด้วย  

๑. หลักเกณฑ์ด้ำนผลิตภัณฑ์และควำมเข้มแข็งของผู้ประกอบกำร 
๒. หลักเกณฑ์ด้ำนกำรตลำดและควำมเป็นมำของผลิตภัณฑ์ 
๓. หลักเกณฑ์ด้ำนคุณภำพผลิตภัณฑ์ 

 
 
 
 



 

ชื่อโครงการ     การส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบางกอกน้อย 

หลักการและเหตุผล 

  ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย เป็นเขตที่ตั้งอยู่บริเวณฝั่งธนบุรี ประวัติควำมเป็นมำของ
ประชำชนในท้องถิ่นส่วนใหญ่อพยพมำจำกกรุงศรีอยุธยำ สมัยเสียกรุง ครั้งที่ 2 โดยได้มำตั้งรกรำกบ้ำนเรือน
อยู่ในพ้ืนที่เขตบำงกอกน้อย มีกำรสั่งสมควำมรู้ตั้งแต่สมัยอดีตที่ เจริญรุ่งเรืองเมื่อครั้งอยู่ในกรุงศรีอยุธยำ       
ซึ่งประชำชนได้น ำมำประกอบอำชีพที่ยังคงเห็นอยู่ในปัจจุบัน  อันเป็นควำมรู้ เกี่ยวกับ  “ช่ำงสิบหมู่”          
เช่น  กำรท ำขันลงหินที่ชุมชนบ้ำนบุ  ซึ่งปัจจุบันมีเพียงแห่งเดียวในประเทศไทย และในโลก กำรหล่อ
พระพุทธรูปที่ชุมชนบ้ำนช่ำงหล่อ  กำรท ำอำหำรคำวหวำนนำนำชนิด ซึ่งล้วนแต่เป็นเอกลักษณ์ของประชำชน
ในท้องถิ่น อีกทั้งยังมีประชำชนกลุ่มหนึ่งที่เป็นชำวมุสลิมซึ่งมีควำมสำมำรถในกำรท ำอำหำรที่มีรสชำติอร่อย 
และยังเป็นผู้ผลิตที่นอนท ำด้วยนุ่นแห่งเดียวที่ได้รับควำมนิยมว่ำสวยและทนทำน นอกจำกนี้ ยังมีประชำชนที่
เป็นกลุ่มพ่ีน้องชำวใต้อำศัยอยู่ไม่น้อย ท ำให้เป็นแหล่งจ ำหน่ำยอำหำรและขนมที่เป็นเอกลักษณ์ของภำคใต้    
ซ่ึงที่กล่ำวมำข้ำงต้นล้วนแต่เป็น “ของดีเขตบำงกอกน้อย”  ทั้งสิ้น 

  ตั้งแต่ปี ๒๕๔๙-๒๕๕๕ ผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย ได้เข้ำร่วมประกวดเพ่ือคัดสรร
ยกระดับผลิตภัณฑ์ตำมนโยบำยของรั ฐบำลในสมัยนั้ น  ได้มอบหมำยให้กรมกำรพัฒนำชุมชน 
กระทรวงมหำดไทย ด ำเนินโครงกำร “หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP)  โดยเปิดรับลงทะเบียนผลิตภัณฑ์ 
OTOP ทั่วประเทศ มีกำรคัดสรรตั้งแต่ระดับต ำบล ระดับจังหวัด และระดับประเทศท ำให้สำมำรถจ ำแนก
คุณภำพและมำตรฐำนสินค้ำแต่ละประเภทได้  โดยกำรคัดสรรซึ่ งจะจัดแบ่งหมวดหมู่ ผลิตภัณฑ ์           
ออกเป็น ๖ ประเภท ประกอบด้วย  ๑) ประเภทอำหำร  ๒) ประเภทเครื่องดื่ม  ๓) ประเภทผ้ำและ          
เครื่องแต่งกำย  ๔) ประเภทเครื่องใช้และเครื่องประดับตกแต่ง  ๕) ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก                       
๖) ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อำหำรและยำ ซึ่งหลักเกณฑ์ได้ก ำหนดคุณภำพและมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ไว้ใน
ระดับประเทศ ประกอบด้วย  ระดับ ๑ ดำว เป็นผลิตภัณฑ์คุณภำพต่ ำ  ระดับ ๒ ดำว  เป็นผลิตภัณฑ์คุณภำพ
ต่ ำ แต่สำมำรถพัฒนำได้  ระดับ ๓ ดำว  เป็นผลิตภัณฑ์คุณภำพปำนกลำง  แต่สำมำรถพัฒนำเพ่ือกำรส่งออก
ได้  ระดับ ๔ ดำว เป็นผลิตภัณฑ์คุณภำพสูง แต่ยังต้องได้รับกำรปรับปรุง  ระดับ ๕ ดำว เป็นผลิตภัณฑ์
คุณภำพสูง สำมำรถส่งออกได้ ซึ่งผลิตภัณฑ์ของดีเขตส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย ที่ได้รับมำตรฐำนดำว จ ำนวน
รวม ๓๐ รำยกำร  (ตำมภำคผนวก) 

ส ำหรับในปี ๒๕๕๗-๒๕๕๘ กระทรวงมหำดไทย โดยกรมกำรพัฒนำชุมชน ได้ก ำหนดให้
หน่วยงำนที่รับผิดชอบ ทั่วประเทศเปิดรับลงทะเบียนผลิตภัณฑ์ตำมโครงกำร “หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”    
(OTOP) โดยได้ก ำหนดแนวทำงในกำรเปิดรับลงทะเบียนโดยให้ผู้ผลิต ผู้ประกำร OTOP ทั้งรำยเก่ำที่เคย
ลงทะเบียนไว้และได้ระดับ ๑-๕ ดำวและเจ้ำของผลิตภัณฑ์รำยใหม่ที่ยังไม่เคยลงทะเบียนไปลงทะเบียน        
ณ เขตพ้ืนที่ที่ด ำเนินกิจกำร  โดยแบ่งกำรลงทะเบียนออกเป็น ๔ ระยะ เริ่มตั้งแต่ เดือนพฤศจิกำยน          
๒๕๕๗ – เดือนสิงหำคม ๒๕๕๘ โดยผลิตภัณฑ์ที่จะลงทะเบียนได้ต้องเป็นผลิตภัณฑ์อย่ำงใดอย่ำงหนึ่งใน          
6 ประเภท เช่นเดียวกับท่ีก ำหนดในปีที่ผ่ำนมำ โดยกำรลงทะเบียนจะมีกำรประกำศผลผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียน



แต่ละระยะทันที โดยทุกผลิตภัณฑ์จะไม่ยกระดับเป็นดำวประเภทต่ำงๆ แต่จะได้รับกำรพิจำรณำคัดสรรใหม่
เป็นประเภท กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล กลุ่มอนุรักษ์สร้ำงคุณค่ำ กลุ่มพัฒนำสู่กำรแข่งขัน กลุ่มปรับตัวสู่กำรพัฒนำ  

๒ 

 ซึ่งส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อยได้รับลงทะเบียนผู้ผลิตผู้ประกอบกำรในพ้ืนที่ ในระยะที่ ๑ และระยะที่ ๒ แล้ว 
ปรำกฏรำยกำรผลิตภัณฑ์ที่กรมกำรพัฒนำชุมชนได้ประกำศ รวม ๓๔ รำยกำร (ตำมภำคผนวก)   

  ในส่วนของกรุงเทพมหำนคร ได้ก ำหนดยุทธศำสตร์ในกำรส่งเสริมและสนับสนุนให้มีกำร
รักษำมำตรฐำนสินค้ำและบริกำรระดับชุมชนตลอดจนพัฒนำผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มีคุณภำพ โดย ในปี     
พ.ศ.๒๕๕๗ ไดจ้ัดท ำโครงกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร (Bangkok Brand) โดยกำรคัดสรรผลิตภัณฑ์
ของกรุงเทพมหำนครเพ่ือให้ได้รับเครื่องหมำยผลิตภัณฑ์ Bangkok Brand จำกผลิตภัณฑ์สุดยอดหนึ่งต ำบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยของปี พ.ศ. ๒๕๕๕ ระดับ ๔-๕ ดำว จ ำแนกเป็น  ๑) ประเภทอำหำร  ๒) ประเภทเครื่องดื่ม 
๓) ประเภทผ้ำ เครื่องแต่งกำย  ๔) ประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก  ๕) ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อำหำร 
ซึ่ งผลิตภัณฑ์ของส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย ได้รับกำรคัดเลือกเป็น ผลิตภัณฑ์กรุ ง เทพมหำนคร         
(Bangkok Brand) จ ำนวน ๕ รำยกำร    

   แต่อย่ำงไรก็ตำม นับตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๕๔ เป็นต้นมำ กำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ของดีเขต
บำงกอกน้อยเริ่มซบเซำอันเนื่องมำจำกสำเหตุหลำยประกำร ได้แก่ ปัญหำอุทกภัยที่เกิดขึ้นผู้ผลิตได้รับ
ผลกระทบจำก น้ ำท่วมต้องเสียค่ำใช้จ่ำยในกำรฟ้ืนฟูกิจกำร บำงรำยต้องหยุดผลิตไปชั่วครำว อีกทั้งประสบ
ปัญหำวัตถุดิบในกำรผลิตสินค้ำมีรำคำสูง ไม่มีตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำที่แน่นอน หน่วยงำนภำครัฐจัดหำตลำด
จ ำหน่ำยไม่มำกนัก เฉลี่ย ๓ ครั้ง /ปี และก ำหนดเฉพำะสินค้ำระดับ ๔-๕ ดำว โดยสินค้ำท่ีจะไปจ ำหน่ำยได้ต้อง
ผ่ำนกำรคัดเลือกและได้ไปจ ำหน่ำยไม่ครบทุกรำย  สินค้ำบำงประเภทยังต้องมีกำรปรับปรุงคุณภำพและบรรจุ
ภัณฑ์โดยเฉพำะในกลุ่ม ๑-๒ ดำว และสินค้ำอ่ืนๆ รำคำสินค้ำที่แพงโดยเฉพำะระดับ ๓-๕ ดำว  สินค้ำไม่เป็นที่
รู้จักเพรำะขำดกำรประชำสัมพันธ์อย่ำงต่อเนื่อง  ขำดควำมสนใจที่จะรวมกลุ่มเป็นเครือข่ำยช่วยเหลือซึ่งกัน
และกันต่ำงคนต่ำงอยู่โดยแต่ละรำยพยำยำมช่วยเหลือตนเองในกำรหำตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำกลำยเป็นลักษณะ
กำรแย่งชิงแข่งขันก่อให้เกิดควำมขัดแย้งกันในที่สุด ถึงแม้ในปี พ.ศ.๒๕๕๗ ดังกล่ำว กรุงเทพมหำนคร จะได้น ำ
ผลิตภัณฑ์ระดับ ๔-๕ ดำว คัดสรรยกระดับเป็นผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร (Bangkok Brand) แต่ช่องทำงกำร
จ ำหน่ำยสินค้ำก็ยังไม่แพร่หลำยเท่ำที่ควร 

  ดังนั้น  กำรก ำหนดแนวทำงกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย จึงเป็นอีก
ทำงเลือกหนึ่งในกำรพัฒนำคุณภำพและมำตรฐำนสินค้ำ จัดหำแหล่งจ ำหน่ำยทั้งระยะสั้นและระยะยำวอัน
น ำไปสู่ควำมยั่งยืน  กำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักและส่งเสริมกำรขำยเพ่ือท ำให้ประชำชนและ
นักท่องเที่ยวได้บริโภคสินค้ำที่มีคุณภำพอันเกิดจำกภูมิปัญญำท้องถิ่นของชำวบำงกอกน้อย กำรส่งเสริมกำร
รวมกลุ่มเพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกันตำมแนวทำงกำรส่งเสริมกำรตลำดดังกล่ำว จ ำเป็นต้องวิเครำะห์
สถำนกำรณ์สภำพแวดล้อม (Swot Analysis) ของผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย เพ่ือเป็นแนวทำงกำร
ส่งเสริมไปในทิศทำงที่เหมำะสมอันจะเป็นกำรแก้ไขปัญหำดังกล่ำวข้ำงต้น   



 

๓ 

ปัจจัยหลักแห่งความส าเร็จ 

กำรวิ เครำะห์สถำนกำรณ์สภำพแวดล้อม   (SOWT ANALYSIS)  ผลิตภัณฑ์ของดี เขตบำงกอกน้อย 
ประกอบด้วย 

จุดแข็ง (STRENGTH) 

๑. ผลิตภัณฑ์มหีลำกหลำย และบำงประเภทมีจ ำหน่ำยเพียงแห่งเดียว เช่น ขันลงหิน 
๒. เจ้ำของผลิตภัณฑ์มีฝีมือ ทักษะในกำรผลิตเป็นอย่ำงดีและมีควำมกระตือรือร้นในกำรเรียนรู้ 
๓. มีตลำดในพ้ืนที่หลำยแห่ง เช่น ตลำดวังหลัง ตลำดศำลำน้ ำร้อน ศำลำน้ ำเย็น                           
   ตลำดบำงขุนศรี ตลำดพรำนนก และมีห้ำงสรรพสินค้ำในพ้ืนที่หลำยแห่ง เช่น บริษัทแม็คโคร  
   จ ำกัด  ห้ำงสรรพสินค้ำโลตัส  ห้ำงสรรพสินค้ำเซ็นทรัลพลำซ่ำปิ่นเกล้ำ ห้ำงสรรพสินค้ำฟู๊ดแลนด์
๔. มีพ้ืนที่ว่ำงที่สำมำรถพัฒนำให้เป็นตลำดกลำงได้ เช่น ที่เช่ำของเอกชน หรือที่ดินของวัด 
๕. มีสถำนที่ท่ีมีชื่อเสียง เช่น โรงพยำบำลศิริรำช วัดระฆังโฆษิตตำรำม พิพิธภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร  
   พิพิธภัณฑ์ตรอกข้ำวเม่ำ พิพิธภัณฑ์ศิริรำชพิมุขสถำน  พิพิธภัณฑ์อู่เรือ  พระรำชพิธี เป็นต้น 
๖. สถำนที่ที่ผลิตสินค้ำสำมำรถปรับปรุงให้มีหน้ำร้ำนในกำรจ ำหน่ำยได้ 
๗. มีปรำชญ์ชำวบ้ำนที่มีควำมรู้ควำมสำมำรถให้ควำมช่วยเหลือและร่วมมือในกำรท ำงำน 

จุดอ่อน (WEAKNESS) 

๑. ผลิตภัณฑ์ทุกประเภทยังไม่เป็นที่รู้จักแพร่หลำย 
๒. ผลิตภัณฑ์ระดับ ๑-๒ ดำว ต้องพัฒนำบรรจุภัณฑ์ให้สวยงำมหรือเหมำะสมรวมทั้ง                   

ผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนๆด้วย 
๓. เจ้ำของผลิตภัณฑ์ขำดควำมรู้ถึงวิธีกำรขำยสินค้ำ กำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ให้สวยงำม               

สะอำดและทันสมัย 
๔. ไม่มีตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำอย่ำงต่อเนื่อง และไม่สำมำรถจัดหำตลำดที่ถำวรได้ 
๕. ผลิตภัณฑ์ระดับ ๔-๕ ดำวมีรำคำสูง ประชำชนขำดก ำลังซื้อแม้เป็นสินค้ำท่ีมีคุณภำพ 
๖. ขำดควำมสนใจที่จะรวมกลุ่มช่วยเหลือซึ่งกันและกันระหว่ำงเจ้ำของผลิตภัณฑ์ท ำให้ตลำดจ ำหน่ำย

สินค้ำและกำรประชำสัมพันธ์อยู่ในวงจ ำกัด 
๗. เจ้ำของผลิตภัณฑ์บำงรำยขำดเงินทุน และขำดแคลนแรงงำนในกำรผลิตสินค้ำ 
๘. ผลิตภัณฑ์บำงประเภทเป็นที่นิยมเฉพำะกลุ่ม เช่น เครื่องดนตรีไทย  ขันลงหิน เครื่องทองเหลือง  

เครื่องประดับ เป็นต้น 

อุปสรรค (TREAT.) 

๑. ขำดเงินทุนและแรงงำนในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ 
๒. ผลิตภัณฑ์บำงประเภทใช้ทุนสูงและมีวิธีกำรผลิตหลำยขั้นตอนผลิตช้ำไม่ทันควำมต้องกำร     

เช่น กำรผลิตขันลงหินของชุมชนบ้ำนบุ 
๓. ปัญหำทำงเศรษฐกิจเป็นสำเหตุหนึ่งที่ท ำให้ผู้บริโภคจับจ่ำยใช้สอยลดลง 



 
๔ 

๔.  มีกำรแข่งขันในตลำดสูง สินค้ำประเภทเดียวกันหรือทดแทนกันไดอ้อกสู่ตลำดมำก          
  โดยเฉพำะสินค้ำทีผ่ลิตจำกโรงงำนจะมีรำคำถูก ท ำให้ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจำกกำรประดิษฐ์ด้วย 
  งำนฝีมือไม่เป็นที่นิยม 

๕  เจ้ำของผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นไม่เห็นควำมส ำคัญของกำรรวมกลุ่มช่วยเหลือกันเนื่องจำกเป็น 
  สังคมเมือง และขำดกำรสื่อสำรต่ำงคนต่ำงท ำมำหำกินเพ่ือควำมอยู่รอด 

๖.    กำรจัดตั้งตลำดกลำง กำรจ ำหน่ำยสินค้ำในห้ำงสรรพสินค้ำ หรือตลำดเอกชนอำจมีค่ำใช้      
      จ่ำยสูง เช่น ค่ำเช่ำที่ ค่ำตกแต่งร้ำน ค่ำจ้ำงพนักงำนขำย เป็นต้น 
๗.    วัตถุดิบในกำรผลิตสินค้ำมีรำคำสูง ท ำให้ต้นทุนสูงตำมไปด้วย  

 โอกาส (OPPORTUNITY.) 

๑.  หน่วยรำชกำรในพ้ืนที่ให้ควำมร่วมมือที่จะช่วยเหลือสนับสนุน 
๒.  ประชำชนและนักท่องเที่ยวนิยมผลิตภัณฑ์จำกภูมิปัญญำท้องถิ่น 
๓.  กลุ่มเครือข่ำยภำคประชำสังคมมีควำมเข็มแข็งและก ำลังศึกษำแนวทำงกำรจัดตั้งตลำดนัดของ  
     ฝำกเขตบำงกอกน้อย (ตลำดรถไฟ) บริเวณถนนเลียบทำงรถไฟบำงกอกน้อยฝั่งตรงข้ำมตลำด 
     น้ ำตลิ่งชัน 
๕. ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อยแห่งใหม่ตั้งอยู่บริเวณถนนบำงขุนนนท์ ซึ่งเป็นถนนที่มีกำรจ ำหน่ำย

อำหำรที่หลำกหลำยและมีลูกค้ำอยู่จ ำนวนมำกซ่ึงในอนำคตถ้ำได้รับอนุญำตให้พัฒนำ
ด้ำนหน้ำอำคำรส ำนักงำนเขตเป็นที่จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยก็จะสำมำรถ
ส่งเสริมกำรตลำดได้อีกทำงหนึ่ง 

๖. นโยบำยของกรุงเทพมหำนคร ในกำรพัฒนำคุณภำพชีวิตของประชำชน โดยกำรสร้ำงอำชีพ
และรำยได้ 

 วัตถุประสงค์ 

๑.  เพ่ือส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยเป็นที่รู้จักของประชำชนและนักท่องเที่ยว 
๒ เพ่ือส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนจ ำหน่ำยได้และเป็นที่นิยมของผู้บริโภค 
๓. เพ่ือพัฒนำผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้ได้มำตรฐำนและมีคุณภำพเป็นที่ยอมรับทัดเทียมกับสินค้ำ  
     ในท้องตลำดอื่น 
๔. เพ่ือให้มีตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำกว้ำงขวำงขึ้น ทั้งในพ้ืนที่และนอกพื้นที่ 
๕. เพ่ือส่งเสริมอำชีพและรำยได้ให้กับประชำชน 
๖. เพ่ือส่งเสริมให้มีกำรรวมกลุ่มเพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
๗. เพ่ืออนุรักษ์ภูมิปัญญำท้องถิ่นของชำวบำงกอกน้อยให้อยู่กับสังคมไทยตลอดไป 
๘. เพ่ือเตรียมควำมพร้อมในกำรพัฒนำอำชีพของประชำชนเพื่อเข้ำสู่กำรแข่งขันในภำค  
      เศรษฐกิจประชำคมอำเซียน 

 



 

๕ 

 เป้าหมาย 

  เพ่ือส่งเสริมกำรตลำดให้กับผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยตั้งแต่ระดับ ๑-๕ ดำว และผลิตภัณฑ์
ประเภทอ่ืนๆที่มีควำมสนใจจะเข้ำร่วมโครงกำร รวมจ ำนวน ๑๐๐ รำยกำร โดยส่งเสริมให้มีกำรรวมกลุ่มจัดตั้ง
เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย และจัดตั้งคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขต
บำงกอกน้อยระดับเขต และ คณะกรรมกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขตพ้ืนที่ เพ่ือท ำ
หน้ำที่ร่วมกันในกำรบริหำรโครงกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย โดยพัฒนำคุณภำพของ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้ตรงตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำให้เป็นสินค้ำที่ต้องกำรของตลำดมีรำคำมำตรฐำน 
มีตลำดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืนและพัฒนำไปสู่กำรรวมตัวกันเป็นกลุ่มอำชีพช่วยเหลือซึ่งกันและกัน        
โดยมุ่งเน้นส่งเสริมกำรตลำดใน  ๕ ด้ำน ดังต่อไปนี้ 

๑. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนำสินค้ำให้มีคุณภำพและมำตรฐำน โดยสินค้ำแต่ละประเภทต้อง
มีกำรควบคุมคุณภำพ ทั้งของอุปโภคและบริโภคตลอดจนส่งเสริมควำมรู้ให้ผู้ผลิตมีทักษะและ
พัฒนำฝีมือในกำรผลิตสินค้ำเพ่ิมมำกขึ้นไม่ผลิตตำมควำมเคยชินโดยให้มี ทัศนคติที่ดีในกำรผลิต
สินค้ำท่ีมีคุณภำพค ำนึงถึงผู้บริโภคท่ีจะใช้ประโยชน์จำกสินค้ำเป็นส ำคัญ 

๒. ด้านราคา (Price) รำคำเป็นสิ่งค่อนข้ำงส ำคัญในกำรตลำด กำรตั้งรำคำจะต้องเหมำะสมกับ
ผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้ำหมำย รำคำเป็นตัวบ่งบอกภำพลักษณ์ของสินค้ำที่ส ำคัญที่สุด ดังนั้น     
กำรก ำหนดรำคำจึงต้องสอดคล้องและค ำนึงถึงควำมต้องกำรของลูกค้ำ ทุนที่ผลิตและกลไกของ
รำคำตำมท้องตลำดด้วย 

๓. ด้านตลาด (Place ) เป็นสถำนที่ที่จะน ำสินค้ำออกจ ำหน่ำย ต้องค ำนึงถึงควำมเหมำะสมของ
สินค้ำแต่ละประเภทโดยพิจำรณำให้สอดคล้องกับท ำเลที่ตั้งและกลุ่มผู้บริโภค อีกทั้งยังต้อง
ค ำนวณถึงค่ำใช้จ่ำยที่จะเกิดขึ้นจำกกำรเช่ำ กำรตกแต่งร้ำนให้สอดคล้องกับรำยได้และผลก ำไร  
ที่เกิดจำกกำรขำยสินค้ำ 

๔. ด้านการประชาสัมพันธ์ (Promotion) เป็นกำรท ำกิจกรรมทุกรูปแบบเพ่ือให้ลูกค้ำได้ทรำบถึง
ลักษณะของสินค้ำและขำยสินค้ำได้ เช่น กำรโฆษณำในสื่อต่ำง ๆ กำรลงอินเตอร์เน็ต  เว็บไซต์ 
เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลข่ำวสำรของผลิตภัณฑ์  

๕. ด้านเจ้าของผลิตภัณฑ์ (Producter) มีควำมส ำคัญในกระบวนกำรตลำด จ ำเป็นต้องได้รับกำร
ส่งเสริมและพัฒนำทั้งเรื่องของควำมรู้ ภำษำ ฝีมือกำรผลิต ทัศนคติ  หลักกำรจ ำหน่ำยสินค้ำ         
กำรพัฒนำบุคลิกภำพ กำรแบ่งปันสู่สังคม และกำรเอื้อเฟ้ือช่วยเหลือซึ่งกันและกัน  
 
 
 



 
 

๖ 

  ขั้นตอนการปฏิบัติ/ผู้รับผิดชอบ 

แนวทำงกำรด ำเนินกำรเพ่ือให้เป็นไปตำมวัตถุประสงค์และเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ในโครงกำร          
ได้ก ำหนดขั้นตอนกำรปฏิบัติดังนี้ 

ระยะที่ ๑  ขั้นเตรียมการ 

๑. จัดตั้งคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขต  
ประกอบด้วย 

    (๑) ผู้อ ำนวยกำรเขตบำงกอกน้อย   ประธำนกรรมกำร   
    (๒) ผู้ช่วยผู้อ ำนวยกำรเขตบำงกอกน้อย   รองประธำน 
    (๓) ผู้แทนกองส่งเสริมอำชีพ ส ำนักพัฒนำสังคม  กรรมกำร 
    (๔) ผู้แทนฝ่ำยสิ่งแวดล้อมและสุขำภิบำล   กรรมกำร 
    (๕) ผู้แทนเครือข่ำยภำคประชำสังคม   กรรมกำร 
    (๖) ผู้แทนผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรระดับ ๕ ดำว  กรรมกำร 
    (๗) ผู้แทนตลำดในพ้ืนที่     กรรมกำร 
    (๘) ผู้แทนภำคธุรกิจเอกชนในพื้นที่   กรรมกำร 
     (๙) หัวหน้ำฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม  กรรมกำรและเลขำนุกำร 

โดยมีอ ำนำยหน้ำที่ดังนี้ 
- ก ำหนดหลักเกณฑ์กำรคัดสรรผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย 
-  จัดท ำแผนส่งเสริมกำรตลำด โดยประสำนงำนกับหน่วยงำนต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้อง      
- ก ำหนดเป็นตรำ (Brand) ของดีเขตบำงกอกน้อยเพื่อเป็นสัญลักษณ์ 
- ให้ค ำปรึกษำ แนะน ำ สนับสนุนช่วยเหลือในกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์

ของด ี เขตบำงกอกน้อย 
- ส่งเสริมให้มีกำรรวมกลุ่มผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอน้อยและก ำหนดโครงสร้ำง 

อ ำนำจหน้ำที่ของคณะกรรมกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขต 
บำงกอกน้อยระดับพ้ืนที ่  

- แต่งตั้งเจ้ำหน้ำที่ออกส ำรวจผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่  
- ติดตำมและประเมินผลกำรด ำเนินงำนในทุกระดับ  
- ปฏิบัติหน้ำที่อ่ืน ๆ  ที่เกี่ยวข้องที่จะท ำให้ผลิตภัณฑ์ได้รับกำรพัฒนำและเป็น

สินค้ำ ที่จ ำหน่ำยได้ดี ในท้องตลำด 



  

 

๗ 

๒. ด ำเนินกำรส ำรวจข้อมูลผลิตภัณฑ์โดยออกเยี่ยมเยียนเจ้ำของผลิตภัณฑ์ให้ค ำแนะน ำในกำร       
สมัครเป็นสมำชิกของกลุ่มเพ่ือพัฒนำสินค้ำให้มีคุณภำพและน ำออกสู่ตลำดได้ ทั้งนี้ หำกรำยใดมีควำมประสงค์
จะสมัครเป็นสมำชิกก็สำมำรถเขียนใบสมัครได้ทันที 

๓. จัดท ำบัญชีสมำชิกและผลิตภัณฑ์โดยจ ำแนกประเภทสินค้ำที่ได้รับรองมำตรฐำนแต่ละประเภท 
เช่น ระดับ ๑-๕ ดำว และผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ ที่สมัครเป็นสมำชิกกลุ่มและผ่ำนกำรคัดเลือกจำก
คณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขต โดยจ ำแนกผลิตภัณฑ์ออกเป็น    
๖ ประเภท ประกอบด้วย  ๑)  ประเภทอำหำร  ๒)  ประเภทเครื่องดื่ม  ๓)  ประเภทผ้ำและเครื่องแต่งกำย   
๔)  ประเภทเครื่องใช้และเครื่องประดับตกแต่ง  ๕)  ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก  ๖) ประเภท
สมุนไพรที่ไม่ใช่อำหำรและยำ 

๔.จัดประชุมเจ้ำของผลิตภัณฑ์ที่สมัครเป็นสมำชิก ชี้แจงวัตถุประสงค์ในกำรรวมกลุ่ม และจัดให้มีกำร
เลือกตั้งคณะกรรมกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับพ้ืนที่ซึ่งเลือกจำกสมำชิกใน    
ที่ประชุม จ ำนวน ๙ - ๑๕ คน  ประกอบด้วย ต ำแหน่ง ประธำนกรรมกำร รองประธำนกรรมกำร เลขำนุกำร  
เหรัญญิก นำยทะเบียน  ประชำสัมพันธ์ และต ำแหน่งกรรมกำรอ่ืน ๆตำมท่ีเห็นสมควร  โดยมีหน้ำที่ดังนี้ 

- ประสำนกับคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย   
  ระดับเขตเพ่ือวำงแผนร่วมกันในกำรส่งเสริมกำรตลำดของผลิตภัณฑ์สมำชิก 
- ประสำนจัดกำรอบรมให้ควำมรู้ทั้งภำคทฤษฎีและปฏิบัติให้กับเจ้ำของผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น 
   สมำชิก 
- ติดตำมให้กำรสนับสนุน แนะน ำในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ทั้งเรื่องคุณภำพ บรรจุภัณฑ์  
  รำคำ และบุคลิกภำพของผู้จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ 
- ประสำนหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องให้กำรสนับสนุนให้ค ำปรึกษำชี้แนะในกำรพัฒนำ 
  ผลิตภัณฑ์ให้ได้มำตรฐำน 
- ประสำนงำนจัดหำตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำทั้งในระยะสั้นและระยะยำว โดยกำรคัดสรร 
  ผลิตภัณฑ์ไปจ ำหน่ำยต้องให้ควำมเป็นธรรมกับเจ้ำของผลิตภัณฑ์ทุกรำย 
- จดัให้มีกำรประชำสัมพันธ์ในภำพรวมของผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยให้ทั่วถึงและ 
  มีกำรประชำสัมพันธ์อย่ำงต่อเนื่อง 
- จดัประชุมสมำชิกเดือนละ ๑ ครั้ง เพ่ือร่วมกันปรึกษำหำรือแนวทำงกำรส่งเสริม 
  กำรตลำดอย่ำงต่อเนื่อง ตลอดจนติดตำมสถำนกำรณ์กำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ 
- ปฏิบัติหน้ำที่อ่ืนที่เกี่ยวข้องหรือได้รับมอบหมำยจำกคณะกรรกมำรอ ำนวยกำรส่งเสริม 



  กำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขต 

 

            ๘ 

ผังแสดงระยะที่ ๑ ขั้นเตรียมกำร 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

ติดตามประเมินผลการด าเนินงาน 

เป็นที่ปรึกษา   แนะน า 

แต่งตั้งคณะกรรมการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบางกอกน้อยระดับพื้นที่จ านวน ๑๕ คน 
คน 

แต่งตั้งเจ้าหน้าท่ีส ารวจ / ลงทะเบยีน และรับสมัครสมาชิกผลิตภณัฑ์ 

ก าหนดตรา (Brand) ของดีเขตบางกอกน้อย 

วางแนวทางส่งเสริมการตลาด 

ก าหนดหลักเกณฑ์การคดัสรรผลิตภัณฑ ์

จัดตั้งคณะกรรมการอ านวยการ สง่เสริมผลติภณัฑ์ 
ของดีเขตบางกอกน้อยระดับเขต  (จ านวน ๙  คน) 



 
 
 
                 ๙ 

ระยะที่ ๒   ขั้นด าเนินการ 

๑.จัดให้มีกำรประชุมร่วมกันระหว่ำงคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขต
บำงกอกน้อยระดับเขต และคณะกรรมกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับพ้ืนที่    
เพ่ือจัดท ำแผนกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท โดยจัดท ำเป็นโครงกำรที่มีข้อมูลผลิตภัณฑ์
รำยกำรที่ได้ลงทะเบียนเป็นสมำชิก จัดแบ่งหมวดหมู่ประเภทผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะเหมือนกันหรือคล้ำยคลึงกัน
ไว้ด้วยกัน ก ำหนดแนวทำงกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มโดยต้องค ำนึงถึงควำมพร้อมและศักยภำพของ
เจ้ำของผลิตภัณฑ์ 

๒.จัดฝึกอบรม ศึกษำดูงำน ผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่ม เพ่ือให้เกิดทักษะกำรเรียนรู้เพ่ือจะได้มีวิสัยทัศน์ในกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์ของตน โดยแต่ละกลุ่มจะเข้ำรับกำรฝึกอบรมแต่ละด้ำนที่ก ำหนดไว้ในแผนว่ำจะต้องส่งเสริม
และพัฒนำด้ำนใดบ้ำง ทั้งนี้ให้สมำชิกของกลุ่มทุกคนมีบทบำทในกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของตนอย่ำงเต็มที่ 

   ๓.สมำชิกแต่ละกลุ่มได้น ำควำมรู้ที่ผ่ำนกำรฝึกอบรม หรือศึกษำดูงำนไปปฏิบัติ ซึ่งอยู่ในควำมดูแลและ
แนะน ำของคณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขต และ
คณะกรรมกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับพ้ืนที่  โดยค ำนึงถึงคุณภำพ ควำม
ปลอดภัยส ำหรับผู้บริโภคเป็นส ำคัญ 

  แนวทำงในกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อย ที่ก ำหนดไว้ในแผนกำรด ำเนินกำร 
ประกอบด้วย 

การส่งเสริมด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  มีแนวทำงกำรด ำเนินงำน ดังนี้ 

- พัฒนำผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทให้มีคุณภำพได้มำตรฐำน เช่น ประเภทอำหำร ต้องอร่อย    
  สะอำดได้มำตรฐำน ไม่เป็นอันตรำยต่อผู้บริโภค   
- พัฒนำบรรจุภัณฑ์ให้เหมำะสมโดยส่งเสริมควำมรู้ในกำรท ำหีบห่อบรรจุภัณฑ์ให้สวยงำม  
  ปลอดภัย สะอำด ทันสมัย และมีค ำอธิบำยกำรใช้อย่ำงครบถ้วน ตลอดจนสำมำรถประดิษฐ์ 
  สร้ำงสรรค์จัดท ำเป็นของขวัญ ของช ำร่วย ของฝำก ของที่ระลึกตำมเทศกำลต่ำง ๆ  
- พัฒนำคุณภำพผลิตภัณฑ์ให้ได้มำตรฐำนสูงขึ้นเรื่อย ๆ มีกำรพัฒนำและยกระดับเป็น 
  ผลิตภัณฑ์ OTOP หรือผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร ( Bangkok Brand) ตลอดจนไดร้ับกำร 
  รับรองจำกหน่วยงำนทั้งภำครัฐแลเอกชนที่ให้กำรสนับสนุนผลิตภัณฑ์ดังกล่ำว  
- พัฒนำผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับควำมต้องกำรของตลำดและกลุ่มผู้บริโภค โดยค ำนึงถึงคู่แข่ง 
  ทำงธุรกิจที่ผลิตสินค้ำประเภทเดียวกันหรือคล้ำยกัน โดยปรับปรุงให้มีควำมพิเศษ 



  มีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพำะตัว และเหนือสิ่งอื่นใดต้องมีคุณภำพท่ีเชื่อถือได้ 

 

            ๑๐ 

 

- ส่งเสริมให้มีกำรก ำหนด “ตรำ” (Brand) บำงกอกน้อย เพ่ือใช้เป็นสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ แสดง 
  ให้เห็นถึงคุณภำพของผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของบำงกอกน้อย เพ่ือใช้ในกำรประชำสัมพันธ์ให้  
  ประชำชนรู้จัก เพรำะส่วนหนึ่งของกำรบริโภคสินค้ำเกิดจำกกำรยึดติดกับยี่ห้อ หรือเครื่องหมำยกำรค้ำที่ 
  แสดงให้เห็นถึงควำมมีคุณภำพของสินค้ำและเป็นที่จ ำได้  
- ส่งเสริมให้มีกำรตรวจประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์จำกหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง และให้ได้รับกำรรับรองคุณภำพ  
  เพ่ือควำมมั่นใจของผู้บริโภค 
- ส่งเสริมให้มีกำรท ำฉลำก ค ำอธิบำยคุณภำพของผลิตภัณฑ์ อำยุของผลิตภัณฑ์ เป็นต้น เพ่ือเป็นทำงเลือก 
  ของผู้บริโภค อีกทั้งเป็นกำรควบคุมคุณภำพสินค้ำให้ตรงตำมที่ประชำสัมพันธ์ เพ่ือป้องกันสินค้ำเลียนแบบ  
  หรือของปลอมที่จะมีส่วนท ำให้ควำมมั่นใจในกำรบริโภคสินค้ำลดลง 
- ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ให้สำมำรถแข่งขันในตลำดโลกได้ โดยเฉพำะในประชำคมอำเซียน 

 

 
 

ภาพแสดงการส่งเสริมด้านผลิตภณัฑ์  (Product) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การส่งเสริมด้าน
ผลิตภัณฑ์ 

ยกระดับสู่สากล 

คุณภาพ 

เป็นที่ต้องการของ
ผู้บริโภค 

บรรจุภัณฑ์ 



 

 

                    ๑๑ 

 การส่งเสริมด้านราคา (Price) มีแนวทำงกำรด ำเนินงำน ดังนี้ 

- ก ำหนดรำคำผลิตภัณฑ์ให้เหมำะสม  รำคำสินค้ำควรสอดคล้องกับคุณภำพของ 
  ผลิตภัณฑ์และกำรปรับรำคำผลิตภัณฑ์ต้องไม่ขึ้นรำคำแบบก้ำวกระโดด หรือ          
  ฉวยโอกำสตำมภำวะเศรษฐกิจ และรำคำต้องค ำนึงถึงกลไกของตลำดด้วย 
- ในกำรก ำหนดรำคำผลิตภัณฑ์ควรต้องค ำนึงถึงกลุ่มผู้บริโภค เช่น เป็นผลิตภัณฑ์ที่ 
  เหมำะส ำหรับเด็ก คนวัยท ำงำน หรือผู้สูงอำยุ เพรำะจะท ำให้เกิดก ำลังซื้อผลิตภัณฑ์ 
  ได้มำกขึ้น 
- ส่งเสริมให้เจ้ำของผลิตภัณฑ์ให้ควำมส ำคัญกับกำรท ำบัญชีรำยรับ-รำยจ่ำย ทุนใน 
  กำรผลิตสินค้ำ ก ำไรสุทธิจำกกำรจ ำหน่ำยสินค้ำ ควำมสูญเปล่ำ เพ่ือให้สำมำรถ 
  ค ำนวณรำคำสินค้ำได้อย่ำงเหมำะสม 
- ลดต้นทุนกำรผลิต โดยใช้ทรัพยำกรในท้องถิ่น ใช้แรงงำนในครัวเรือน กำรพัฒนำ 
  บรรจุภัณฑ์ต้องค ำนึงถึงควำมเหมำะสมของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท เพ่ือไม่ให้เกิด  
  ควำมสิ้นเปลือง หรือสูญเสียวัสดุอุปกรณ์โดยไม่จ ำเป็นซึ่งจะช่วยในกำรประหยัด 
  ต้นทุนกำรผลิตได้มำกข้ึน 
 

 

          ภาพแสดงการส่งเสริมด้านราคา (Price) 
 
  

 

 

 

 

 

 

 

การส่งเสริมด้านราคา 

จ าแนกกลุ่ม
ผู้บริโภค 

ประหยัดทรัพยากร 

ราคาเหมาะสม 



 

 

๑๒  

การส่งเสริมด้านตลาด (Place ) มีแนวทำงกำรด ำเนินงำน ดังนี้ 

- ประสำนจัดส่งผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยเข้ำร่วมจัดแสดงและจ ำหน่ำยตำม 
  เทศกำลต่ำง ๆ เช่น กำรจัดงำนแสดงผลิตภัณฑ์ของหน่วยงำนต่ำงๆ อำท ิงำนแสดง 
  ผลิตภัณฑ์ หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  งำนแสดงผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร                   
  ( Bangkok Brand) งำนแสดงผลิตภัณฑ์ที่ได้รับกำรประสำนขอควำมร่วมมือน ำร้ำน
 ไปจัดแสดงของหน่วยงำนต่ำงๆ ทั้งภำครัฐและเอกชน 
- ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย จัดท ำโครงกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในท้องถิ่น เช่น   
  โครงกำรถนนคนเดิน อย่ำงน้อย ๒ เดือน/ครั้ง 
- ประสำนขอควำมร่วมมือ กรณีหน่วยงำนมีกำรจัดโครงกำรต่ำง ๆ ขอให้สนับสนุน 
  ผลิตภัณฑ์ของบำงกอกน้อย เช่น อำหำร เครื่องดื่ม หรือของขวัญของที่ระลึกต่ำง ๆ  
- ประสำนจัดหำพื้นที่บริเวณตลำดที่ตั้งอยู่ในเขตบำงกอกน้อย เช่น ตลำดวังหลัง         
  ตลำดพรำนนก ตลำดบำงขุนศรีเพ่ือเป็นทำงเลือกในกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ 
- ประสำนจัดหำพ้ืนที่จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ตำมห้ำงสรรพสินค้ำในพ้ืนที่ โดยขอควำม
 ร่วมมือห้ำงสรรพสินค้ำจัดพ้ืนที่เพ่ือให้บริกำรทำงสังคมโดยให้เจ้ำของผลิตภัณฑ์ได้
 น ำผลิตภัณฑ์ไปจ ำหน่ำยเพื่อเป็นกำรเปิดตลำดผลิตภัณฑ์ชุมชนไปยังประชำชนทั้ง 
  ชำวไทยและนักท่องเที่ยวได้กว้ำงขวำงมำกยิ่งขึ้น 
- ประสำนกับชมรมของฝำกกรุงเทพฯ จัดตั้งตลำดน้ ำรถไฟเพ่ือเป็นแหล่งจ ำหน่ำย 
  ผลิตภัณฑ์แต่ทั้งนี้ต้องอยู่ในเงื่อนไขที่สมำชิกกลุ่มตกลงร่วมกันทั้งเรื่องค่ำเช่ำที่ 
 ค่ำใช้จ่ำยส่วนกลำงและอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
- ส่งเสริมให้เปิดบ้ำนของผู้ผลิตเป็นแหล่งจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ (เปิดบ้ำนให้เป็นตลำด) 
 ให้มีควำมพร้อมในกำรรองรับลูกค้ำและนักท่องเที่ยว ซึ่งจะสำมำรถดูวิธีกำรผลิต
 พร้อมกับซื้อผลิตภัณฑ์ได้ด้วย  
- จัดหำตลำดกลำงจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เป็นกำรถำวร บริเวณย่ำนถนนบำงขุนนนท์ อำทิ  
  บริเวณด้ำนหน้ำอำคำรส ำนักงำนเขตแห่งใหม่ โดยจัดแบ่งพื้นที่ จัดสร้ำงเป็นที่จัด 
  แสดงและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยเป็นกำรถำวร  เพรำะเป็นย่ำน 
  ค้ำขำยอำหำรและสินค้ำท่ีคึกคัก ซึ่งจะกลำยเป็นถนนคนเดินโดยไม่ต้องปิดถนน    

 

                       
 
 

ท าบัญชีการค้า 



 
๑๓ 

                   ภาพแสดงการส่งเสริมด้านตลาด (Place) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จ าหน่ายในงาน OTOP 
ระดับประเทศ 

เปิดบ้านเป็นตลาด 

ตลาดด้านหน้าอาคาร 
ส านักงานเขตใหม่ 

จัดตั้งตลาดน้ ารถไฟ 

จ าหน่ายในตลาดสด, วัด 

จ าหน่ายตาม
ห้างสรรพสินค้า 

หน่วยงานจัดโครงการ 

แสดงสินค้า 

จัดแสดงตามงานเทศกาล 

การส่งเสริมด้านตลาด 



          ๑๔ 
 

 ส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ (Promotion) มีแนวทำงกำรด ำเนินงำน ดังนี้ 
- ประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อสิ่งพิมพ์ต่ำงๆ จัดท ำแผ่นพับ โปสเตอร์ จัดท ำป้ำยติดตำมจุด 
  ที่มีประชำชนและนักท่องเที่ยวหนำแน่น ติดโปสเตอร์ประชำสัมพันธ์ในรถบริกำร 
  สำธำรณะต่ำง ๆ แจ้งจดหมำยข้อมูลข่ำวสำรไปยังหน่วยงำน ทั้งในพ้ืนที่และนอก 
  พ้ืนที่ทั่วกรุงเทพมหำนครเพ่ือขอควำมร่วมมือให้กำรสนับสนุนเผยแพร่ 
  ประชำสัมพันธ์ตลอดจนกำรออกอำกำศทำงวิทยุกระจำยเสียงชุมชน  
  กำรประชำสัมพันธ์ทำงสื่ออินเตอร์เน็ต และจัดท ำเว็บไซต์ผลิตภัณฑ์ของดีเขต 
  บำงกอกน้อย เป็นต้น  
- น ำตัวอย่ำงผลิตภัณฑ์ไปจัดแสดงตำมสถำนที่ต่ำง ๆ พร้อมเอกสำรแนะน ำ    
  เช่น พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นในเขตบำงกอกน้อย  วัด   สถำนประกอบกำร  
  สถำบันกำรศึกษำ ตลอดจนห้ำงสรรพสินค้ำต่ำงๆ ทั้งในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ 
- จัดกิจกรรมรณรงค์ประชำสัมพันธ์ให้ใช้ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยอำจจัดกำรประกวด
   หรือให้รำงวัลครอบครัวที่ใช้ของดีเขตบำงกอกน้อยมำกที่สุดเพื่อเป็นตัวอย่ำงใน  
   กำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น 
- ประชำสัมพันธ์เชิงรุก โดยจดัชุดออกเยี่ยมเยียนประชำชนในชุมชนเพ่ือสอบถำม 
  ควำมสนใจในกำรบริโภคผลิตภัณฑ์ ตลอดจนน ำสินค้ำไปจัดแสดงในชุมชน 

 
 

        ภาพแสดงการส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ (Promotion)  
 
 
  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

การส่งเสริมด้านการ
ประชาสัมพันธ์ 

ประชาสัมพันธ์เชิงรุก 

รณรงค์ใช้สินค้าไทย 

แสดงตัวอย่างสินค้า 

สื่อสิ่งพิมพ์ 



๑๕ 
 
ส่งเสริมด้านเจ้าของผลิตภัณฑ์ (Producter) มีแนวทำงกำรด ำเนินงำนกังนี้ 

- ส่งเสริมให้มีควำมรู้ และทักษะ  สำมำรถพัฒนำผลิตภัณฑ์ได้ตรงตำมควำมต้องกำร 
  ของตลำดและกลุ่มลูกค้ำ 
- ส่งเสริมให้เป็นนักขำยมืออำชีพ ซึ่งนอกจำกจะผลิตสินค้ำที่มีคุณภำพแล้วยังต้องถึง 
  เทคนิควิธีกำรจ ำหน่ำยสินค้ำโดยสำมำรถถ่ำยทอดไปยังพนักงำนขำยได้ด้วย 
- ส่งเสริมให้มีควำมรู้ภำษำต่ำงประเทศ เช่น ภำษำอังกฤษ ภำษำจีน ให้สำมำรถ 
  สื่อสำรกับนักท่องเที่ยวได้พอสมควร 
- ส่งเสริมบุคลิกภำพของผู้ขำยให้แต่งกำยให้สะอำด สวยงำม มีอัธยำศัยไมตรีที่ดี 
  ยิ้มแย้มแจ่มใสเต็มใจให้บริกำรแก่ลูกค้ำทุกระดับ  
- ส่งเสริมให้มีควำมกระตือรือร้น รักควำมก้ำวหน้ำ ใฝ่หำควำมรู้เพ่ือพัฒนำอำชีพของตน 
  ส่งเสริมให้เห็นควำมส ำคัญของกำรรวมกลุ่มสมำชิกจัดตั้งเป็นชมรมเพ่ือช่วยเหลือซึ่ง 
  กันและกัน  
- ส่งเสริมให้มีจิตสำธำรณะ ช่วยเหลือและแบ่งปันให้กับส่วนรวมและมีควำม 
  รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  

 
 

                  ภาพแสดงการส่งเสริมด้านเจ้าของผลิตภัณฑ์ (Promotion) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
            ๑๖ 

การส่งเสริมด้านเจา้ของ
ผลิตภณัฑ ์

จิตสาธารณะ 

ทัศนคติในการรวมกลุ่ม 

ความกระตือรือร้น พัฒนาบุคลิกภาพ 

นักขายมืออาชีพ 

ความรู้ ทักษะ 



(๔)  กำรรวมกลุ่มจัดตั้งกลุ่มอำชีพ ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อยสนับสนุนให้สมำชิกรวมกลุ่มกันจัดตั้งกลุ่มอำชีพ 
โดยจดทะเบียนขอจัดตั้งตั้งกลุ่ม ณ ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย เพ่ือให้
เกิดกำรรวมกลุ่มกันตำมประเภทผลิตภัณฑ์เดียวกัน ซึ่งจะท ำให้กำรพัฒนำกลุ่มเป็นไปอย่ำงยั่งยืน กำรรวมมือ
ช่วยเหลือซึ่งกันและกันจะเป็นรูปธรรมมำกขึ้น ตลอดจนเป็นกำรอ ำนวยควำมสะดวกในกำรบริหำรงำนของ
คณะกรรมกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขตพ้ืนที่ในกำรประสำนด ำเนินกิจกรรมต่ำงๆ 
สมำชิกจะมีกำรรวมตัวกันเป็นกลุ่มที่ชัดเจนมีควำมสัมพันธ์ที่ดีต่อกันและสำมำรถจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์กับทำง
รำชกำรได้ โดยมีสิทธิยื่นซองเสนอรำคำเช่นเดียวกับบริษัทห้ำง ร้ำนอื่น ๆ  

ระยะที่ ๓ ขั้นติดตามประเมินผล    

(๑) คณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมกำรตลำดผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขตด ำเนินกำร   
ประเมินผลโดยกำรออกแบบสอบถำมไปยังเจ้ำของผลิตภัณฑ์ขอทรำบถึงปัญหำอุปสรรของกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์ ตลอดจนผลตอบรับในกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ 

(๒) ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย โดยฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม ด ำเนินกำรประเมินผลโดย
กำรสังเกตจำกจ ำนวนเรื่องกำรร้องเรียนจำกเจ้ำของผลิตภัณฑ์รวมถึงผู้บริโภค 

(๓) ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย โดยฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคมประเมินผลโดยกำรสังเกต
จ ำนวนผู้เข้ำร่วมกิจกรรมกำรแสดงผลิตภัณฑ์ที่หน่วยงำนจัดขึ้นและยอดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์แต่ละรำย 

 ผู้รับผิดชอบ 

๑. ฝ่ำยพัฒนำชุมชนและสวัสดิกำรสังคม  ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย 
๒. คณะกรรมกำรอ ำนวยกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับเขต 
๓. คณะกรรมกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับพ้ืนที่ 
๔. กลุ่มสมำชิก ชุมชน ภำคประชำสังคม ตลอดจนหน่วยงำนทั้งภำครัฐและเอกชนในพ้ืนที่  

 
งบประมาณที่ต้องใช้และระยะเวลาด าเนินการ 

ขอรับกำรสนับสนุนจำกภำคประชำสังคมและกลุ่มเจ้ำของผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ โดยไม่ใช้งบประมำณของ
กรุงเทพมหำนคร 

ระยะเวลาด าเนินการ   

ระยะที่ ๑ ขั้นเตรียมกำร   จ ำนวน  ๖๐  วัน 

ระยะที่ ๒ ขั้นด ำเนินกำร  จ ำนวน  ๙๐  วัน 

ระยะที่ ๓ ขั้นติดตำมประเมินผล  จ ำนวน  ๓๐ วัน 

 
 

๑๗ 



แนวทางการบริหารความเสี่ยง 
๑. โครงกำรอำจไม่ได้รับควำมร่วมมือจำกเจ้ำของผลิตภัณฑ์ จ ำเป็นต้องสร้ำงควำมรู้ควำมเข้ำใจ 
    และชี้ให้เห็นถึงประโยชน์ที่จะได้รับในระยำวและยั่งยืน 
๒. คณะกรรมกำร ประกอบด้วย คณะกรรมกำรอ ำนวยกำรคัดสรรผลิตภัณฑ์ของดีเขต    
 บำงกอกน้อยระดับเขต และคณะกรรมกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยระดับ
 พ้ืนที่อำจไม่ได้รับกำรยอมรับจำกสมำชิกจ ำเป็นต้องให้มีระบบกำรเลือกตั้งอย่ำงโปร่งใสและ
 ยุติธรรม 
๓. ส ำนักงำนเขตไม่ได้รับงบประมำณในกำรจัดโครงกำร เช่น ถนนคนเดิน จ ำเป็นต้องขอรับกำร 
   สนับสนุนจำกนักธุรกิจและภำคเอกชนในพื้นที่ 
๔. ห้ำงสรรพสินค้ำ หรือหน่วยงำนทั้งภำครัฐเอกชนไม่ให้ควำมร่วมมือเท่ำท่ีควรในกำรอนุญำตให้  
    ไปจัดแสดงและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์  จ ำเป็นต้องให้หน่วยรำชกำรที่เกี่ยวข้อง อำทิ ส ำนักงำน
 เขตบำงกอกน้อย รับผิดชอบติดต่อประสำนงำนขออนุญำต โดยต้องให้เจ้ำของผลิตภัณฑ์
 ปฏิบัติตำมหลักเกณฑ์ของห้ำงฯ 

   ๕.  เจ้ำของผลิตภัณฑ์บำงรำยไม่มีโอกำสไปจ ำหน่ำยสินค้ำในงำนต่ำง ๆ ท ำให้เกิดควำมเหลื่อมล้ ำ
 และสร้ำงปัญหำในกำรบริหำรจัดกำร จ ำเป็นต้องจัดท ำบัญชีสมำชิกและประสำนให้ไป
 จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ตำมล ำดับและเทำ่เทียมกัน 
๖. กำรจัดตั้งตลำดน้ ำรถไฟไม่ประสบควำมส ำเร็จเนื่องจำกค่ำเช่ำพ้ืนที่แพง ไม่มีประชำชนไปซื้อ 
    สินค้ำ จ ำเป็นต้องก ำหนดรำคำให้เหมำะสมและจัดกำรประชำสัมพันธ์ให้ทั่วถึงและต่อเนื่อง     
๗.  ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อยแห่งใหม่ไม่อนุญำตให้ใช้พ้ืนที่ด้ำนหน้ำอำคำรส ำนักงำนเขตจัด
 แสดงและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เป็นกำรถำวรเพรำะเป็นสถำนที่รำชกำร จ ำเป็นต้องชี้แจงให้
 ผู้บริหำรเห็นถึงควำมส ำคัญในกำรส่งเสริมอำชีพของประชำชน โดยเสนอให้ค่ำเช่ำพ้ืนที่ และ
 รับผิดชอบภำษีและค่ำใช้จ่ำยอื่นๆที่เก่ียวข้อง   

 
การประเมินผล 

ก ำหนดตัวชี้วัด ดังนี้ 
๑. มีตลำดกลำงจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ของชุมชนอย่ำงน้อย ๑ แห่ง ในระเวลำ ๓ ปี 

    ๒.  สำมำรถจัดหำตลำดจ ำหน่ำยสินค้ำในระยะสั้น ได้อย่ำงน้อย เดือนละ ๒  ครั้ง 
       ๓.  เจ้ำของผลิตภัณฑ์ทุกรำยสำมำรถจ ำหน่ำยสินค้ำได้เฉลี่ยรำยละ ไม่น้อยกว่ำ                
        ๕,๐๐๐.-บำท/เดือน 
    ๔. ประเมินผลโดยกำรทอดแบบสอบถำมเจ้ำของผลิตภัณฑ์ของดีเขตบำงกอกน้อยเพ่ือ 
        ทรำบควำมพึงพอใจในกำรด ำเนินโครงกำร 

 

                                                                                    ๑๘ 



บรรณานุกรม 

 หลักกำรตลำด ๔P เข้ำถึงจำก http://www.millionaire academy .com 

 หลักกำรตลำด ๔P เข้ำถึงจำก http://www.nanosolf.co.th 

ตำรำงแผนกำรตลำด เข้ำถึงจำก http://www.smeservicernter.net 

 รู้จัก ๔P หรือยังก่อนท ำกำรตลำด เข้ำถึงจำก  http://www.coachtawatchai.arg 
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ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

๒๐ 

ภาคผนวก 

ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ปี ๒๕๔๙ 



เขตบำงกอกน้อย 
ล าดับ

ที ่
ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑ นำงสำวปิ่นเพชร  ไตรศัพท์ ดอกไม้ประดิษฐ์จำกเกล็ดปลำ ๔ 
๒ ห้ำงหุ้นส่วนจ ำกัด ลูกชิ้นหมูไทย - อินเตอร์ 

นำงพรรณี  พันมำ 
ลูกชิ้นหมูสมุนไพรไทย – อินเตอร์ ๒ 

๓ นำงสุวัฒนำ  ยุทธช ำนำญ มะตูมเชื่อม - 
๔ บริษัท อำร์ สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์  

นำยสมชัย  รุ่งวรรณรักษ์ 
๑.งำมตำ สุคนธบ ำบัด 
๒.สมุนไพร งำมตำ 
๓.สมุนไพร รักษ์ฟัน 

 
๔ 

๕ สุมำลี เซรำมิค 
นำงสำวสุมำลี  สุทธำชีวะ 

เซรำมิค แต่งบ้ำน - 

๖ นักวิทยำศำสตร์และนักพฤกษศำสตร์ 
นำงวรรณี  ชัยสนิท 

สบู่ ISSER - 

๗ พรำนนก (ฐิติรัตน์  นิจประกิจ) 
นำงสำวฐิติรัตน์  นิจประกิจ 

น้ ำมันนวดผม ระริน ๔ 

๘ ห้ำงหุ้นส่วนจ ำกัด พุทธรังสี ปฏิมำ 
นำยอเนก หงส์มณี หรือ คุณวิไลลักษณ์ 

รูปหล่อพระพุทธรูป - 

๙ หัตถกรรมจิ๋ว นำงวิมล สุวรรณโกมลกิจ หัตถกรรมจิ๋ว ๒ 
๑๐ บริษัท สหไทยอุดม เอ.พี. 

นำงสำวสุวิมล อำรยะพิศิษฐ์ 
ชุดผลิตภัณฑ์จำกผ้ำเกี้ยว - 

๑๑ กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย – เขียนไหม 
นำงจรรยำ  นำคะเสถียร 

ผ้ำพันคอไหม ๕ 

๑๒ นำฬิกำประดิษฐ์จำกไม้เก่ำ 
นำยธันบัตร  เข็มสน 

นำฬิกำจำกรำกไม้ ๒ 

๑๓ ขันลงหินบ้ำนบุ 
นำงเมตตำ  เสลำนนท์ 

ขันลงหินบ้ำนบุ ๕ 

๑๔ หจก.โรงงำนเกษตรบรอนซ์แอนด์สแตนเลส 
นำงพิศงำม  ขันธ์หิรัญ 

เครื่องใช้สแตนเลส ๔ 

๑๕ มิสโนท 
นำงสำววิจิตรำ  บุญสุข 

เรือจ ำลอง ๓ 

๑๖ สมชัยดนตรีไทย 
นำงเสมอ  ช ำพำลี 

จะเข้ (เครื่องดนตรีไทย) ๕ 

 

 

๒๑ 



ล าดับ
ที ่

ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑๗ ร้ำนศักดิ์ปรีชำ เซรำมิค 
หัตถกรรมเบญจรงค์ไทย 
นำยศักดิ์ปรีชำ  เหล็กสูงเนิน 

รูปภำพเบญจรงค์ 
บนแผ่นกระเบื้อง 

 
- 

๑๘ ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ 
นำงสำววันเพ็ญ กำญจน์วัฒกุล 

ทีพีเอ น้ ำผึ้งแท้ ๑๐๐ % ๒ 

๑๙ ณภำลัย  พรหมสูตร ดอกไม้สบู่ - 
๒๐ ลำนฝัน นำงชุติมำ  บุริมสิทธิกุล ศิลปะประดิษฐ์จำกใบลำน 

๑.จักสำนใบลำน ๒.สร้อยลูกปัด 
๓.กล่องบุหงำ ๔.ของเล่นโบรำณ 
๕.ดอกไม้ประดิษฐ์ 

 
- 

๒๑ กอศิลป์ (KAUSIL) 
นำงสำววิไลพร คงสวัสดิ์ 

เสื้อเพ้นท ์
(กล้วยไม้ไทย คอเล็คชั่น) 

- 

๒๒ วิสำหกิจชุมชนงำมตำ สุคนธบ ำบัด 
นำยสมชัย รุ่งวรรณรักษ์ 

พำนรัตนโกสินทร์ - 

๒๓ กลุ่มงำนหัตถกรรมผ้ำนูนต่ ำ 
นำยรชตวัตน์ รัชตะนำวิน 

งำนหัตถกรรมผ้ำนูนต่ ำ ๓ 

๒๔ กลุ่มพฤกษำ นำงอำรีย์  ชื่นชม ผลิตภัณฑ์ผ้ำใยบัว 
๑.ดอกไม้ประดิษฐ์ 3.ตุ๊กตำ 
๒.กำรบูรผลไม้ 4.ต้นไม้ประดิษฐ์ 

 
๓ 

๒๕ นำงสำวสุภมำส  รำษฎรศักดิ์ ๑.พิมพ์ภำพถ่ำยลงผ้ำ 
๒.พวงกุญแจภำพถ่ำย 

- 

๒๖ บิวตี้ บี  นำยบุญเรือง  เมำลี ๑.สมุนไพรขัดผิวขม้ินน้ ำผึ้ง 
๒.สบู่น้ ำผึ้ง 

- 

๒๗ นำยพัฒนพงศ์  เดชะด ำ ขี้ผึ้งสมุนไพรห้ำเซียน - 
๒๘ นำงธันวลัย  กิจฑูรย์ ขนมไทย - 
๒๙ บริษัท ไอเดีย ครำฟท์ จ ำกัด 

นำงสำวมำศรัตน์ ปริยำนนท์ 
๑.ถุงผ้ำฝ้ำยปัก (ผลิตภัณฑ์กระดำษสำ) 
๒.กล่องของขวัญ (ผลิตภัณฑ์กระดำษสำ) 
๓.ชุดของขวัญ (ผลิตภัณฑ์กระดำษสำ) 

 
๓ 

๓๐ บริษัท จิรำยำ คอมมูนิเคชั่น จ ำกัด 
นำงสำวจิระวรรณ สุขพัฒน์ 

บรรจุภัณฑ์กระดำษและผ้ำ ๒ 

๓๑ นำงเจติยำ ปำลกะวงศ์ ณ อยุธยำ ขนมดอกล ำดวน ๑ 
 

 

๒๒ 



ล าดับ
ที ่

ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๓๒ 
นำงฐิติภำ  เทียบรัตน์ 

๑.ซิลกี้แฮร์โค้ดสมุนไพร ๒.น้ ำนมบ ำรุงผิว 
๓.แชมพูบอระเพ็ด ๔.ขี้ผึ้งสมุนไพร 
๕.บ ำรุงเท้ำ 

๔ 

๓๓ นำงสำวสมฤทัย ศรีวีระกุล เกลือแช่เท้ำสมุนไพรฉัตรแก้ว - 
๓๔ กลุ่มข้ำวแช่ชำววังต ำรับเพชรบุรี 

นำยเอกพจน์ อัศวปรำกำรกุล 
๑แช่ ๒.ปลำยี่สกผัดหวำน - 

๓๕ นำยสุชำติ จันทรมำศ ขนมนำงเล็ด - 
๓๖ เครื่องหอมและสมุนไพรไตเติ้ล 

นำงส ำรำญ แถวกระต่ำย 
กำรบูรหอมแฟนซี ๓ 

๓๗ นำงสำวบุญดี แซ่ฉั่ว ผัดไทโบรำณ - 
๓๘ กลุ่มเรือโบรำณ 

นำยแดน เกตุเท่ียงกิจ 
เรือขุดโบรำณจ ำลองจำกไม้สัก - 

๓๙ นคร คำวบอย 
(นำยนคร ศรีนวล) 

หมวกคำวบอย - 

๔๐ ข้ำวหลำมแม่ส ำอำงค์ ข้ำวหลำม - 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

๒๓ 



ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ปี ๒๕๕๑ 
เขตบำงกอกน้อย 

ล าดับ
ที ่

ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑ หจก.ลูกชิ้นหมูไทย – อินเตอร์ 
(นำงพรณ ีคงเอ่ียมพิธี) 

ลูกชิ้นหมูนำยฮุย 
(ลูกชิ้นหมูกระเทียมพริกไทย 

๒ 

๒ น.ส.ปิ่นเพชร  ไตรศัพท์ ดอกไม้ประดิษฐ์จำกเกล็ดปลำ ๒ 
๓ กลุ่มอำร์สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์ 

นำยสมชัย  รุ่งวรรณรักษ์ 
สบู่งำมตำ  สุคนธบ ำบัด ๕ 

๔ กลุ่มเครื่องหอมและสมุนไพรไตเติ้ล 
นำงส ำรำญ  แถวกระต่ำย 

กำรบูณหอมแฟนซี ๔ 

๕ มิสโบส (น.ส.วิจิตรำ  บุญสุข) เรือจ ำลอง ๒ 
๖ สมุนไพรฉัตรแก้ว 

น.ส.สมฤทัย  ศรีวีระกุล 
แชมพูน้ ำนมข้ำว 
สบู่ใสกลีเซอรีนผสมสมุนไพร 
น้ ำมันมะพร้ำวบริสุทธิ์ 

 
- 

๗ หจก.โรงงำนเกสรบรอน แอนด์สแตนเลส 
นำงพิศงำม ขันธุ์หิรัญ 

ภำชนะส ำหรับจัดดอกไม้และ 
ประเทียบเทียน 

๓ 

๘ กลุ่มร้ำนศักดิ์ปรีชำเซรำมิค 
หัตถกรรมเบญจรงค์ไทย 

รูปภำพเบญจรงค์สีนูนประดับเพชร ๒ 

๙ กลุ่มนักวิทยำศำสตร์และนักพฤกษศำสตร์ 
นำงวรรณี  ชัยสนิท 

สบู่ ISSER - 

๑๐ บริษัท ไอเดียครำฟท์ จ ำกัด 
น.ส.มำศรัตน์  ปริยำนนท์ 

บริษัท ไอเดียครำฟท์ จ ำกัด ๒ 

๑๑ กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย – เขียนไหม 
นำยกอบกิจ  นำคะเสถียร 

ผ้ำคำดโต๊ะ Table Runner Set ๔ 

๑๒ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ 
นำงฐิตำภำ  เทียบรัตน์ 

สมุนไพรบ ำรุงผม  
ขี้ผึ้งสมุนไพร 
บ ำรุงเท้ำ 

 
๓ 

๑๓ กลุ่มพฤกษำ นำงอำรีย์ ชื่นชม ดอกไม้ผ้ำใยบัว ๒ 
๑๔ ขันลงหินบ้ำนบุ 

นำงเมตตำ  เสลำนนท์ 
ชำมผลไม้ติดขำสลักลำย ๔ 

๑๕ กลุ่มหัตถกรรมผ้ำนูนต่ ำ “หัตถำ” 
นำยรชตวัฒน์ รัชตะนำวิน 

ภำพนำงฟ้ำดีดพิณ - 

๑๖ นำยพัฒนพงศ์ เดชะค ำ ขี้ผึ้งสมุนไพรห้ำเซียน ๒ 
๑๗ นำงวิมล สุวรรณโกมลกิจ โมเดลอำหำร ๒ 

 

 



๒๔ 

ล าดับ
ที ่

ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑๘ หจก.รัตนโอสถ 
(น.ส.ฐิติรัตน์  นิลประกิจ) 

แชมพูสมุนไพร อำบน้ ำสุนัข 
น้ ำมันนวดผมระริน 

๒ 

๑๙ สมชัยดนตรีไทย 
(นำยสมชัย  ช ำพำลี) 

จะเข้ฝังลำยมุก ๔ 

๒๐ หจก.พุทธรังษีปฏิมำ (นำยอเนก หงส์มณี)  พุทธรังษีปฏิมำ ๓ 
๒๑ ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ 

(น.ส.วันเพ็ญ  กำญจน์วัฒนกุล) 
น้ ำผึ้งดอกไม้ป่ำ 
น้ ำผึ้งดอกงำ 

๕ 

๒๒ ลำนฝัน (นำงชุติมำ  บุริมสิทธิกุล) ศิลปะประดิษฐ์ 
แมลงใบลำน สร้อยลูกปัด งำนโคเช 

- 

๒๓ นำยบุญเรือง มำลี ขม้ินน้ ำผึ้ง - 
๒๔ นำยทรงกฤษณ ศรีสุขวัฒนำ ที่ตั้งหนังสือรักกำรอ่ำน - 
๒๕ นำงภคมน  กิติไกรภัทร  ผ้ำอุ้มรัก - 
๒๖ นำงเมทินี   วีระเสถียร เครื่องบินจ ำลองท ำจำกไม้ - 
๒๗ นำงพรทิพย์  เศรษฐรุจิ ข้ำวหลำมแม่ส ำอำงค์ - 
๒๘ นำยอภิวิชญ์  อัศววงศ์เสถียร อัญมณี - 
๒๙ ครัวสมุนไพร 

(น.ส.ปิยะนุช  ปริยำนนท์) 
ข้ำวย ำสมุนไพร 
หมี่กรอบสมุนไพร 
ก๋วยเตี๋ยวชมสวน 
แหนมเนืองปลำ 

 
- 

๓๐ DearGift (นำยดนัยวัฒน์  จิตวิศรุตกุล) ชุดลิตภัณฑ์โบว์ - 
๓๑ นำยณัฐศรุต สำธิตพิเครำะห์ หัวโขนฤำษี ๑๐๘ - 
๓๒ นครคำวบอย 

นำงอุทัยวรรณ  ลงกลิกำนนท์ 
หมวก กระเป๋ำ กล่อง ใส่กระดำษช ำระ 
ซองใส่โทรศัพท์มือถือ 

- 

๓๓ บ.แอล เอช พี อินเตอร์ เนชั่นแนล จ ำกัด 
น.ส.จิณัชชญำ เรืองสำร 

มิสแมรี่ 
เครื่องดื่มน้ ำตะไคร้ 

- 

๓๔ นำยวิชัย  เนียมแจ้ง สเปรย์ตะไคร้สดพิชิตยุง - 
๓๕ น.ส.กนกกร  ชำเจียมเจน ข้ำวซอยเต็มสูตร - 
๓๖ นำงปำริชำติ  ประสิทธิ์ประสำท ของมงคล ๙ อย่ำง 

สำคู แคนตำลูปนมสด 
- 

 

 

 



๒๕ 

ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ปี ๒๕๕๓ 
เขตบำงกอกน้อย 

ล าดับ
ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑ นำงฐิติภำ  เทียบรัตน์ ซิลกี้แฮร์โค้ด (อำหำรบ ำรุงผม) ๓ 
๒ หจก.โรงงำนเกสรบรอน แอนด์สแตนเลส เครื่องใช้สแตนเลส ๔ 
๓ ศักดิ์ปรีชำ เซรำมิค 

นำยศักดิ์ปรีชำ  เหล็กสูงเนิน 
รูปภำพเบญจรงค์สีนูน ๓ 

๔ กลุ่มอำร์สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์ 
นำยสมชัย  รุ่งวรรณรักษ์ 

สบู่งำมตำ  สุคนธบ ำบัด ๕ 

๕ นำงเมตตำ  เสลำนนท์ ขันลงหินบ้ำนบุ ๕ 
๖ นำงชุติมำ  บุริมสิทธิกุล ศิลปะประดิษฐ์ - 
๗ นำยสมชัย  ช ำพำลี เครื่องดนตรีไทย จะเข้ ๔ 
๘ นำงส ำรำญ  แถวกระต่ำย พวงแขวนกำรบูรหอม ๔ 
๙ นำงวรรณี  ชัยสนิท สบู่สมุนไพร ๓ 
๑๐ นำงสำวปิ่นเพชร  ไตรศัพท์ ดอกไม้ประดิษฐ์จำกเกล็ดปลำ ๒ 
๑๑ มิสโบส (น.ส.วิจิตรำ  บุญสุข) เรือจ ำลอง - 
๑๒ นคร คำวบอย(นำยนคร ศรีนวล) ผลิตภัณฑ์หนัง - 
๑๓ ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ 

(น.ส.วันเพ็ญ  กำญจน์วัฒนกุล) 
น ำผึ้งแท้ ๑๐๐% ๔ 

๑๔ กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย – เขียนไหม 
นำยกอบกิจ  นำคะเสถียร 

ผ้ำคำดโต๊ะ (ใยกัญชง) ๔ 

๑๕ น.ส.ฐิติรัตน์  นลิประกิจ แชมพูสมุนไพร อำบน้ ำสุนัข - 
๑๖ น.ส.ไพรินทร์  ล้วนวิจิตร ดอกไม้ประดิษฐ์จำกผ้ำใยบัว ๒ 
๑๗ นำงพรณี  คงเอ่ียมพิธี โจ๊กข้ำวหอมกึ่งส ำเร็จรูป - 
๑๘ นำงวรกร  ฉัตรแก้วไพศำล ดอกไม้ประดิษฐ์จำกผ้ำใยบัว ๓ 
๑๙ นำงสุวัฒนำ ยุทธช ำนำญ   มะตูมเชื่อม - 
๒๐ นำยดนัยวัฒน์  จิตวิศรุตกุล ผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จำกริบบิ้น ๒ 
๒๑ น.ส.หัสยำ ไวโรจน์วิทยำกำร เครื่องทองเหลืองสำน ๔ 
๒๒ นำยอภิวิชญ์ อัศววงศ์เสถียร เครื่องประดับ - 
๒๓ น.ส.ลลิดำ  อินทร์สกุล ชุดเสื้อผ้ำเด็ก - 
๒๔ นำงเมทนี วีระเสถียร เครื่องบินจ ำลอง - 
๒๕ น.ส.นิดำ พำนน้อย เครื่องส ำอำง - 
๒๖ น.ส.ชโรธร สำล ี กระเป๋ำหนัง - 

 



๒๖ 

ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ปี ๒๕๕๕ 
เขตบำงกอกน้อย 

ล าดับ
ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ ระดับดาว 

๑ วิสำหกิจเสื้อผ้ำเด็กชุมชนวัดใหม่ยำยมอญ เสื้อผ้ำเด็ก - 
๒ กลุ่มอำร์ สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์ งำมตำมสบู่สุคนธบ ำบัดสูตรขมิ้นชันฯ ๕ 
๓ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ ซิลกี้ แฮร์โคท ๔ 
๔ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ บ ำรุงเท้ำ ๔ 

๕ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ ยำหม่องเสลดพังพอน ๔ 

๖ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ แชมพูสมุนไพรอัญชัน ๔ 

๗ บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ น้ ำมันเขียวเสลดพังพอน ๔ 

๘ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม ยำดมสมุนไพรชื่นใจ ๕ 
๙ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม บ้ำนหอมชื่นใจ ๕ 

๑๐ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม กำรบูรพิมเสน ขนำด ๕๐ กรัม ๕ 

๑๑ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม กำรบูร ขนำด ๒๐ กรัม ๕ 

๑๒ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม กำรบูรผักผลไม้ ขนำด ๒๐ กรัม ๕ 

๑๓ กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย-เขียนไหม ผ้ำพิมพ์มือ ๕ 
๑๔ หจก.โรงงำนเกษรบรอนซ์แอนด์ สแตนเลส แจกันทรงคนโท (ไห) บ้ำนเชียง ๓ 
๑๕ หัตถศิลป์พำสุข แมลง-ดอกไม้จำกใบลำน  - 
๑๖ ศักดิ์ปรีชำ เซรำมิค หัตถกรรมเบญจรงค์ไทย นำฬิกำหน้ำโขน ๔ 
๑๗ วิสำหกิจชุมชนนครคำวบอย กระเป๋ำหนังท ำมือ ๒ 
๑๘ นำยดนัยวัฒน์ จิตวิศรุตกุล โบว์ประดิษฐ์จำกริบบิ้น ๑ 
๑๙ พฤกษำ (ผลิตภัณฑ์ผ้ำใยบัว) โคมไฟดอกไม้ผ้ำใยบัว ๓ 
๒๐ สมชัยดนตรีไทย ระนำดเอก ๔ 
๒๑ รองเท้ำสตรีหลุยส์ ทำท่ัม (LOUISTATUMN) รองเท้ำสตรี หลุยส์ ทำทั้ม  - 
๒๒ ขันลงหินบ้ำนบุ ขันลงหิน(ชุดสลัดโบว์) ๕ 
๒๓ ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ น้ ำผึ้งดอกลิ้นจี้ ๔ 
๒๔ นำยชำติ วิเชียรฉำย น้ ำยำล้ำงจำน สูตรสับปะรด  - 
๒๕ นำยชำติ วิเชียรฉำย น้ ำยำซักผ้ำ สูตรสับปะรด  - 
๒๖ นำยชำติ วิเชียรฉำย น้ ำยำล้ำงพ้ืน สูตรสับปะรด  - 
๒๗ มะตูมเชื่อม มะตูมเชื่อม  - 
๒๘ กลุ่มเครื่องหอมและสมุนไพรไตเติ้ล ไข่ไก่ กำรบูร  - 
๒๙ นุชนำรถ ศรีสมเลิศ กระเป๋ำอเนกประสงค์  - 
๓๐ ล้ำนเพชรบ้ำนหม้อ เครื่องประดับทองเหลืองสำน ๔ 

    



 

๒๗ 

ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ปี ๒๕๕๗ – ๒๕๕๘ 
เขตบำงกอกน้อย 

ล าดับ
ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ หมายเหตุ 

๑ นำยสมชัย รุ่งวรรณรักษ์ / กลุ่มอำร์ 
สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์ 
 

งำมตำมสบู่สุคนธบ ำบัด 
กลุ่มดำวเด่น 

สู่สำกล 

๒ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม 
 

พิมเสนน้ ำชื่นใจ 
 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

 
๓ ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม 

 ยำหม่องชื่นใจ 
กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๔ 
ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม สเปรย์ปรับอำกำศชื่นใจ 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๕ 
ห้ำงหุ้นส่วนสำมัญงำนไทยหัตถกรรม ยำดมสมุนไพรชื่นใจ 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๖ 
กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย-เขียนไหม ผ้ำพิมพ์มือ 

กลุ่มพัฒนำสู่กำร
แข่งขัน 

๗ รพีพันธุ์ ขันธ์หิรัญ / หจก.โรงงำนเกษร
บรอนซ์แอนด์ สแตนเลส 

ถำดใส่ผลไม้ 
กลุ่มดำวเด่นสู่

สำกล 
๘ 

ศักดิ์ปรีชำ เซรำมิค หัตถกรรมเบญจรงค์ไทย เรือพระที่นั่งจ ำลองเบญจรงค์ 
กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๙ 
สมชัยดนตรีไทย ขิม 

กลุ่มปรับตัวสู่
กำรพัฒนำ 

๑๐ 
ขันลงหินบ้ำนบุ ชำมผลไม้ 

กลุ่มดำวเด่นสู่
สำกล 

๑๑ 
ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ น้ ำผึ้งดอกลิ้นจี้ 

กลุ่มดำวเด่นสู่
สำกล 

๑๒ วิสำหกิจชุมชนกลุ่มเครื่องหอมและสมุนไพร
ไทยไตเติ้ล 

กำรบูรผลไม้ 
กลุ่มอนุรักษ์  
สร้ำงคุณค่ำ 

๑๓ 
นำงชุติมำ บุริมสิทธิกุล ป้ำชุเอนจอย 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๑๔ 
ทิพปภำ ประภำศิริวุฒิ 

มะขำมย ำ มะม่วงกวน กล้วยตำก 
กยำสำรท 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 



๑๕ 
Aicha Aicha (เสื้อ เครื่องแต่งกำย) 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๒๘ 

ล าดับ
ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ หมายเหตุ 

๑๖ 
BACK TO NATURE (แบค ทู เนเจอร์) ครีมทำผิว 

กลุ่มปรับตัว 
สู่กำรพัฒนำ 

๑๗ 
บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ ครีมบ ำรุงส้นเท้ำแตก กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๑๘ 
บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ น้ ำมันเขียว กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๑๙ 
บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ ยำหม่องเสลดพังพอน กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๒๐ 
บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ น้ ำมันบ ำรุงผม ซิลกี้ แฮร์โคท กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๒๑ 
บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ แชมพูสมุนไพรอัญชัน กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๒๒ 
วิสำหกิจชุมชนนครคำวบอย ซองโทรศัพท์ กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๒๓ 
วิสำหกิจชุมชนนครคำวบอย มำลำสยำม (หมวก) กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล 

๒๔ 
พฤกษำ (ผลิตภัณฑ์ผ้ำใยบัว) ผ้ำใยบัวทุกชนิด 

กลุ่มพัฒนำสู่กำร
แข่งขัน 

๒๕ 
พฤกษำ (ผลิตภัณฑ์ผ้ำใยบัว) ดอกไม้ดินไทย 

กลุ่มพัฒนำสู่กำร
แข่งขัน 

๒๖ 
นำงสมพร เต่ำสุวรรณ พำนพุ่ม 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๒๗ 
เสื้อผ้ำชุดเด็ก ลลิดำ เสื้อผ้ำชุดเด็กชำยไทย 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๒๘ 
เสื้อผ้ำชุดเด็ก ลลิดำ เสื้อผ้ำชุดเด็กหญิงไทย 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 



๒๙ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ ผ้ำคลุมกล่องทิชชู่ 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

 
๒๙ 

ล าดับ
ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ หมายเหตุ 

๓๐ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ กระเป๋ำถือใส่ของประดับเลื่อม 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๓๑ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ นกฮูกแขวนผ้ำเช็ดมือ 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๓๒ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ กระเป๋ำถือลำยนก 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๓๓ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ กระเป๋ำถือใส่ของลำยผีเสื้อ 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

๓๔ 
นำงเพยำว์ จันทร์สมบูรณ์ 

กระเป๋ำถือใส่ของลำยดอก
กุหลำบ 

กลุ่มปรับตัวสู่กำร
พัฒนำ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

     
  

       



 
 
 

                     ๓๐ 

   
ข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ ที่ผ่ำนกำรรับรองเป็นผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหำนคร(Bangkok Brand)  

เขตบำงกอกน้อย ประจ ำปี ๒๕๕๗ 
ล าดับ

ที ่ ชื่อผู้ประกอบการ ชื่อผลิตภัณฑ์ หมายเหตุ 

๑ นำยสมชัย รุ่งวรรณรักษ์ / กลุ่มอำร์ 
สเปคตรัม เอ็นเตอร์ไพรส์ 
 

งำมตำมสบู่สุคนธบ ำบัด ๕ ดำว  

๒ 
 
 

ฟำร์มผึ้ง ทีพีเอ น้ ำผึ้งดอกลิ้นจี้ 
  

๔ ดำว 

๓ 
 
 

กลุ่มพิมพ์ฝ้ำย-เขียนไหม ผ้ำพิมพ์มือ ๕ ดำว  

๔ 
 
 

 บ้ำนสมุนไพรฐิตำภำ  สมุนไพรที่ไม่ใช่ยำ ๔ ดำว  

๕ 
 
 

ขันลงหินบ้ำนบุ ชำมผลไม้ ๕ ดำว  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

                                            ๓๑ 
 

ประวัติผู้เขียน 
 
ชื่อ- นำมสกุล       นำงสุวรรณ  ศิริมุจลินท์ 
วัน เดือน ปีเกิด   ๒ เมษำยน ๒๕๐๙ 
ภูมิล ำเนำ   อ ำเภอบำงระก ำ  จังหวัดพิษณุโลก 
สถำนที่อยู่ปัจจุบัน  ๕๔๘/๑๕ หมู่ ๖ แขวงสำยไหม เขตสำยไหม กรุงเทพมหำนคร ๑๐๒๒๐ 
ประวัติกำรศึกษำ  
 พ.ศ. ๒๕๕๑  ปริญญำศิลปศำสตร์บัณฑิต  สำขำประวัติศำสตร์ 
       มหำวิทยำลัยศรีนครินทรวิโรฒ วิทยำเขตพิษณุโลก 
 พ.ศ. ๒๕๕๒  ปริญญำรัฐประศำสนศำสตรมหำบัณฑิต  สำขำรัฐประศำสนศำสตร์ 
    มหำวิทยำลัยปทุมธำนี 
 พ.ศ.๒๕๕๕  ปริญญำนิติศำสตร์บัณฑิต  มหำวิทยำลัยเกริก 
ประสบกำรณ์กำรท ำงำน 
 พ.ศ. ๒๕๓๒-๒๕๓๕ นักพัฒนำชุมชน ๓-๔  ส ำนักงำนเขตลำดพร้ำว 
 พ.ศ. ๒๕๓๖-๒๕๔๐ นักพัฒนำชุมชน ๕  ส ำนักงำนเขตดอนเมือง 
 พ.ศ. ๒๕๔๑-๒๕๔๒ นักพัฒนำชุมชน ๕  ส ำนักงำนเขตหลักสี่ 
    พ.ศ. ๒๕๔๓-๒๕๔๖ เจ้ำหน้ำที่บริหำรงำนทั่วไป ๖  ส ำนักงำนเขตหนองจอก 
 พ.ศ. ๒๕๔๗-๒๕๕๐ นักพัฒนำชุมชน ๖  ส ำนักงำนเขตสำยไหม 
 พ.ศ. ๒๕๕๑-๒๕๕๕ นักพัฒนำชุมชน ๗ว  ส ำนักงำนเขตสำยไหม 
 พ.ศ.๒๕๕๖-ปัจจุบัน นักพัฒนำสังคมช ำนำญกำรพิเศษ ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย 
สถำนที่ท ำงำนปัจจุบัน                ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย   ถนนจรัญสนิทวงศ์ ๓๒  แขวงศิริรำช         
     เขตบำงกอกน้อย  กรุงเทพมหำนคร  ๑๐๗๐๐ 

 

 

 

 

 



 

 

 
 


