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1. ชื่อเรื่อง      แนวทางการจัดสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ 

2. หลักการและเหตุผล 
ด้วยรัฐบาลโดยพลเอกประยุทธ์  จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรีมีด าริให้ด าเนินการจัด

ตลาดนัดชุมชนบริเวณริมคลองผดุงกรุงเกษม ด้านข้างท าเนียบรัฐบาลอย่างต่อเนื่อง ภายหลังจากท่ีมีการ
จัดงาน “ตลาดกล้วยไม้คุณภาพ” ในเดือนมกราคม 2558 งาน “ตลาดน้ าวิถีไทยคลองผดุงกรุงเกษม” 
ซึ่งจัดควบคู่กับงาน “วิถีข้าว:วิถีไทย The rice : Thainess ก็มีการจัดตลาดนัดชุมชนขึ้น และได้รับการ
ตอบรับอย่างดีจากประชาชน ซึ่งมีการแถลงข่าวครบ “1 ปี การด าเนินโครงการตลาดคลองผดุงเกษม” 
เมื่อวันที่ 29 ธันวาคม 2558 โดยมีผลการด าเนินงานตลอดทั้งปีรวมทั้งสิ้น 13 งาน มีร้านค้า/
ผู้ประกอบการ เข้าร่วมจ าหน่ายในงาน 1,375 ร้าน/ราย ผู้เข้าชมงาน รวม 1,676,286 คน รวมยอด
จ าหน่ายและยอดสั่งซื้อ ทั้งสิ้นกว่า 1,000 ล้านบาท ปัจจบุันการด าเนินงานตลาดคลองผดุงกรุงเกษม 
ได้มีการขยายผลไปสู่การจัดตลาดนัดในภูมิภาคต่าง ๆ และ 4 มุมเมืองของกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล และมีการจัดตลาดนัดชุมชน 4 ภาค ได้แก่ ภาคเหนือที่จังหวัดตาก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ที่จังหวัดบุรีรัมย์ ภาคใต้ที่จังหวัดกระบี่ และภาคกลางที่จังหวัดราชบุรี 

กรุงเทพมหานคร มีแผนพัฒนากรุงเทพมหานคร 20 ปี (พ.ศ.๒๕๕๖ – ๒๕75) โดยมี
แนวความคิดว่าใน ๒๐ ปีขา้งหน้า เมืองกรุงเทพมหานครจะก้าวขึ้นเป็น “มหานครแห่งเอเชีย” กรุงเทพฯ 
จะเป็นเมืองหลวงของเอเชีย เป็นพลังส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสังคมในภูมิภาคอาเซียน และใน
ทวีปเอเชีย  และจากการก าหนดวิสัยทัศน์กรุงเทพฯ ๒๕๗๕ ซึ่งประกอบด้วย ๖ มิติ ได้แก่ มหานคร
ปลอดภัย มหานครสีเขียว สะดวกสบาย มหานครส าหรับทุกคน มหานครกะทัดรัด มหานครประชาธิปไตย 
และมหานครแห่งเศรษฐกิจและการเรียนรู้  ท าให้มีการก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนา

กรุงเทพมหานคร  ๗ ประเด็นยุทธศาสตร์ ได้แก่ มหานครปลอดภัย มหานครสีเขียวสะดวกสบาย  
มหานครส าหรับทุกคน มหานครกะทัดรัด มหานครประชาธิปไตย มหานครแห่งเศรษฐกิจและการเรียนรู้  
และการบริหารจัดการ โดยในปี ๒๕๕๙ มีการก าหนดวิสัยทัศน์ : กรุงเทพมหานครเป็นศูนย์กลางในภูมิภาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และมุ่งสู่มหานครน่าอยู่อย่างยั่งยืน ประกอบกับผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครมี
นโยบาย “รักกรุงเทพฯ ร่วมสร้างกรุงเทพฯ” ให้เป็น ๑.มหานครแห่งความปลอดภัย ๒.มหานครแห่ง
ความสุข ๓.มหานครสีเขียว ๔.มหานครแห่งการเรียนรู้ ๕.มหานครแห่งโอกาสของทุกคน และ ๖.มหานคร
แห่งอาเซียน จากแผนพัฒนากรุงเทพมหานครที่ได้กล่าวแล้ว ในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 มหานครส าหรับ
ทุกคน ซึ่งได้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์ย่อยท่ี 3.2 เมืองแห่งโอกาสทางเศรษฐกิจ ท าให้กรุงเทพมหานคร 
ในฐานะองคก์รปกครองส่วนท้องถิ่นพิเศษ ซ่ึงที่มีอ านาจหน้าที่ตามพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการ
กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2528 ในการสนองตอบนโยบายรัฐบาลและก าหนดแนวทางในการด าเนินการดูแล
ทุกข์สุขของประชาชน  จึงการก าหนดแนวนโยบายการจัดตลาดกลางกรุง เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจและสร้าง
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รายไดใ้ห้แก่ประชาชน ซึ่งได้จัดทดลองน าร่องถนนคนเดินสีลม (กลุ่มกรุงเทพใต้) และด าเนินการบริเวณ   
อ่ืน ๆ ในพื้นที่กรุงเทพมหานครอีก 6 แห่ง ได้แก่  

1. กลุ่มเขตกรุงเทพเหนือ บริเวณถนนแจ้งวัฒนะ ซอย 5 เขตหลักสี่  
2. กลุ่มเขตกรุงธนใต้ บริเวณใต้สะพานพระราม 9 เขตราษฎร์บูรณะ  
3. กลุ่มเขตกรุงธนเหนือ บริเวณถนนบางขุนนนท์ เขตบางกอกน้อย  
4. กลุ่มเขตกรุงเทพกลาง จ านวน 2 แห่ง ได้แก่ ถนนข้าวสาร เขตพระนคร และถนน

เยาวราช เขตสัมพันธวงศ์  
5. กลุ่มเขตกรุงเทพตะวันออก บริเวณถนนรามค าแหงซอย 24 เขตบางกะปิ  

ส านักงานเขตบางรัก เป็นพ้ืนที่เขตชั้นใน ที่มีพ้ืนที่การปกครอง 5.54 ตารางกิโลเมตร 
มีถนนหลักส าคัญ หลายสาย อาทิเช่น ถนนพระรามสี่ ถนนสาทร ถนนเจริญกรุง ถนนสุรวงศ์ และถนน  
สีลม เป็นต้น โดยเฉพาะถนนสีลม ถนนสายส าคัญในเขตบางรัก กรุงเทพมหานคร เป็นถนนคอนกรีต
ขนาดกว้าง 6 ช่องทางจราจร มีช่องจอดรถและบาทวิถีทั้งสองข้าง ความยาวประมาณ 2.78 กิโลเมตร 
เริ่มตั้งแต่ถนนเจริญกรุง (แยกบางรัก) ไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ตัดกับถนนมเหสักข์-ถนนสุรศักดิ์ 
(แยกสุรศักดิ์) ถนนประมวญ(แยกประมวญ) ถนนเดโช (แยกเดโช) ถนนนราธิวาสราชนครินทร์ (แยก    
สลีม-นราธิวาส) และถนนคอนแวนต์ (แยกคอนแวนต์) และไปสิ้นสุดที่ถนนพระรามที่ 4 (แยกศาลาแดง) 
สีลมเป็นถนนที่มีเกาะกลางและมีต้นไม้ใหญ่ปลูกเรียงรายไปตลอดแนวถนนจ านวน 483 ต้น และเป็น
ถนนส าคัญสายแรกท่ีเดินสายไฟฟ้าและสายโทรศัพท์ไว้ใต้ดิน ถนนสีลมสร้างขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 4 
พร้อม ๆ กับถนนเจริญกรุง ถนนบ ารุงเมือง และถนนเฟ่ืองนคร เดิมเรียกชื่อว่า "ถนนขวาง" เดิมเป็นคัน
ดินที่เกิดจากการขุดคลองเพ่ือเชื่อมคลองบางรักกับคลองถนนตรง คันดินจึงกลายเป็นถนนที่เรียกกันว่า
ถนนขวาง ชาวต่างประเทศได้น าเครื่อง สีลม ซึ่งใช้ส าหรับการวิดน้ ามาติดตั้งท่ีถนนขวาง โดยที่บริเวณ
ทั่วไปยังเป็นทุ่งนาโล่ง เครื่องสีลมวิดน้ าจึงดูเด่นและกลายเป็นชื่อเรียกของถนนมาถึงปัจจุบัน ถนนสีลมมี
ส านักงานใหญ่ธนาคาร โรงแรม อาคารส านักงาน ตลอดจนศูนย์การค้าขนาดใหญ่เรียงรายอยู่ท้ังสองฟาก
ถนน เป็นถนนท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งซื้อสินค้าและขายของที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยวตามบาทวิถีในเวลา
กลางคืน รวมทั้งใน "ซอยละลายทรัพย์" นอกจากนี้ ยังเคยมีโครงการวัฒนธรรมปิดเป็นถนนคนเดินในวัน
อาทิตย์ ถนนสีลมยังได้ชื่อว่าเป็นถนนการเมืองยุคใหม่จากการเดินขบวนของนักธุรกิจเพ่ือขับไล่
นายกรัฐมนตรีให้ออกจากต าแหน่ง ถนนสีลมจึงเป็นถนนที่มีเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน ใน
ปัจจุบันถนนสีลมนับได้ว่าเป็นถนนสายธุรกิจสายส าคัญสายหนึ่งของกรุงเทพมหานคร ดังมีผู้ขนานนาม
ถนนสีลมว่า "วอลล์สตรีตของกรุงเทพฯ" และอาจจะเรียกได้ว่าถนนสีลมเป็นถนนสายเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยเลยก็เป็นได้ 
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ดังนั้น เพ่ือเป็นการสนองตอบนโยบายรัฐบาล และแผนพัฒนากรุงเทพมหานคร ในทาง
ที่ส่งผลต่อความต้องการของประชาชนโดยตรง ส านักงานเขตบางรัก จึงก าหนดแนวทางการจัดสีลมถนน
คนเดินตลาดยุคใหม่ ให้เป็นตลาดขายสินค้าของชุมชน ผลิตภัณฑ์กรุงเทพมหานคร (Bangkok Band) 
ผู้ประกอบการห้าง ร้าน โรงแรมในพ้ืนที่เขต ตลอดจนผู้ค้าหาบเร่แผงลอยที่ได้รับการยกเลิกจากนโยบาย
การยกเลิกผู้ค้าบนบาทวิถี เพ่ือคืนทางเท้าให้ประชาชนได้รับความสะดวกในการสัญจรและใช้ประโยชน์
สูงสุด 

3. วัตถุประสงค์ 
    3.1 เพ่ือมีแนวทางการจัดตลาดจ าหน่ายสินค้าแบบถนนคนเดิน 
    3.2 เพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ของกรุงเทพมหานครและส านักงานเขตบางรัก 
    3.3 เพื่อส่งเสริมการค้าขายของประชาชนเศรษฐกิจระดับรากหญ้า ผู้ประกอบการจนระดับโรงแรม
ในพ้ืนที่เขต 

4. เป้าหมาย 
    4.1 มีแนวทางการจัดตลาดถนนคนเดิน จ านวน 1 เล่ม 
    4.2 มีตลาดสีลมถนนคนเดินเป็นตลาดใจกลางเมืองยุคใหม่ที่มีการขายสินค้าครบวงจรและมีการ
บริหารจัดการที่สะดวกสบาย จ านวน 1 แห่ง 
5. ความรู้ที่น ามาใช้ในการจัดท ารายงาน 
    5.1 ความหมายของถนนคนเดิน 

ถนนคนเดิน (อังกฤษ: Pedestrian mall) เป็นการใช้พื้นที่ถนนส าหรับการจัดกิจกรรม 
อาจมีการปิดการจราจรชั่วคราว หรือถาวร เพ่ือให้คนเดินเท้าสามารถใช้พ้ืนที่ถนนในการท ากิจกรรม
ต่างๆได้ เช่น เป็นที่จัดงานทางด้านวัฒนธรรม การแสดง ขายสินค้า ขายอาหาร งานพาเหรด ตัวอย่าง
ถนนทีม่ีการจัดเป็นถนนคนเดินในกรุงเทพฯ เช่น ถนนสีลม, ถนนข้าวสาร, ถนนพระอาทิตย์, ถนน
พระจันทร์,ซอยประชานฤมิตร (ตรอกข้าวหลาม), ถนนเยาวราช, ถนนราชด าเนิน, ฯลฯ นอกจาก
กรุงเทพแล้ว ต่างจังหวัดยังมีถนนคนเดินอีกเป็นจ านวนมาก (วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี : 
https://th.wikipedia.org/wiki/ถนนคนเดิน) 

 ถนนคนเดิน (Walking Street) เป็นหนึ่งในแนวคิดการพัฒนาเมืองและการก าหนดใช้
พ้ืนที่เมืองให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชน ซึ่งเป็นแนวทางการพัฒนาและการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ในเมือง ใน
หลายประเทศก็ได้กลายเป็นที่รู้จักในฐานะแหล่งรวมงานศิลปะ วรรณศิลป์ จิตรกรรม ฯลฯ ตลอดจนเป็น
สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยงต่างชาติจะต้องแวะมาเยี่ยมเยือน 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%AF
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A5%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A4%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/ถนนคนเดิน


 
 

4 
 

 
  ถนนคนเดินในประเทศไทย เริ่มต้นขึ้นครั้งแรก ที่ถนนสีลม เป็นต้นแบบของ“โครงการ
ถนนคนเดินในประเทศไทย” เป็นเวลา 7 สัปดาห์ จากการตอบรับถนนคนเดินที่สีลม ท าให้รัฐบาลเห็น
ว่ารูปแบบกิจกรรม “ถนนคนเดิน” นอกเหนือจากจะสอดคล้องกับแผนพัฒนาเมือง โดยเฉพาะเมืองใหญ่
ในภูมิภาค ดังเช่น จังหวัดเชียงใหม่ ยังสามารถปรับปรุงรูปแบบกิจกรรมใน “ถนนคนเดิน” ให้สอดรับกับ
ความต้องการท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสมทั้งในด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว การกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน 
ตลอดจนการส่งเสริมคุณภาพชีวิตส าหรับคนในเมืองใหญ่นั้นๆ (ศูนย์สนเทศภาคเหนือ ส านักหอสมุด 
มหาวิทยาลัย : http://library.cmu.ac.th/ntic/knowledge_show.php?docid=18) 

    5.2 หลักการสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชน 
  หมายถึง การเปิดโอกาสให้ประชาชนและผู้ที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนของสังคมได้เข้ามามี
ส่วนร่วมกับภาคราชการนั้น International Association for Public Participation ได้แบ่งระดับของ
การสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
 1. การให้ข้อมูลข่าวสาร ถือเป็นการมีส่วนร่วมของประชาชนในระดับต่ าที่สุด แต่เป็นระดับที่
ส าคัญที่สุด เพราะเป็นก้าวแรกของการที่ภาคราชการจะเปิดโอกาสให้ภาคเอกชนและประชาชนเข้าสู่
กระบวนการมีส่วนร่วมในเรื่องต่าง ๆ วิธีการให้ข้อมูลสามารถใช้ช่องทางต่าง ๆ เช่น เอกสารสิ่งพิมพ์ การ
เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารผ่านทางสื่อต่าง ๆ การจัดนิทรรศการ จดหมายข่าว การจัดงานแถลงข่าว การติด
ประกาศ และการให้ข้อมูลผ่านเว็บไซต์ เป็นต้น 
 2. การรับฟังความคิดเห็น เป็นกระบวนการที่เปิดให้ภาคเอกชนและประชาชนมีส่วนร่วมใน
การให้ข้อมูลข้อเท็จจริงและความคิดเห็นเพื่อประกอบการตัดสินใจของหน่วยงานภาครัฐด้วยวิธีต่าง ๆ 
เช่น การรับฟังความคิดเห็น การส ารวจความคิดเห็น การจัดเวทีสาธารณะ การแสดงความคิดเห็นผ่าน
เว็บไซต์ เป็นต้น 
 3. การเกี่ยวข้อง เป็นการเปิดโอกาสให้ภาครัฐ เอกชนและประชาชนมีส่วนร่วมในการ
ปฏิบัติงาน หรือร่วมเสนอแนะทางท่ีน าไปสู่การตัดสินใจ เพ่ือสร้างความมั่นใจว่าข้อมูลความคิดเห็นและ
ความต้องการของทุกภาคส่วนก็เป็นสิ่งส าคัญ ถึงแม้ว่าจะเป็นจุดเล็ก ๆ ก็จะต้องถูกน าไปพิจารณาเป็น
ทางเลือกในการบริหารงานของภาครัฐด้วยเช่นกัน เช่น การประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพิจารณาประเด็น
นโยบายสาธารณะ เป็นต้น 
 4. ความร่วมมือ เป็นการให้ภาครัฐ ภาคเอกชน กลุ่มผู้ค้า ผู้ประกอบการต่าง ๆ และกลุ่ม
ประชาชน ผู้แทนภาคสาธารณะมีส่วนร่วม โดยเป็นหุ้นส่วนกับภาครัฐในทุกขั้นตอนของการตัดสินใจ 
และมีการด าเนินกิจกรรมร่วมกันอย่างต่อเนื่อง เช่น คณะกรรมการที่มีฝ่ายประชาชนร่วมเป็นกรรมการ 
เป็นต้น 
 5. การเสริมอ านาจแก่ประชาชน เป็นขั้นที่ให้บทบาทประชาชนในระดับสูงที่สุด โดยให้
ประชาชนเป็นผู้ตัดสินใจ เช่น การลงประชามติในประเด็นสาธารณะต่าง ๆ การจัดท าแบบส ารวจความ
พึงพอใจต่อโครงการ เพื่อน ามาปรับปรุงแก้ไข การท าโครงการและกิจกรรมต่างๆที่เกิดจากความต้องการ
ของประชาชน เป็นต้น 

http://library.cmu.ac.th/ntic/knowledge_show.php?docid=18
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 ดังนั้นจากข้อความที่กล่าวมาท าให้รู้ว่าทั้งทางภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชนควรมีการ
สร้างหลักการมีส่วนร่วมเข้าด้วยกัน เพ่ือท าให้ต่างฝ่ายได้รับรู้ถึงปัญหาและความต้องการไปพร้อมกัน 
ภาคเอกชนหรือประชาชนก็จะได้มีส่วนร่วมมากยิ่งขึ้นในการท ากิจกรรมและการพัฒนา เพ่ือพ้ืนที่ของ
ตนเอง ถึงแม้อาจไม่ใช่พื้นท่ีที่อยู่อาศัยแต่ก็เป็นพ้ืนที่ท ามาหากินให้มีความเข้มแข็งยั่งยืนมากยิ่งข้ึน 
เพราะการมีส่วนร่วมเป็นหลักประกันที่ส าคัญท่ีจะท าให้ประชาชนทุกคนด าเนินชีวิตอยู่ด้วยกันได้อย่างมี
ความสุข 

    5.3 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม 
 การจัดงานสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ ได้น าหลักการวิเคราะห์ SWOT มาพิจารณาศึกษา
แนวโน้มและผลส าเร็จของการจัดงานว่าสามารถน าไปแนวทางในการจัดท าและตัวอย่างให้กับเขตอ่ืน
น าไปปฏิบัติงาน โดยจากการศึกษามีปัจจัยที่ต้องน าไปวิเคราะห์ ดังนี้ 

ปัจจัยภายใน 
 

 

 

 
จุดแข็ง 

Strength 

1. ผู้บริหารเขตบางรักและบุคลากรให้ความส าคัญ พร้อมให้การสนับสนุน
นโยบายและมีความร่วมมือร่วมใจในการด าเนินงาน 
2. ส านักงานเขตจัดหาตลาดรองรับการจ าหน่ายสินค้า Bangkok Band และ
สินค้า OTOP ในพ้ืนที่เขต 
3. ผู้ค้าหาบเร่แผงลอยและท่ัวไปได้มีสถานที่ขายสินค้าแห่งใหม่ 
4. มีการกระจายรายได้ภาคประชาชน ธุรกิจและเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจ
ในครัวเรือนและเศรษฐกิจของกรุงเทพมหานคร 
5. เปิดโอกาสให้มีพ้ืนที่ส าหรับเด็ก เยาวชนและประชาชนได้มีเวทีส าหรับการ
แสดงออก 
6. เป็นย่านที่มีคนท างานและนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติจ านวน
มาก 
7. ประชาชนได้ซื้อสินค้าราคาถูก มีสินค้าให้เลือกจ านวนมากและหลากหลาย
ชนิด 

 
จุดอ่อน 

Weakness 

1. เจ้าหน้าที่มีภารกิจหลายด้าน ไม่เชี่ยวชาญด้านการจัดถนนคนเดิน 
2. พ้ืนที่การจัดงานมีบริเวณกว้าง บุคลากรในการดูแลไม่เพียงพอ 
3. บุคลากรมีช่องทางในการหาผลประโยชน์ได้ 
4. การจัดงานไม่เก็บค่าใช้จ่าย กรุงเทพมหานครขาดการสนับสนุนงบประมาณ
5. ผู้ค้าบางรายไม่ปฏิบัติตามกติกาที่ก าหนด 
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ปัจจัยภายนอก 
 

 

 

 
โอกาส 

Opportunity 

1. กรุงเทพมหานคร สนองตอบนโยบาลรัฐบาลในการจัดท าตลาด และก าหนด
ยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจเป็นแผนพัฒนากรุงเทพมหานคร 
2. กรุงเทพมหานครมีหน่วยงานในสังกัดครอบคลุมทุกด้านในการสนับสนุน
การจัดงาน 
3. ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาชนและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 
4. กรุงเทพมหานครใช้เป็นสถานที่รองรับผู้ค้าซึ่งได้ท าการยกเลิกผู้ค้าหาบเร่
แผงลอยบนบาทวิถี 
5. การคมนาคมสะดวก หลากหลายและปลอดภัย เนื่องจากมีรถไฟฟ้าบนดิน
และรถไฟฟ้าใต้ดิน 
6. กรุงเทพมหานครและส านักงานเขตมีแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

 
อุปสรรค 
Threats 

1. การร้องเรียนจากประชาชนบางกลุ่มที่ได้รับผลกระทบจากการปิดถนน 
2. หากเกิดฝนตกหรือพายุ จะท าให้สินค้าเสียหายและอันตรายจากไฟฟ้าดูด
หรือช็อตได้ 
3. มิจฉาชีพเข้ามาแฝงตัวปะปนกับนักท่องเที่ยว 

 จากผลการวิเคราะห์สภาพสิ่งแวดล้อม จะเห็นว่า จุดอ่อนส่วนใหญ่อยู่ท่ีเจ้าหน้าที่มีภารกิจงาน
มาก มีจ านวนไม่เพียงพอ ประกอบกับไม่มีงบประมาณสนับสนุนจึงอาจสุ่มเสี่ยงต่อการหาผลประโยชน์ได้ 
จึงมีความจ าเป็นต้องมีการจัดการให้เป็นระบบว่าบุคลากรในแต่ละส่วนมีหน้าที่ความรับผิดชอบอะไร จึง
ต้องน ากลยุทธ์เชิงแก้ไข (SWOT Analysis) มาท าการวิเคราะห์โดยการจัดประชุมแบ่งหน้าที่ความ
รับผิดชอบที่ชัดเจน หน่วยงานใดมีหน้าที่อย่างไรก็ท าในส่วนนั้น ขอบเขตของการด าเนินการมีแค่ไหน มี
การแบ่งงานกันท าอย่างเป็นระบบ เพ่ือจะได้ไม่ให้เจ้าหน้าที่สามารถรับผิดชอบในส่วนงานที่ได้รับหมอบ
หมายเท่านั้น เป็นกันป้องกันการหาประโยชน์อีกทางหนึ่ง ทั้งยังเป็นแนวทางในการด าเนินการต่อไปใน
อนาคตอย่างเป็นระบบ ไม่ให้เกิดความซ้ าซ้อน เป็นตัวอย่างของการจัดการระบบตลาดสีลมถนนคนเดิน
ยุคใหม่ท่ีมีการบริหารจัดการที่ดี สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับสถานที่อ่ืน ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ   

6. กรอบแนวทางการด าเนินการและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

    6.1 กรอบแนวทางการด าเนินการ 
 การจัดสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ เป็นการด าเนินการของกรุงเทพมหานคร โดยใช้หลักการมี
ส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจ านวนมาก ซึ่งไม่ต้องใช้
งบประมาณของทางราชการ ประกอบกับไม่ต้องให้ประชาชนและผู้ค้าต้องเสียค่าใช้จ่าย เป็นการท าเพ่ือ
ประชาชนอย่างแท้จริง และแนวทางท่ีได้วิเคราะห์จะน าไปสู่ความส าเร็จ ผู้เข้ารับการอบรมจึงได้ก าหนด
แนวทางการด าเนินการจัดสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ โดยแบ่งเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
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          6.1.1 ขั้นตอนการเตรียมการ 
 1. การประชุม ก าหนด วางแผน 
   การก าหนดการประชุมผู้บริหารกรุงเทพมหานคร โดยประธานที่ปรึกษาของผู้ว่า
ราชการกรุงเทพมหานคร (ดร.วัลลภ  สุวรรณดี) เชิญรองปลัดกรุงเทพมหานคร (นางรัชนีวรรณ อัศวภิตา
นนท์) ส านักการโยธา ส านักวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยว ส านักการศึกษา ส านักสิ่งแวดล้อม ส านัก
เทศกิจ ส านักป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย กองบัญชาการต ารวจนครบาล ส านักงานเขตบางรัก และ
กองประชาสัมพันธ์ เพ่ือชี้แจงท าความเข้าใจในการด าเนินการงานสีลมถนนคนเดิน เพ่ือเป็นตลาดรองรับ
ผู้ค้าที่ได้รับการยกเลิกผู้ค้าหาบเร่แผงลอย ผู้ค้าทั่วไป เป็นสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่ ส่งเสริมเศรษฐกิจ
ระดับรากหญ้า และสร้างการมีส่วนร่วมจากผู้ประกอบการในพื้นที่ พร้อมทั้งเป็นจัดหาตลาดรองรับ
ผลิตภัณฑ์ OTOP และสินค้า Bangkok Band จ านวน 3 ครั้ง สรุปได้ดังนี้ 
  ครั้งที่ 1 ประชุมชี้แจง วางแนวทางการด าเนินงาน ก าหนดรูปแบบ ตั้งคณะท างานงาน
สีลมถนนคนเดินและด าเนินการส ารวจจัดท าผังบริเวณพ้ืนที่  
  ครั้งที่ 2 คณะท างานน าผลการส ารวจ และรูปแบบน าเสนอที่ประชุม และสรุปโดยจัด
ให้มีการจัดสีลมถนนคนเดินบนถนนสีลม  ตั้งแต่แยกศาลาแดงถึงแยกนรารมย์ ก าหนดกรอบการจัดงาน
เป็นทุกวันอาทิตย์ เดือนละ 2 ครั้ง ระหว่างเวลา 15.00 – 21.00 น. (ปิดถนนระหว่างเวลา 12.00 – 
22.00 น.) เริ่มตั้งแต่เดือนธันวาคมเป็นต้นไป โดยภายในงานจัดให้มีเวทีการแสดง จ านวน 1 เวที และ
การส ารวจพ้ืนที่ในการแบ่งแผงค้า  จ านวนประมาณ 800 แผงค้า และมอบหมายหน้าที่โดยคณะท างาน
ไดร้่างการแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบ ดังนี้ 
  1.1 ส านักการโยธา  

- จัดท าเวที โดยให้แล้วเสร็จก่อนเวลา 12.00 น. และเก็บเวทีหลังเวลา 21.00 น. 
- ประสานงานการไฟฟ้านครหลวง เพื่อเชื่อมต่อกระแสไฟฟ้าให้เพียงพอใช้ภายในงาน 

  1.2 ส านักวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยว 
        - สนับสนุนอุปกรณ์เครื่องขยายเสียง  เครื่องดนตรี 
        - สนับสนุนนักดนตรี  วงดนตรีและกิจกรรมการแสดง 
  1.3 ส านักการศึกษา 
        - สนับสนุนการแสดงจากโรงเรียนต่าง ๆ หรืออ่ืน ๆ 
  1.4 ส านักเทศกิจ 
        - สนับสนุนก าลังเจ้าหน้าที่เทศกิจในสังกัดส านัก และส านักงานเขตกลุ่มกรุงเทพใต้ 
  1.5 ส านักสิ่งแวดล้อม 
        - สนับสนุนรถสุขาเคลื่อนที่ จ านวน 3 คัน 
  1.6 ส านักป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย 
        - วางแผนการป้องกันและบรรเทาการเกิดอัคคีภัย หรือช่วยเหลือผู้ประสบเหตุต่าง ๆ 
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  1.7 ส านักพัฒนาสังคม 
        - คัดเลือก ประสานผู้ประกอบการ Bangkok Band เข้าร่วมขายสินค้าและจัด
กิจกรรมส่งเสริมการขาย 
  1.7 กองบัญชาการต ารวจนครบาล 
        - อนุมัติการปิดถนนสีลมในช่วงของการจัดงาน 
        - สนับสนุนเจ้าหน้าที่ต ารวจกองบัญชาการต ารวจนครบาล 6 และสถานีต ารวจ
นครบาลในพ้ืนที่ ในดูแลความสงบ เรียบร้อยและความปลอดภัย 
  1.8 ส านักงานเขตบางรัก  
        - ฝ่ายพัฒนาชุมชนและสวัสดิการสังคม จัดท าผังบริเวณการจัดงาน ประกาศและ
ด าเนินการลงทะเบียนผู้ค้า จัดระเบียบผู้ค้า ประสานงานผู้ประกอบการ Bangkok Band กับส านัก
พัฒนาสังคม ประสานสินค้า OTOP สินค้าชุมชน ประสานงานรูปแบบกิจกรรมบนเวที จัดท า
แบบสอบถามความพึงพอใจ พร้อมรายงานผล 
        - ฝ่ายเทศกิจ จัดระเบียบการปิดถนน จัดการจราจร ควบคุมดูแลความเป็น
ระเบียบเรียบร้อยของตลาด ประสานเจ้าหน้าที่ต ารวจในพ้ืนที่ดูแลความปลอดภัย 
        - ฝ่ายโยธา  เขียนเลขและตีเส้นแบ่งแผงค้าตามที่ก าหนด ประสานงานการจัดตั้ง
เวทีและติดป้ายประชาสัมพันธ์ตามจุดต่าง ๆ ประสานส านักการโยธา การติดตั้งและเก็บเวที พร้อมเชื่อม
กระแสไฟฟ้า 
        - ฝ่ายสิ่งแวดล้อมและสุขาภิบาล ด าเนินการลงทะเบียนและจัดระเบียบ
ผู้ประกอบการร้านค้า/โรงแรมเข้าร่วม  ขอความร่วมมือบริษัท/ห้าง/ร้าน/โรงแรม ร่วมสนับสนุนและ
ประชาสัมพันธ์ทราบ จัดเจ้าหน้าที่สุ่มตรวจอาหารให้มีมาตรฐานอาหารปลอดภัย 
        - ฝ่ายรายได้  ประสานงานจัดหาอาหารและเครื่องดื่ม 
        - ฝ่ายการคลัง  จัดหางบประมาณและค่าใช้จ่ายอื่น ๆ  
        - ฝ่ายทะเบียน  ประสานงานเวที 
        - ฝ่ายรักษาความสะอาดและสวนสาธารณะ  ล้างและเก็บขยะถนนสีลมก่อนและ
หลังการจัดตลาดถนนคนเดินสีลม ประสานส านักสิ่งแวดล้อมการจอดรถสุขาเคลื่อนที่ 
        - ฝ่ายการศึกษา  ประสานงานโรงเรียนในพ้ืนที่และส านักการศึกษาในการจัด
กิจกรรมการแสดงบนเวที 
        - ฝ่ายปกครอง  จัดท าสื่อออนไลน์และภาพข่าวประชาสัมพันธ์ทาง Facebook, 
Line, Website หน่วยงาน และบอร์ดประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ รวมถึงการจัดท าแผ่นพับทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ เพ่ือประชาสัมพันธ์แก่นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
  1.9 กองประชาสัมพันธ์ 
        - จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์ 
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        - ลงข่าวประชาสัมพันธ์การปิดถนน กิจกรรมและรูปภาพในสื่อต่าง ๆ ของ
กรุงเทพมหานคร และสื่อภายนอก 
  ครั้งที่ 3 ประชุมซักซ้อมการปฏิบัติ น าผลการแบ่งหน้าที่รับผิดชอบไปประสานงานและ
ด าเนินการ พร้อมน าปัญหาอุปสรรคที่ประสบมาหาแนวทางการแก้ไขร่วมกัน พร้อมลงส ารวจพื้นที่จริง 
ประชาสัมพันธ์เชิญชวนผู้ประกอบการและประชาชนเข้าร่วมกิจกรรม  

  2. การก าหนดร่างรูปแบบการจัดงานวัน เวลา การแบ่งพื้นที่ กติกา ชนิดของสินค้า 
      2.1 ก าหนดการจัดงานและพ้ืนที่การการจัดงาน 
           สีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่  ก าหนดการจัดบนถนนสีลมทั้งสองฝั่ง ตั้งแต่แยกศาลา
แดงถึงแยกนรารมย์  ในวันอาทิตย์ เดือนละ 2 ครั้ง ทุกสัปดาห์ที่ 1 และ 3 ของทุกเดือน (ยกเว้นเดือน
ธันวาคม 2559 ก าหนดเป็นสัปดาห์ที่ 3 และ 4 เพื่อความสะดวกในการจัดงาน เนื่องจากสัปดาห์ที่ 1 
เป็นช่วงวันเฉลิมพระชนมพรรษา และในเดือนเมษายน 2560 งดการจัดกิจกรรม เนื่องจากมีการจัดงาน
สงกรานต์ถนนสีลม)  ระหว่างเวลา 15.00-21.00 น. (ปิดถนนตั้งแต่เวลา 12.00 – 22.00 น.) 
       2.2 การแบ่งพ้ืนที่ 
   จัดแบ่งพ้ืนที่ส าหรับการจัดกิจกรรมและผู้ค้า จ านวน 796 แผงค้า (ขนาดแผงค้า 
2x2 เมตร) ดังนี้ 
   1. เวทีการแสดง 
   2. โซนผู้ประกอบการ บริษัท ห้าง ร้าน โรงแรม 
   3. โซนสินค้า Bangkok Band 
   4. โซนสินค้า Handmade 
   5. โซนสินค้าชุมชน/โรงเรียน/เขต 
   6. โซนเสื้อผ้า 
   7. โซนอาหาร 
   8. โซนเบ็ดเตล็ด 
   9. โซนเด็ก เยาวชนและผู้สนบัสนุน 
      2.3 กติกาในการค้าขายสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ ดังนี้ 
               1. สินค้าท่ีมาขายนั้นต้องเป็นสินค้าท่ีไม่ละเมิดลิขสิทธิ์หรือปลอมแปลงลอกเลียนแบบ
หรือของมอมเมา 
                2. ผู้ค้าต้องมาลงทะเบียนการขายสินค้าทุกครั้ง เพ่ือให้ทราบที่ตั้งวางขายสินค้า 
               3. ถ้ามีผู้ลงทะเบียนค้าขายมากกว่าจ านวนแผงค้าที่มีนั้น  ให้มีการจับฉลากผู้ค้าให้ได้
จ านวนตามที่เขตก าหนด 
              4. ให้ขายสินค้าในเวลาที่ก าหนด เวลา 15.00 – 21.00 น. 
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              5. ผู้ค้าต้องได้รับสิทธิ์ในการขายจากส านักงานเขตบางรัก 
              6. ห้ามเปลี่ยนสิทธิในการขาย หากไม่มาขายสินค้าหรือไม่ปฏิบัติตามจะถูกตัดสิทธิ
การขาย 
              7. ผู้ค้าต้องน าโต๊ะ เก้าอ้ี ไฟแสงสว่างมาเอง ห้ามปูผ้าบนพ้ืนถนนโดยเด็ดขาด และ
ต้องวางบนแผงค้า/โต๊ะ สูงไม่ต่ ากว่า 50 เซนติเมตร 
             8. ผู้ค้าต้องเลิกขายภายในเวลา 21.00 น. และต้องท าความสะอาดพ้ืนที่หลังเลิกขาย
แล้ว 
 3. การจัดกิจกรรม 
     3.1 จัดสร้างเวทีการแสดง โดยประสานนักแสดง นักดนตรีจากส านักวัฒนธรรม กีฬาและ
การท่องเที่ยว ส านักการศึกษา และหน่วยงานภายนอก เช่น KPN เป็นต้น 
     3.2 การจัดพ้ืนที่ไว้ส าหรับรองรับเด็ก เยาวชน และประชาชนได้แสดงความสามารถและ
เปิดหมวก เพ่ือหารายได้ดูแลครอบครัว 
     3.3 การจัดกิจกรรม events ลักษณะเฉพาะในแต่ละเดือนตามวันส าคัญ เช่น ในเดือน
ธันวาคม มีการจัดกิจกรรมให้ผู้ค้าลดหรือมีของแถม เพ่ือเป็นของขวัญการต้อนรับเทศกาลปีใหม่และ   
จูงใจนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวและซื้อสินค้ามากข้ึน 

  4. การประชาสัมพันธ์ 
      4.1 การประชุมประชาสัมพันธ์กับผู้ประกอบการ บริษัท ห้างร้านและโรงแรมในบริเวณ
ถนนสีลม 
      4.2 การติดป้ายประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าบริเวณหัวถนนสีลมแยกศาลาแดงและแยกนรารมย์ 
      4.3 การจัดชุดกระจายเสียงบนถนนสีลมทั้งสองฝั่งทุกวัน ก่อนด าเนินการ 1 สัปดาห์ 
      4.4 การจัดชุดรณรงค์ประชาสัมพันธ์และท าความเข้าใจบนถนนสีลมทั้งสองฝั่งก่อนการ
ด าเนินการก่อนด าเนิน 3 วัน 

     6.1.2 ขั้นตอนด าเนินการ 
          1. ลงทะเบียนและจัดระเบียบผู้ค้า 

   1.1 การประกาศ ประชาสัมพันธ์ เชิญชวนการค้าขายสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ 
         ประกาศเชิญชวนผู้ค้าที่ได้รับผลกระทบและผู้ค้าทั่วไปให้มาลงทะเบียนเพ่ือท าการค้า
ขายในวันอาทิตย์ ณ ถนนสีลม ตามประกาศส านักงานเขตบางรัก เรื่อง ก าหนดวันลงทะเบียน
ร้านค้า วันประกาศผล วันรับบัตร เอกสารที่ใช้ลงทะเบียนและหลักเกณฑ์การคัดเลือกร้านค้า  
สีลมถนนคนเดิน 

1.2 การรับลงทะเบียน 
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1.2.1 เอกสารประกอบการลงทะเบียน 
       1. ส าเนาบัตรประชาชน 

2. ส าเนาทะเบียนบ้าน 
        3. รูปถ่าย 1 นิ้ว 2 รูป 
    1.2.2 ขั้นตอนการรับลงทะเบียน 

       1. กรอกเอกสารแบบฟอร์มการลงทะเบียนผู้ค้า สีลมถนนคนเดิน 
2. ตรวจสอบหลักฐาน เอกสารประกอบพร้อมรับรองส าเนาถูกต้อง 
3. ลงทะเบียนโดยแยกประเภทการค้าขายดังนี้ 

      3.1 ประเภทเสื้อผ้า 
3.2  ประเภทอาหาร 
3.3 ประเภทเบ็ดเตล็ด 

1.2.3 ใบรับลงทะเบียนผู้ค้าสีลม ถนนคนเดิน 
ใบรับลงทะเบียนระบุล าดับที่ วันที่ ชื่อ – สกุล ประเภทสินค้า วันประกาศ

รายชื่อผู้มีสิทธิ์ วันรับบัตรผู้ค้าและช่องทางการติดต่อเจ้าหน้าที่ 
1.3  การสร้างฐานข้อมูล (DATABASE) และบันทึกข้อมูล (RECORD) 

การสร้างฐานข้อมูล (DATABASE) โดยการบันทึกข้อมูลผู้ค้าในระบบคอมพิวเตอร์ ระบุ
ชื่อ – สกุล ประเภทสินค้า เบอร์โทรศัพท์ ประกอบกับแยกประเภทผู้ค้าที่ได้รับผลกระทบและ
ผู้ค้าทั่วไป 

1.4 การตรวจสอบสถานะผู้ค้า 
         มีระบบตรวจสอบสถานะของผู้ค้า โดยจะท าการตรวจสอบผู้ค้าท่ีมีการถูกตัดสิทธิ์การ
ขาย หรือไม่ ซึ่งการตัดสิทธิ์ผู้ค้าจะด าเนินการตัดสิทธิ์ก็ต่อเมื่อ 
 1. ผู้ค้าไม่ปฏิบัติตามกฎ กติกาและระเบียบการค้าขายที่ก าหนด 
 2. ผู้ค้าไม่มาท าการค้าขาย จ านวน 2 อาทิตย์ ติดต่อกัน (1รอบการขาย) 
หากเป็นผู้ค้าที่ถูกตัดสิทธิ์จะไม่ได้มาท าการค้าขายอีก  
หากเป็นผู้ค้าที่ไม่ถูกตัดสิทธิ์ก็จะท าฉลากรายชื่อ โดยจะแยกผู้ค้าเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 

1. ผู้ค้าที่ได้รับผลกระทบ – ไม่ได้ต้องท ารายชื่อเพ่ือการจับฉลาก ได้รับสิทธิ์การขาย
ต่อเนื่อง 

2. ผู้ค้าทั่วไป – จัดท าฉลากรายชื่อเพ่ือการจับฉลาก 
1.5 การจับฉลาก 

       มีการจัดท าประกาศส านักงานเขตบางรัก เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการพิจารณา
คัดเลือกร้านค้า เพ่ือด าเนินการจับฉลากคัดเลือกผู้ค้าเข้ามาขายในแต่ละรอบการขาย โดย
ค านึงถึงจ านวนผู้ค้าในแต่ละประเภทเป็นหลักต่อจ านวนรอบการขาย 
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      1.6 การจัดแผงผู้ค้า 
      หลังจากได้รายชื่อผู้ค้าแต่ละรอบการขาย จะด าเนินการจับฉลากแผงผู้ค้าให้ผู้ค้าแต่ละ
รายและแต่ละรอบการขาย เมื่อได้รับฉลากแผงค้าเรียบร้อยแล้ว เพื่อป้องกันปัญหาการซ้ าซ้อน
ของแผงค้า การบันทึกข้อมูล จึงต้องมีการตรวจสอบข้อมูล (Recheck) แผงค้าเนื่องจากหาก
เกิดการผิดพลาดจะท าให้ ผู้ค้าไม่สามารถลงแผงค้าได้ และในทางปฏิบัติจะเป็นการยากในการ
ตรวจสอบว่าแผงค้าไหนว่าง เมื่อถึงวันต้องขายจริง (วันอาทิตย์) จึงท าให้ต้องมีการตรวจสอบ
ข้อมูล (Recheck) ในหลายๆขั้นตอน 

     1.7 การจัดท าบัตรผู้ค้า 
      เป็นการจัดท าบัตรประจ าตัวส าหรับผู้ค้าที่แสดงตัวว่าได้รับสิทธิ์ในการค้าขายในแต่ละ
รอบการขาย จึงต้องมีการจัดท าบัตรประจ าตัวผู้ค้าเพ่ีอให้ผู้ค้าได้คล้องคอ เพ่ือสะดวกในการ
ตรวจสอบแผงค้าและป้องกันการแอบอ้างสิทธิ์ ตลอดจนป้องกันผู้ค้าที่ไม่มีสิทธิ์เข้าสวมสิทธิ์มา
ขาย การจัดท าบัตรผู้ค้าจึงต้องมีการติดรูปพร้อมประทับตราประจ าส านักงานเขตและมีการ
เปลี่ยนสีบัตรไปตามแต่ละรอบการขาย เพ่ือให้เกิดความเด่นชัดในการตรวจสอบและป้องกัน
การปลอมแปลงและสวมสิทธิ์การขาย โดยในบัตรประจ าตัวผู้ค้าจะระบุ เลขท่ี ชื่อ – สกุล เลขที่
แผงค้า รวมถึงกฎและระเบียบที่ก าหนดให้ต้องปฏิบัติตาม 

     1.8 การจ่ายบัตรผู้ค้า 
      การจ่ายบัตรผู้ค้า จะด าเนินการก าหนดจ่ายบัตรเพ่ือใช้แสดงตัวในการขนสินค้าโดยน า
รถเข้า – ออก บริเวณถนนสีลมได้ ซึ่งจะแยกประเภทจ่ายบัตรผู้ค้าตามที่ผู้ค้าได้ลงทะเบียนใน
แต่ละประเภท และต้องน าหลักฐานใบรับลงทะเบียนผู้ค้าสีลม ถนนคนเดิน ตามข้อ 2.2 มา
แสดง หากไม่ได้น ามาหรือหายก็สามารถใช้บัตรประจ าตัวประชาชนแสดงตัวแทนได้ พร้อมลง
ลายมือชื่อรับบัตรผู้ค้า และตรวจสอบแผงค้ารอบการขาย วันที่เท่าไร แผงค้าท่ีเท่าไร กับแผนผัง
การจัดแผงค้าเพ่ือสะดวกในการน ารถเข้า – ออกส่งสินค้า 
2. การตรวจสอบผู้ค้าที่มาขายตามแผงค้าที่ก าหนด 
      เป็นการตรวจสอบผู้ค้าที่มาขายว่าได้มาด าเนินการขายจริงตามท่ีได้รับสิทธิ์ หากผู้ค้าไม่
มาขายตามแผงค้าที่ก าหนดให้ ผู้ค้าจะถูกตัดสิทธิ์ในการขาย หากไม่มาขาย 2 อาทิตย์ ในรอบ
ขายนั้น และขณะการตรวจสอบแผงผู้ค้าที่มาท าการค้าขายตามสิทธิ์ให้เจ้าหน้าที่ด าเนินการ
ตรวจสอบบัตรผู้ค้า และให้ผู้ค้าลงลายมือชื่อเพ่ือเป็นหลักฐานการแสดงตัวว่ามาค้าขายจริง 
6.1.3 ขั้นตอนการติดตามและประเมินผล 

 1. รวบรวมปัญหาจากเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานและหน่วยงานที่เก่ียวข้องประสบ เพ่ือน าไป
วิเคราะห์หาแนวทางแก้ไขในภาพรวม 
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 2. สรุปผลการส ารวจความพึงพอใจของประชาชนและผู้ค้าที่น าสินค้ามาขาย เพ่ือน าไป
ประกอบกับการสนับสนุนการจัดท าแนวทางและการพัฒนาตลาดสีลมถนนคนเดิน พร้อมทั้งเป็นแนว
ทางการจัดท าตลาดแห่งใหม่ 
 3. สรุปข้อร้องเรียนและข้อเสนอแนะของประชาชนทุกช่องทาง เช่น Facebook, Website 
และแบบสอบถาม เพ่ือเป็นกรณีศึกษาในการป้องกันและปรับปรุงการท างานเพื่อประโยชน์ของ
ประชาชน 

4. รวบรวมปัญหา ความพึงพอใจ ข้อคิดเห็น ข้อเสนอแนะ แนวทางแก้ไขต่าง ๆ และสรุปผล
การรายงานประเมินผล เพื่อรวบรวมเป็นคู่มือการจัดตลาดถนนคนเดินตลาดที่ได้มาตรฐาน 
6.2 ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
 1. ประธานที่ปรึกษาของผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร 

2. ส านักการโยธา กรุงเทพมหานคร  
3. ส านักวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร 
4. ส านักการศึกษา กรุงเทพมหานคร 
5. ส านักเทศกิจ กรุงเทพมหานคร 
6. ส านักสิ่งแวดล้อม กรุงเทพมหานคร 
7. ส านักป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย กรุงเทพมหานคร 
8. ส านักพัฒนาสังคม กรุงเทพมหานคร 
9. กองบัญชาการต ารวจนครบาล เจ้าหน้าที่ต ารวจสถานีต ารวจนครบาลทุ่งมหาเมฆ, บางรัก
และยานนาวา 
10. ส านักงานเขตบางรัก ประกอบด้วย ฝ่ายพัฒนาชุมชนและสวัสดิการสังคม ฝ่ายโยธา ฝ่าย
การศึกษา ฝ่ายรักษาความสะอาดและสวนสาธารณะ ฝ่ายสิ่งแวดล้อมและสุขาภิบาล ฝ่าย
เทศกิจ ฝ่ายรายได้ ฝ่ายปกครอง ฝ่ายการคลัง และฝ่ายทะเบียน 
11. กองประชาสัมพันธ์ กรุงเทพมหานคร 
12. หน่วยงานภายนอก เช่น บริษัท ห้างร้าน องค์กรเอกชนผู้ประกอบการ/ภาคธุรกิจ  
13. ผู้น าชุมชนในเขตบางรัก โรงเรียนในพ้ืนที่เขตบางรัก 
14. ผู้ประกอบการ OTOP และ Bangkok Brand 

7. ระยะเวลาการด าเนินการ 
 ปีงบประมาณ 2560 ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2559 – กันยายน 2560 (ก าหนดการอาจ
เปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสม ขึ้นกับสภาพภูมิอากาศ ฤดูกาลและเหตุการณ์ในปัจจุบัน) 
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8. งบประมาณ 
 ใช้งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2560 โดยมีค่าใช้จ่ายเป็นค่าอาหารท าการนอกเวลาเจ้าหน้าที่ 
จ านวน 20 วัน ๆ ละ 50 คน ๆ ละ 420.-บาท เป็นเงิน 420,000.-บาท (สี่แสนสองหมื่นบาทถ้วน) 

9. แนวทางการติดตามและประเมินผล 
       ระดับผลผลิต (Output) 

การติดตามและประเมินผล ตัวช้ีวัด วิธีการ/เครื่องมือ 
1. จัดท าแนวทางการจัดสีลม
ถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ 

เอกสารแนวทางการจัดสีลมถนน
คนเดินตลาดยุคใหม่ จ านวน 1 
ชุด 

1.ประชุมคณะท างานจัดสีลม
ถนนคนเดิน 
2.การแบ่งหน้าที่ความ
รับผิดชอบ 

2. มีตลาดสีลมถนนคนเดิน ตลาดสีลมถนนคนเดิน จ านวน 
1 แห่ง 

วิธีการจัด รายละเอียด 
ข้อก าหนดของตลาด 

3. มีแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ 1. มีการประชาสัมพันธ์ อย่าง
น้อย 3 ช่องทาง 

จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ 
1.การลงหนังสือพิมพ์  
2.การแถลงข่าวและให้สัมภาษณ์  
3.การท าแผ่นพับใบปลิว  
4.การท าสื่อออนไลน์ทาง 
facebook สีลมถนนคนเดิน 

2. มีกิจกรรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว จ านวน 20 ครั้ง 

จัดกิจกรรมการแสดงบนเวที 
จ านวน 2 ชุดทุกครั้งที่มีการจัด
งาน 

4. มีการส่งเสริมเศรษฐกิจระดับ
รากหญ้าและระดับโรงแรมใน
พ้ืนที่ 

1. ผู้ค้าหาบเร่แผงลอยหรือผู้ค้า
ทั่วไป ร้อยละ 70 
2. คัดเลือกโรงแรมและ
ผู้ประกอบการ ร้อยละ 30 

1. ลงทะเบียนผู้ค้า  
2. กรอกประวัติการค้าขาย 
-คัดเลือกโรงแรมและ
ผู้ประกอบการตามจ านวนที่
ก าหนด 

       ผลลัพธ์ (Outcome) 
การติดตามและประเมินผล ตัวช้ีวัด วิธีการ/เครื่องมือ 

1. เป็นแนวทางให้ส านักงานเขต
อ่ืนน าไปปฏิบัติและจัดให้มีตลาด
ในพ้ืนที่ 

คู่มือจัดท าตลาดถนนคนเดิน 
จ านวน 1 เล่ม 

1. รายงานผลการจัดตลาดและ
คู่มือให้ผู้บริหารรับทราบและใช้
เป็นคู่มือในการจัดตลาดถนนคน
เดินในพื้นท่ีอ่ืนๆ 
2. จัดส่งคู่มือให้หน่วยงานต่างๆ
เพ่ือเผยแพร่เป็นข้อมูลการศึกษา
และเป็นตัวอย่างในการจัดท า 
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การติดตามและประเมินผล ตัวช้ีวัด วิธีการ/เครื่องมือ 

2. ส ารวจความพึงพอใจของ
ผู้เข้าร่วมและผู้ใช้บริการ 

1. ผู้ใช้บริการตลาดสีลมถนนคน
เดิน มีความพึงพอใจ ร้อยละ 
70 
2. ผู้เข้าร่วมงานตลาดสีลมถนน
คนเดิน มีความพึงพอใจ ร้อยละ 
70 

1. ส ารวจความพึงพอใจ
ผู้ใช้บริการ/นักท่องเที่ยว จ านวน 
100 คน/ครั้ง 
2. ส ารวจความพึงพอใจผู้ค้า/
ผู้ประกอบการ จ านวน 100 
แผงค้า/ครั้ง 

 
10. ข้อเสนอแนะ 
     1. กรุงเทพมหานครควรมีออกระเบียบการเก็บเงินค่ารักษาความสะอาดหรือค่าเก็บขยะจาก
ผู้ค้าที่เข้ามาขายสินค้าในลักษณะถนนคนเดิน เพ่ือให้ผู้ค้าได้มีความตระหนักในการรักษาความสะอาดใน
พ้ืนที่ขายและรับผิดชอบขยะที่ตนน ามา ซึ่งกรุงเทพมหานครต้องเสียงบประมาณในการที่จะต้องน าขยะ
ไปก าจัด 

2. กรุงเทพมหานคร ควรต่อยอดแนวความคิดการจัดสีลมถนนคนเดินและตลาดแห่งอ่ืนๆ 
เพ่ือจัดสร้างศูนย์อาหารกรุงเทพมหานคร (Bangkok food Center) โดยให้มีมาตรฐานอาหารปลอดภัย
และมีราคาถูกส าหรับคนเมือง 
      3. กรุงเทพมหานครสร้างมาตรการในลงโทษเจ้าหน้าที ่หากพบเจ้าหน้าที่หาผลประโยชน์
ในการจัดตลาดถนนคนเดิน 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 
 



ครั้งที่ สัปดาห์ วัน/เดอืน/ปี เวลา ชื่องาน กิจกรรม
1 1  6 พฤศจิกายน 2559 15.00 - 21.00 น. สร้างวัฒนศิลป์ วัสดุธรรมชาติ ดูแลแม่น้้า ประกวดกระทง
2 3  20 พฤศจิกายน 2559 15.00 - 21.00 น.
3 3  18 ธันวาคม 2559 15.00 - 21.00 น.
4 4  25 ธันวาคม 2559 15.00 - 21.00 น. ของขวัญส้าหรับประชาชนต้อนรับคริสต์มาสและปีใหม่ลด แลก แจก แถม
5 2  8 มกราคม 2560 15.00 - 21.00 น. ถนนสายเด็กดี การแสดงของเด็ก
6 4  22 มกราคม 2560 15.00 - 21.00 น. แจกรางวัล
7 1  5 กุมภาพันธ์ 2560 15.00 - 21.00 น.
8 3  19 กุมภาพันธ์ 2560 15.00 - 21.00 น. คนมีคู่ลุ้นรักวาเลนไทน์ คู่รักมาร่วมงานลุ้นรางวัล
9 1  5 มีนาคม 2560 15.00 - 21.00 น.

10 3  19 มีนาคม 2560 15.00 - 21.00 น. ประกวดวงดนตรี ประกวดวงดนตรีอายุไม่เกิน 15 ปี
11 1  7 พฤษภาคม 2560 15.00 - 21.00 น.
12 3  21 พฤษภาคม 2560 15.00 - 21.00 น. อาหารรสเลิศสไตส์สีลม ประกวดท้าอาหารง่ายๆ
13 1  4 มิถุนายน 2560 15.00 - 21.00 น.
14 3  18 มิถุนายน 2560 15.00 - 21.00 น. มาสีลมเจอต้าแหลกแจกกระจาย ประกวดต้าส้มต้า
15 1  2 กรกฎาคม 2560 15.00 - 21.00 น.
16 3  16 กรกฎาคม 2560 15.00 - 21.00 น. ประกวดวงดนตรี ประกวดวงดนตรีอายุไม่เกิน 15 ปี
17 1  6 สิงหาคม 2560 15.00 - 21.00 น.
18 3  20 สิงหาคม 2560 15.00 - 21.00 น. สวมเส้ือฟ้าพาแม่เทีย่วสีลม ใส่เส้ือฟ้าพาแม่มารับรางวัล
19 1  3 กันยายน 2560 15.00 - 21.00 น.
20 3  17 กันยายน 2560 15.00 - 21.00 น. ประกวดวงดนตรี (รอบชิงชนะเลิศ) ประกวดวงดนตรีอายุไม่เกิน 15 ปี

หมายเหตุ  1. ก้าหนดการอาจเปล่ียนแปลงได้ตามความเหมาะสม และแจ้งให้ทราบล่วงหน้า
             2. เดือนเมษายน งดจัดงานเนื่องจากต้องจัดงานสงกรานต์ถนนสีลม

แนวทางการจัดสีลมถนนคนเดนิตลาดยุคใหม่
ส านักงานเขตบางรัก

ประจ าปีงบประมาณ 2560



 

ตัวอย่างใบรับลงทะเบียน 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวอย่างบัตรผู้ขายสินค้า 



แบบฟอร์มการลงทะเบียนผูค้้า สีลมถนนคนเดนิตลาดยุคใหม ่  

                                                                                          วันที่.................................. 

1.ข้อมูลผู้ค้า  

 

ชื่อ (นาย / นาง / นางสาว)................................................................นามสกุล.............................................................  
วัน / เดือน / ปี เกิด .........................................หมายเลขประจ าตัวประชาชน..............................................................      
ที่อยู่เลขที่.............................. ซอย................................................ถนน ................................................หมู่ที่.. ..............   
ต าบล/แขวง.........................อ าเภอ/เขต.............................. จังหวัด.............................. รหัสไปรษณีย์ ........................ 
โทรศัพท์............................................ โทรสาร............ ............................. อีเมล์..............................................................  
 
2.ข้อมูลผลิตภัณฑ์  

□ 1. ประเภทอาหาร/เครื่องดื่ม.................................................... ............ 

□ 2. ประเภทผ้าเครื่องแต่งกาย.................................................... ........... 

□ 3. เครื่องใช้สอยต่างๆ........................................................................... 

□ 4. เครื่องประดับตกแต่ง....................................................................... 

□ 5. อื่นๆ.............................................................................. .................. 
3. สถานทีจ่ าหน่ายเดิม/แนบเอกสารหลักฐานการค้า/ส าเนาบัตรประชาชน 

□ ในพ้ืนที่สีลม ระบุ...................................................................... ......................   

□ นอกพ้ืนที่สีลม ระบุ.................................................................. ......................   

□ ผู้ค้าทั่วไป.......................................................... .................... 
                    
 ลงช่ือ..........................................................(ผู้ยื่นลงทะเบียน)         ลงช่ือ.....................................................(ผูร้ับลงทะเบียน)                              
        (                          )                                                   (                                    ) 
                             
4. เฉพาะเจ้าหน้าที่ 

□ ผ่านการคัดเลือก    ให้ผู้ค้ามาขายสินค้าในวันที่............................เลขที่แผงค้า........................... 
      ระหว่างเวลา................................................... 

□ ไม่ผ่านการคัดเลือก                                                       

 



๒ 

 

 

 
 
 
 
 
เพ่ือให้การจัดงานสีลมถนนคนเดินเป็นไปอย่างมีระเบียบเรียบร้อย จึงได้ออกกติกาในการค้าขาย ดังนี้ 
1.สินค้าท่ีมาขายนั้นต้องเป็นสินค้าท่ีไม่ละเมิดลิขสิทธิ์หรือปลอมแปลงลอกเลียนแบบ หรือของมึนเมา 
2.ผู้ค้าต้องมาลงทะเบียนการขายสินค้าทุกครั้ง เพ่ือทราบที่ตั้งวางขายสินค้า 
3.ถ้ามีผู้ลงทะเบียนค้าขายมากกว่าจ านวนแผงค้าที่มีนั้นให้มีการจับฉลากผู้ค้าให้ได้จ านวนตามที่เขตก าหนด 
4.ให้ขายสินค้าในเวลาที่ก าหนด เวลา 15.00 – 21.00 น. เท่านั้น และผู้ค้าต้องมาจัดร้านภายในเวลา 13.00 น. 
5.ผู้ค้าต้องได้สิทธิในการขายจากส านักงานเขตบางรัก หากผู้ค้าได้รับสิทธิ์แล้วไม่มาขายสินค้า และไม่ปฏิบัติตามกติกา 
จะถูกตัดสิทธิ์ตลอดไป 
6.สิทธิในการขายห้ามเปลี่ยนสิทธิ์เป็นผู้ค้าคนอื่น ถ้าไม่ปฏิบัติตามจะถูกตัดสิทธิการขาย 
7.ผู้ค้าต้องน าโต๊ะ เก้าอ้ี ไฟแสงสว่าง มาเอง และตกแต่งร้านที่ขายด้วยตนเอง โดยห้ามปูผ้าบนพ้ืนถนนโดยเด็ดขาดและ
ต้องตั้งวางบนแผงค้า/โต๊ะ ไม่ต่ ากว่า 50 เซนติเมตร 
 
 
 
 
 
 
เพ่ือให้การจัดงานสีลมถนนคนเดินเป็นไปอย่างมีระเบียบเรียบร้อย จึงได้ออกกติกาในการค้าขาย ดังนี้ 
1.สินค้าท่ีมาขายนั้นต้องเป็นสินค้าท่ีไม่ละเมิดลิขสิทธิ์หรือปลอมแปลงลอกเลียนแบบ หรือของมึนเมา 
2.ผู้ค้าต้องมาลงทะเบียนการขายสินค้าทุกครั้ง เพ่ือทราบที่ตั้งวางขายสินค้า 
3.ถ้ามีผู้ลงทะเบียนค้าขายมากกว่าจ านวนแผงค้าที่มีนั้นให้มีการจับฉลากผู้ค้าให้ได้จ านวนตามที่เขตก าหนด 
4.ให้ขายสินค้าในเวลาที่ก าหนด เวลา 15.00 – 21.00 น. เท่านั้น และผู้ค้าต้องมาจัดร้านภายในเวลา 13.00 น. 
5.ผู้ค้าต้องได้สิทธิในการขายจากส านักงานเขตบางรัก หากผู้ค้าได้รับสิทธิ์แล้วไม่มาขายสินค้า และไม่ปฏิบัติตามกติกา 
จะถูกตัดสิทธิ์ตลอดไป 
6.สิทธิในการขายห้ามเปลี่ยนสิทธิ์เป็นผู้ค้าคนอื่น ถ้าไม่ปฏิบัติตามจะถูกตัดสิทธิการขาย 
7.ผู้ค้าต้องน าโต๊ะ เก้าอ้ี ไฟแสงสว่าง มาเอง และตกแต่งร้านที่ขายด้วยตนเอง โดยห้ามปูผ้าบนพื้นถนนโดยเด็ดขาดและ
ต้องตั้งวางบนแผงค้า/โต๊ะ ไม่ต่ ากว่า 50 เซนติเมตร   
8.ต้องมีใบรับรองจากทางเขตเท่านั้น ว่าเป็นผู้ค้าจากผลกระทบจากการจัดระเบียบผู้ค้า 
 
 

กติกาในการค้าขายสีลมถนนคนเดิน (กลุ่มผู้ค้าท่ัวไป) 

กติกาในการค้าขายสีลมถนนคนเดิน (กลุม่ผู้คา้ที่จัดระเบียบถนนสีลมหรือที่อื่นๆ) 



แผนผังขั้นตอนการรับลงทะเบียนผู้ค้า แนวทางการจัดสีลมถนนคนเดินตลาดยุคใหม่ 

 

 

    

 

 

 

 

การรับลงทะเบียน 

ผู้ค้าเยียวยา ผู้ค้าทั่วไป 

ผู้ค้าได้รับ
ผลกระทบ 

ผู้ค้าทั่วไป 

จับฉลาก 

จัดแผงผู้ค้า 

จัดท าบัตรผู้ค้า 

จ่ายบัตรผู้ค้า 

ตรวจสอบผู้ค้ามาขาย
ตามแผงค้าท่ีก าหนด 

แผนผังการจัดแผงผู้ค้า 

เอกสารประกอบการลงทะเบียน 
1. ส าเนาบัตรประชาชน 
2. ส าเนาทะเบียนบ้าน 
3. รูปถ่าย 1 นิ้ว จ านวน 2 รูป 

ตรวจสอบสถานะผู้ค้า 

ผู้ค้าไม่ถูกตัดสิทธิ์ แจ้งผู้ค้า 

ผู้ค้าที่ถกูตัดสทิธิ ์
1. ไม่ปฏิบัติตามกฏระเบียบที่
ก าหนด 
2. ไม่มาท าการค้าขายจ านวน2
อาทิตย์ติดตอ่กัน(1รอบการขาย) 

ผู้ค้าถูกตัดสิทธิ์ 

ประกาศส านักงานเขตเรื่อง
รับลงทะเบียนผู้ค้า 

กติกาในการค้าขายสีลมถนนคนเดิน 
1. สินค้าทีม่าขายนัน้ต้องเป็นสนิค้าที่ไม่ละเมิดลิขสทิธิ์หรอืปลอมแปลงลอกเลียนแบบ หรือ
ของมอมเมา 
2. ผู้ค้าต้องมาลงทะเบียนการขายสินค้าทกุครั้ง เพือ่ให้ทราบที่ตั้งวางขายสินค้า 
3. ถ้ามีผู้ลงทะเบียนค้าขายมากกว่าจ านวนแผงค้าที่มนีั้น  ให้มีการจับฉลากผู้ค้าให้ได้จ านวน
ตามที่เขตก าหนด 
4. ให้ขายสินค้าในเวลาทีก่ าหนด เวลา 15.00 – 21.00 น. 
5..ผู้ค้าต้องได้รับสิทธิ์ในการขายจากส านักงานเขตบางรัก 
6. ห้ามเปลี่ยนสิทธิในการขาย หากไมม่าขายสินค้าหรือไม่ปฏิบัติตามจะถกูตัดสทิธกิารขาย 

7. ผู้ค้าต้องน าโต๊ะ เก้าอี้ ไฟแสงสว่างมาเอง ห้ามปูผ้าบนพื้นถนนโดยเด็ดขาด และต้องวาง
บนแผงค้า/โต๊ะ สูงไม่ต่ ากว่า 50 เซนตเิมตร 
8. ผู้ค้าต้องเลิกขายภายในเวลา 21.00 น. และต้องท าความสะอาดพื้นที่หลังเลิกขายแล้ว 

RECHECK ข้อมลู 

RECHECK ข้อมลู บันทึกข้อมูลลงคอมพิวเตอร ์

ประกาศ แต่งต้ังคณะกรรมการ
พิจารณาคัดเลือกผู้ค้า 



ถนนศาลาแดง 

ซ.สีลม 8 

ซ.สีลม 6 

ซ.สีลม 4 

ซ.สีลม 2 

ซ.สีลม 1 

ซ.สีลม 3(พิพฒั
น์) 

ซ.สีลม 7 

ซ.พฒั
น์พงศ์ 1 

ซ.ธนิยะ 

ถนนนราธิวาสฯ 

ถนนพระราม4 

ถนนคอนแวนต์ 
ธ.กรุงเทพ(ส านกังานใหญ่) 

Bangkok Bank 
 

อาคารชดุ ไอ ที 
เอฟ 

สีลมคอมเพล็กซ์ 
Silom complex 

อาคารซิลลิค 
 

อาคารสีบญุเรือง 

อาคาร กมล 
Kamol building 

อาคารยไูนเต็ด 
United building 

ธนิยะพลาซ่า 
Thaniya Plaza 

รพ.กรุงเทพคริส
เตียน 
BCH 

ห้างโรบนิสนัสลีมเก่า 
ธ.กสิกรไทย 

K Bank 

ซ.สีลม 10 

ซ.สีลม 2/1 

อาคารบญุมิตร 
Boonmitr building 

แผนผังการจัดงานสีลมถนนคนเดนิ 
(Layout of Silom Walking Street)  

ซ.สีลม 5 

สัญลักษณ์ 
(Symbol) 

รายการประกอบแบบ 
(The meaning of symbol) 

     
 
 
 
 

เวทีใหญ่ จ านวน 1 จดุ (1 main stage) 

รถสขุา 1 คนั (1 main toilet) 

ขนาดแผงค้า 2x2 เมตร (2x2 m. stall size) 

เต็นท์กองอ านวยการ (Administration center) 

ทางม้าลาย (zebra crossing)  

ทางรถยนต์เข้าโรงพยาบาล (The route for 

cars to the hospital) 

สัญลักษณ์ 
(Symbol) 

รายการประกอบแบบ 
(The meaning of symbol) 

     
 
 
 
 

อาหารโรงแรม,ร้านอาหาร  42 แผง (42 food stalls from hotel and restaurants) 

ผู้ ค้าอาหารทัว่ไป  206 แผง (206 food stalls from general vendors) 

เสือ้ผ้า  194 แผง (194 clothes stalls) 

เบ็ดเตล็ด  203 แผง (203 miscellaneous stalls) 

บางกอกแบรนด์  97 แผง (97 Bangkok brand stalls) 

สินค้า Handmade 16 แผง (16 handmade item stalls) 

สินค้าชมุชน/เขต/โรงเรียน 38 แผง (38 Community/Local District/School item stalls) 

จ านวนแผงค้าที่ต้องลงทะเบียน 603 แผง (The number of registered stalls is 603 stalls) 

จ านวนแผงค้าทัง้หมด 796 แผง (The number of stalls is 796 stalls) 

1 2 3 

ซ.พฒั
น์พงศ์ 2 

4 5 6 7 8 

11 12 13 

ถนนพระราม4 

ถนนนราธิวาสฯ 

23 25 26 27 28 29 30 

       14 
 

16 
 

17 
 

18 
 

21 
 

22 
 

2 

1 

1 

24 

2 

15 
 

1-18 
(18) 

19-31 
(13) 

32-48 
(17) 

49-57 
(9) 

58-62 
(5) 

63-111 
(49) 

112-147 
(36) 

148-175 
(28) 

296-206(91) 300-297(4) 350-301(50) 416-351(66) 

417-462(46) 463-464 
(2) 

465-512 
(48) 

513-515 
(3) 

516-557(42) 558-573(16) 620-622 
(3) 

623-630(8) 

660-631(30) 673-661(13) 685-674(12) 742-706(37) 749-743(7) 800-750(51) 824-801(24) 848-825(24) 

19 
 

9 10 
205-176(30) 

20 
 574-619(46) 

(823-824) 
เว้นล็อคข้างเวที 3 

 

โซนเส้ือผ้า 
(Clothes 
zone) 

โซนบางกอกแบรนด์ 
(Bangkok brand zone) 

อาหารโรงแรมและร้านอาหาร 

โซนอาหาร 
(Food zone) 

สินค้า Handmade 
(Handmade 

items) 

โซนของใช้เบ็ดเตล็ด 
(Miscellaneous items 

zone) 

26 
705-686(20) 

โซนของใช้เบ็ดเตล็ด 
(Miscellaneous items 

zone) 


